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RESUMEN

La presente investigacion muestra la presencia del kpop, un fenémeno que ha invadido
varios paises cruzando las fronteras idiomaticas, en suelo ecuatoriano dentro de la

sociedad y los medios de comunicacion tradicionales en los Gltimos afios.

El objetivo es evidenciar como se representa la cultura pop asiatica en los medios de
comunicacion tradicionales del Ecuador. Este es un trabajo de enfoque mixto, es decir
tiene aspectos cualitativos y cuantitativos que se emplearon por medio de entrevistas y
encuestas. Los métodos utilizados fueron deductivos, hipotético — deductivo e historico —

comparativo.

A su vez el enfoque es de caracter mixto. Se realizaron 40 encuestas a fanaticos y 5
entrevistas a expertos en comunicacion y personas involucradas de cerca con este
movimiento dentro del Ecuador. Aunque los consultados sefialaron que adn la difusién es

minima, indicaron que se necesita periodistas especializados en esta area.

La presente investigacion mostro que la cultura pop asiatica tiene su espacio en los medios
tradicionales, siendo la radio el espacio que mas ha agregado el kpop en sus segmentos.
Sin embargo, estos son minimos o reproducen la musica de los artistas del momento
dejando de lado a los demas grupos. Asi mismo, demostr6 que tienen mayor presencia en

las adaptaciones digitales de los medios tradicionales ecuatorianos.

Palabras claves: musica pop, cultura popular, difusién de la cultura, comunicacion



ABSTRACT

This studio shows the presence of kpop, a phenomenon that has invaded several countries,
crossing language borders, on Ecuadorian soil within society and the traditional media in

recent years.

The objective was to show how Asian pop culture is represented in traditional media. This
is a mixed focus work, i.e. It has qualitative and quantitative aspects that were used
through interviews and surveys. The methods used were deductive, hypothetical -

deductive and historical - comparative.

At the same time, the approach is mixed. 40 fan surveys and 5 interviews were conducted
with communication experts and people closely involved with this movement within
Ecuador. Although those consulted indicated that dissemination is still minimal, they

indicated that specialized journalists are needed in this area.

This research showed that Asian pop culture has its space in traditional media, with radio
being the space that has added the most kpop in its segments. However, these are minimal
or reproduce the music of the artists of the moment leaving aside the other groups.
Likewise, it showed that they have a greater presence in digital adaptations of traditional

media.

Key words: pop music, pop culture, dissemination of culture, communication



INDICE GENERAL

FICHA DE REGISTRO DE TESIS ...cciiiiiiiiiiiiecececeineencencestestessansessassassassassassassassansans 1l
CERTIFICADO DE ANTIPLAGIO ACADEMICO ......uceeeiereierreereesreessessseseseesseesssesssesssessnes v
CERTIFICACION DE ACEPTACION DEL TUTOR......coctieureerreenreereessessseesssesssesssesssesssesssens \)
DECLARACION DE AUTORIA Y CESION DE DERECHOS PATRIMONIALES ........ccccueeen.... Vi
AGRADECIMIENTO ....c.cciieiieiieireererenrereresrantesrestossessassossassassassossassassossassassassassassansans Vi
DEDICATORIA ...ttt ceecencencnncescnncancencascassassascassassassassassassassassassassansansansans Vil
RESUMIEN ....... it ctctciceeceecsecseesecssssessssassassassassssssssssssssssssssnssnssnssnssnnnns IX
AB ST R A CT .. ittt e te e tettastastastastastastastostastassassassassassassassassassassansas X
INTRODUCCION .......oouetrerreteessesesessessssassessssssessssassesssessesssssssensssessenssesessensssessenssnes 1
CAPITULO | cucevruenerrructrneesssestssesessssetssssesssssssssssesesssssssssesessssesessssssesessssesessesesnssesesens 2
1.1 Planteamiento del problema.........cccu it reneere e s e e sensenens 2
1.2 Formulacion del Problema ........cciieeiiieiiiiiiiciricrecrrecreaesene s enessnsessnesesensenens 5
1.3 Sistematizacion del Problema..........cciveiiieiiiiiiiirrcrrrccreecrree e cree e e e sennes 6
1.4 (0] 1L A Lo X CT=T o T=T - | (S 6
1.5 Objetivos ESPeCIfiCOS. ... ccivemiiiiieeieiitiaieeteeeierereenieeereaneeereassessennssesseensssssennsssesnnes 6
1.6  Justificacion de la investigacion .........cc..ceiieeeiiiieeeiiiitieiiirreeicerreeeceereaneeeennseeesennns 6
1.7 Delimitacion del problema........coocee i e e e e e e e e ees 8
1.8 (o [=F T W 1= {1 4 Vo = RN 8
1.9 Linea de Investigacion Institucional/Facultad.........cccceevrrrrrrrrriiririririreresesesesesenenennns 8
(.Y 1] o 2 | ISR 9
p 2 V.Y U0 T 1 (o 11 [l o 10 9
2.1 Marco Teorico Referencial.........ccvveeeiiiieeiiiiiiiiiiriererserrree e rerneessenasessenasssnnes 9
2.1.1  Medios de COMUNICACION......ccoeiiiiieiiieeee e ee ettt e e e e ee et e e e e e e e e e e e e eeatrareeeeeaaaeeeaanns 9
2.1.1.1 Historia de los medios de COMUNICACION ........eeiiiieiiiieeiiiiiieeeee et 9

2.1.1.2 Primeros medios de comunicacidn en Latinoameérica.........cccceeeeeeeeeeeicciiinieeeeeeeeeeeeenn. 9

2.1.13 Primeros medios de comunicacion en el ECUdOr .....ccccueeviiiiiiiiieeiiiiiieeeeeee e 12

2.1.1.4  Conceptos basicos de COMUNICACION ....uuviiiiieeeiiiiiiiiiieeeeee e e e e e e e re e e e e e e e e esaeees 17

2.1.1.5  Programas de entretenimiento juvenil en ECUadOr .........ceevvviieriiniiiieeniiieeeeeiieennn 19

2.1.1.6 Programas dedicados al kpop €N ECURAOr .......cceiiiiiiiieceiiiiiiieeece e e e e 21

0 O A U1 U T - i 2o o SRR 22

0 0 R O ¥ || (¥ =T 2o T« J P PUPPRRP 22

2.1.2.2  (QUE S Bl KPOP? ..eiiiieiiiiiiieeeiiitee ettt e ettt e e sttt e e ettt e e s st e e st e e e s s et e e e enbraee s 23

2.1.2.3 [ IR e o = T L= o Yo o PRSP 24

2.1.2.4  EVOIUCION @I KPOP...uuuiiiiiiiiiiiiiiiieiiitte et e e e e e e e s st e e e e e e e e e e e e s snsarraeeeeaaeeeeeennnnnnnns 25

2.1.2.5 Industria musical: Empresas mas sobresalientes.........cccccevviveeeiee e 31

D R @ 1= 1 - 1 1 P PUUPURR: 36

2.1.2.7 El paso del kpop en LatinoameériCa........ccccuvuiiiiiieiee e e e e e 37

2.1.2.8 Inicios de la Ola Hallyu €n ECUROr.......ceeiiiiiiiieeee et e e e e e 38



2.1.2.9 Eventos especializados en [a Ola Hallyu ........cccueeiiiiiiiiiniiiiee e 41

2.1.2.10 Influencia de la mUsica €N 10S faNnS ......ceeieeeiieiiiiiiiieeeer e 43

2.2 [V T oo Y- | S SPSPRRN: 44
207 2% R oY o IS 1 AW ol o Yo Je [=] B ol U - [ [ oSSR 44
2.2.2 Ley Organica de Comunicacion (LOC) .......ccccuieeeiiiueiieeeiiieeeesinreeeeetvaeeeessnnreessesnnsneesssnneas 44
2.2.3  Ley Organica de CUIUIA.......coiieiiiieei e st e s s 45
2.2.4 Ley Federal de Radio y TeleviSion (MEXICO)......ccvirrrierrieriiiieeiieeeriieesieeesieeesereeseeeeseeee e 45

2.3 |V =T ofe M 0eT 1 To1-Y ] -1 FS PSP 46
2.3.1  Representacion SOCIAl .......ccoiiieccuiiiiiiiieee et e e e e e aaaaeeeeaan 46

0 7072 Y/ [T T TyYe [ ofo ] 0 4 T8 ] - ol e o SRS 46
0 T8 T 0 1 0T - N 2o o SRR 46
2.3.4  Ola Hallyu U Ola COrBaNa......cccccueeiiiiiieeeeee e e e ettt e e e e e e e e e eaeeeee e e e e e e e e e s s ssnnnnneneeeaaaeeeeenns 46

B T T oL « PP PP PP PPPPTPPRP 46
20 71 T o T | SRS 46
0 T8 A T [ - o' - TSRS 46

B 78 T 011 1V | SR U URUPR 47

D TR T Y, =T 4 <] T Y-S USRS 47
CAPITULO 3 ...eeeeeteeeteteeteceecsecsecaessessessessessessessessessessessessessessessessessessessessessessessens 48
3  METODOLOGIA DE LA INVESTICACION .....ccooueieeeeerneessarersseeeesesesseessseessssessssesns 48
3.1 (LY =1 oo Lo Lo - P PPPPRRNS 48
3.2 Tipo de MetodolOgia .....cccuuuiiiiieiiiiiiiiiirerer st rrene e s s rene e s s ennessssennssssnennes 48
3.3 ENfOQUE.... et st e s rrree e s trene e s e e s ns s s e nnsseseenssssseannsssseennsssseennsnssennnnnns 49
34 TECNICa @ INSErUMENTOS ..ccuvuiiiiiiiiiiiiiitrrs e rerese s reness s s senessssesnesssssanenas 50
3.5 (o] o] T o] ¢ IV 1 1 1V 1=K 1 - O UPRPRt 51
3.6 Ficha de ObSEervacion .......c.c.ccccieeeiiieniiiieieienniienereneernnierneserensesensesensessnsesenssssnnsens 51
3.7 ANAlisis de 1as @NCUESTAS ...c.iieeiiieniiiieieiteiitiiiteeierenerenerenssernseerneseressesenserensesennes 54
3.8 Analisis de 1as entrevistas......cccceiiiiiiiiiiiiiiiiiirr e s ssenenas 60
3.9 Discusion de Resultados.......cccciveeiiieniiiieicrenniienieieneetnnietneserenerenserensessnsesenssssnnnens 70
CONCLUSIONES.......c.cciteiieiiecrenrenrettenrenreresressestossessessassassessassassassassassassassassassassassanses 73
RECOMENDACIONES.......coieieieiecetentenceraranrasassassassassassassassassassassassassassassassassnnss 74
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS .....cccoveeeueeeenrereeeessseessssessssesessessssessssesssssessssesesessnnes 75



Tablas

Tabla 1: Primeras emisoras en LatinOameérica ........ccceveverreeeeeeeeneeennnennnnnnsssnssssssnnes 11
Tabla 2: Canales de Tv ecuatorianos y su fecha de creacion .......ccccceceverrrrrnnncciiiinene. 17
Tabla 3: Primera generacion del kpop (1990 — 2000) .....cccccceeerrremmnnceeerneennnncceeseeennns 27
Tabla 4: Segunda generacion de kpop (2000 — 2012).....cccceuceeirireemnnccienneennnnccessesennns 29
Tabla 5: Tercera generacion del kpop (2012-2018)......cccceeeiieiiiieennnccienneennnnccessnsennns 30
Tabla 6: Ficha de Observacion #1. BTS en la ONU..........cueeeeiiiiiiiiiiiiiiininnnnnnneneneeeenens 52
Tabla 7: Ficha de Observacion #3. Suspendida cuenta de fans.....cc.cceeeeueerveenccrrennnenns 52
Tabla 8: Ficha de observacion #3. Playlist de Kpop .......ccccceeiiiiiiiiennniciiiinnnnneciinninenen 53
Tabla 9: Ficha de observacion #4. Casting global ...........ccccccceiiiiiirrniiiiiiininnnniciinnnnnn. 53
Tabla # 10: Ficha de observacion #5. Coldplay y BTS ....ccceuciiiiiiiiemecccinnnnennnccennenennns 54
Tabla 11: Perfil entrevistado #1. Entrevista a docente........cccccceveerrrnnnnnnnnisiissiisinnnns 61
Tabla 12: Perfil entrevistado #2. Entrevista a representante de la Embajada ........... 63
Tabla 13: Perfil entrevistado #3. Entrevista a periodista.....cccccceeeeencrrreencernenncreennnenns 65
Tabla 14: Perfil entrevistado #4. Entrevista a creador de Japanipop......cccccceeeeeeenneene 67

Tabla 15: Perfil del entrevistado #5. Entrevista a periodista......cccccceeeririrnnnnciiiiinenn. 69



Indice de figuras

Figura 1: Influencia de los idols en la vestimenta ............cccocveveveevi e 27
Figura 3: Super Junior en Telehit, televisora MexiCana ...........cccceevevierereiescsieseneenns 38
Figura 4: W24 en Waffle con Josabet Carchi........cccccovevieiiiiiiiiiiececee e 42
Figura 5: Concierto de W24 en GuayaqUil...........ccooeiiiiieiiiiicieeee e 43
Fuente: Tomado de Instagram (Ktownec. 2019) ........cccccvveiieiiiieiiiciic e 43



Indice de gréficos

Gréfico 1: Tipo de programacion en canales de TV 2014.........cccooeveeveivevneseecie e 20
Grafico 2: DistribuCion de edades ...........cooiiiiiiiiiee s 54
Grafico 3: Conocimiento de la CUltUra POP ......coeeeiieiiiiciee e 55
Gréfico 4: Cultura pop presente en la cultura ecuatoriana ...........c.coceeveveieececciecienen, 55
Gréfico 5: Frecuencia de consumo de la Ola Hallyu............ccccoooeieiieiiiii e 56
Gréfico 6: Contenidos de la Ola Hallyu ..o 56
Grafico 7: Influencia del Kpop €N JOVENES........ccciiiierieiiiiieecee e 57
Grafico 8: El kpop en medios tradiCionales............ccoeveiiiiiiineneescseese e 57
Gréfico 9: Difusion del kpop en medios eCuatorianos ............cceeveeeereeieceeseeiee e 58
Gréfico 10: Frecuencia de consumo del KPOP ......coovvieeiiiieiiececie e 58
Gréafico 11: Medios utilizados por [0S fanatiCos..........ccccveveriiereee e 59
Grafico 12: Inclusién del kpop en medios eCUALOANO0S.........cccveveieriereriesieee e 60



Indice de anexos

ANEXO Lo e 79
ANEXO 2.t e e e e e e s en e s 82
ANEXO 3. e e e rar s 83
ANEXO .. 87
ANEXO 5.t e 90
ANEXO B.ciiiiiieei it 94
ANEXO 7. e 98

\



INTRODUCCION

La cultura pop es un término utilizado para referirse a lo que es popular o de moda en el
momento. Dentro de esta cultura se encuentra la Ola Hallyu u ola coreana que es todo lo

proveniente de Corea del Sur desde productos de belleza, comida, musica hasta peliculas.

El elemento mas destacable de la ola coreana es el kpop. Este es un género musical que
fusiona ritmos como el R&B, reggae, pop, entre otros. Por medio de sus coreografias
sincronizadas, ritmos pegajosos y mezcla de coreana e inglés, buscan atraer la atencion

del publico.

Entre los afios 2012 y 2015, el kpop se posiciond entre las preferencias de los ecuatorianos
gracias a la expansion del internet que permite conocer sobre los acontecimientos o datos
de diferentes partes del mundo con un clic. Distintas canciones se hicieron presentes en

las emisoras que de a poco cautivl a una audiencia joven.

A través de esta investigacion se quiere presentar la representacion del kpop en los medios
de comunicacion. En distintas universidades del Ecuador se han analizado el kpop como
una estrategia mediatica, consumo cultural e influencia juvenil. En este trabajo se quiere
determinar las principales causas, motivos y circunstancias que hicieron a este genero el

predilecto por los jovenes.

Asi mismo, se quiere demostrar el proceso evolutivo de la cultura coreana en los medios

y en la sociedad ecuatoriana.

Este trabajo esta separado en tres capitulos donde se presentaran los antecedentes del tema
de estudio y dar a conocer los cambios. Durante el desarrollo de la investigacion se
conocera cudles fueron los inicios y como el kpop se posiciond como un referente del pais

surcoreano.

Para la investigacion se utilizaron herramientas que permita conocer resultados reales a
través de las encuestas y entrevistadas realizadas a personas involucradas en este

movimiento.



CAPITULO |
DISENO DE LA INVESTIGACION

1.1 Planteamiento del problema

La cultura pop es un movimiento que abarca comics, anime, peliculas y masica
asiatica que atrae la atencion de un publico variado; desde nifios hasta adultos. El
concepto hace alusién a la cultura popular, término que hacia referencia a las clases bajas.
Pero con el paso de los afios, esta terminologia fue adaptada para referirse a temas de

entretenimiento que generan la atencion.

Desde inicios de los afios 2000 se realizan ferias, denominadas convenciones en
la ciudad de Guayaquil, un espacio dedicado a la expansién de este mundo. Sin embargo,
la recepcion de estos eventos era reducida dado que no tenia una cobertura de los medios
tradicionales o promociones masivas por ser financiados exclusivamente por fanaticos

con la autorizacién del Municipio o por Comic Club.

En los primeros afios se trataba de juegos de cartas como: Yu Gi Oh y Vs System;
animes transmitidos por Ecuavisa y comics que publicaban El Universo o adquiridos en

algun local enfocado a esta tematica.

Pero el panorama cambid cuando un intérprete de openings de anime llegé a la
ciudad de Guayaquil en lo que fue la | Edicion de Budokan en el 2013. El evento se realiz6
en la Explanada del Centro Civico, sur de la ciudad. EI mexicano César Franco fue el
invitado principal; la recepcion del pablico fue buena tomando en cuenta que eran eventos
pequefios. Sin embargo, un reportaje realizado por Ecuavisa cambi¢ la aceptacion de los

futuros encuentros.

A partir de ese afio existid6 mayor afluencia de personas a esos eventos; los
organizadores tenian mayores ingresos para traer artistas invitados. Actualmente, se

realizan dos eventos importantes de forma anual: Budokan y Comic Con.

La cultura pop abarca desde los juegos de cartas ya mencionados hasta las
peliculas del momento. Pero dentro de esta cultura también estd la Ola Hallyu, un
movimiento que trata sobre la cultura coreana como el kpop y ha estado presente en los

eventos.



No obstante, la situacion no fue la misma para los fanaticos del kpop, si bien es
cierto habia pequefios espacios para ellos dentro de las convenciones arriba mencionadas

y su publico seguia siendo minimo.

La Ola Hallyu o fiebre coreana empezé en la década de los 90 y poco a poco gano
mayor atencion en los paises latinoamericanos (EI Universo , 2020). Fue en febrero del

2009 cuando el Ecuador se involucré en la cultura coreana.

Ecuavisa emiti6 Escalera al Cielo siendo el primer kdrama en el pais y el primer
canal que dio apertura en el horario de la tarde. Por otro lado, los fandoms de diversos
grupos hacian reuniones en lugares como aniversario de debut o por el lanzamiento de

una nueva cancion.

Con la participacion de la Embajada de Corea del Sur en Ecuador y algunos
organizadores, los fans del kpop ganaron un espacio dedicado a ellos; se aperturaron
lugares donde hacen covers de baile y canto, trivias sobre grupos musicales y juegos sobre

algun kdrama emitidos por television o comentado en las redes.

Gracias al apoyo de la embajada, el Hallyu Fest se realiza desde el 2012 por una
propuesta de los fanaticos. Un evento que se realizaba al inicio en Quito y luego en la
ciudad de Guayaquil. (EI Universo, 2017).

Fue en el 2011 cuando Super Junior, una agrupacion surcoreana que debuté en el
2005, lanz6 un nuevo album y su cancion Mr. Simple llegé a las emisoras ecuatorianas.
En el 2012, el solista Psy revolucioné a los canales y emisoras con su cancién Gangham
Style o el baile del caballo. EI video musical se posiciondé como el mas visto en Youtube

por 5 afios, con un aproximado de 3 millones de reproducciones. (Savage, 2017)

Tanto como los kdramas y canciones del momento dieron paso a la creacién de
una propuesta para un publico juvenil transmitido por el canal del estado, EcuadorTv. Es
asi como surge Escape, un programa que tocaba noticias sobre la masica, moda, fandoms
existentes en el pais sobre el kpop, cobertura de las convenciones de la cultura pop en

general y temas de intereses juvenil (Shinhwa, 2017).

En el 2015, existe una mayor difusion de la mencionada Ola Hallyu con el
lanzamiento del single | need U del grupo BTS, una agrupacion surcoreana que
actualmente esté en todo su apogeo.



Esto se dio gracias a la plataforma de streaming Youtube y con la facilidad de
encontrar informacion en internet sobre la agrupacion y la Ola Hallyu. Ademas, en el
2016 debutd un grupo de chicas, BlackPink, que alcanzo posiciones altas desde su debut,

segun el ranking de éxitos musicales BillBoard (Benjamin, 2016).

A partir de ese afio Teleamazonas incluy6 en su programacion estelar kdramas
mas juveniles que con el paso del tiempo lo repetian y en diferentes horarios. Pas6 de un
horario estelar, 21h00; a un horario vespertino, 18h00 y por dltimo a uno matinal de 9h30
a 11h30 con la presentacion de dos kdramas en esa franja. Para concluir quitaron los

kdramas de su programacion y lo reemplazaron con novelas latinas antiguas.

Segun el diario EI Telégrafo, los espacios radiales reproducian kpop a peticion de
su publico. Poco a poco, la fiebre coreana se posicioné como una cultura que han adaptado
los jovenes. WQ Radio dedicé un espacio en la franja de los sabados y asi surge JapaniPop
un segmento enfocado a la cultura pop de 2 horas de duracion pero los tltimos 30 minutos

eran para noticias o actualizaciones de la cultura coreana (kdramas, kpop y premiaciones).

Pese a que la aceptacion de un publico masivo se mantiene, actualmente, no

existen espacios televisivos dedicados al kpop que sean especificamente sobre este tema.

El programa televisivo, Escape, salié del aire; y el programa radial Japanipop a
raiz de la pandemia se convirtio en un segmento de una cuenta dedicada a los videojuegos
y que se transmiten los martes a las 19h00. Con la diferencia que ya no tienen 30 minutos

para kpop, ahora presentan una o dos notas durante el programa.

Los canales como Ecuavisa 0 Teleamazonas ya no transmiten kdramas dado que
existe un mayor interés en series turcas. Asi mismo, Ecuavisa realiza reportajes o notas

de corta duracidn para los grupos de mayor reconocimiento como BTS y BlackPink.

Esto ha quitado espacios para los seguidores de esta cultura porque no tienen
canales de difusion masivos para conocer las Ultimas noticias de sus actores o cantantes
favoritos. Tomando en cuenta que en el 2019, la banda surcoreana W24 realizé un
concierto en la ciudad de Guayaquil, siendo la primera ocasion en que una agrupacion

realiza un concierto de kpop.



W24 es una banda que debut6 en 2018 conformada 5 por chicos, 4 coreanos y 1
chileno. Ho Won nacié en Chile por el trabajo de su padre y vivio en Latinoamérica hasta

los 19 afios.

Para este evento, Ecuavisa hizo un seguimiento dado a que Josabeth Carchi,
periodista de Televistazo, es seguidora de esta ola e incluso ha sido reconocida por la
Embajada de Corea del Sur en Ecuador. El concierto se realizo en la plataforma del
MAAC vy el grupo realizo entrevistas para el canal tanto para su programa matinal, En

Contacto y en la pagina web, El Waffle.

Gracias a las paginas web y redes sociales, los fanaticos del kpop se mantienen al
tanto de las noticias pero en ocasiones no estan bien traducidas porque se traducen del
coreano al inglés y por altimo al espafiol. Asimismo, existen términos especificos que

pierden sentido porque no tienen una traduccion directa, expresiones propias del idioma.

Por otro lado, la Ola Hallyu ha creado un impacto no solo en los fanaticos también
en negocios que se dedican a la venta de mercaderia. Sin embargo, no cuentan con un
espacio difusor para informarse correctamente lo que provoca confusion o incertidumbre

en las personas que recién ingresan en esta cultura.

Ademas, el kpop y sus derivados (kdramas, kbeauty y vestimenta) tienen
presencia dentro de los jovenes de nuestra sociedad; siendo los adolescentes lo mas

propenso a seguir esta cultura gracias a las oportunidades que brinda el internet.

“Esto nos lleva a la globalizacién, que es un proceso que abarca las causas,
evolucion y consecuencias de la integracion transnacional y transcultural” (Park, 2014,
pag. 128). En otras palabras, el kpop un género musical proveniente de otro pais ha

logrado expandirse y posicionarse entre los jovenes.

Y es que la produccion detras de los videos musicales, coreografias sincronizadas,
vestimenta y maquillaje hacen que el género sea atractivo para las personas que no

pertenecen a esa cultura.

1.2 Formulacion del Problema

¢De qué manera se representa la cultura pop asiatica en los medios de comunicacion

tradicionales del Ecuador?



1.3 Sistematizacion del Problema

o ¢Cuales son los antecedentes dentro del tema de estudio?
o ¢Como es representada la cultura pop asiatica en programas televisivos y radiales?
o ¢Por qué seria llamativo crear este contenido para un puablico multitarget?

o ¢De qué forma influenciaria la presencia de este contenido en la sociedad?

1.4 Objetivo General

Analizar de qué manera se representa la cultura pop asiatica en los medios de

comunicacién tradicionales de Ecuador.

1.5 Objetivos Especificos

o Comparar el impacto de los contenidos sobre la cultura pop asiatica en su
transicion de un medio tradicional a una plataforma de streaming.

o Analizar los espacios otorgados a la difusion sobre el kpop en los diferentes
medios de comunicacion.

o Evaluar el grado de aceptacion que tendria el kpop sobre segmentos televisivos.

1.6 Justificacion de la investigacion

En el presente trabajo de investigacion se aborda este tema porque la cultura pop
ha llegado al pais creando una audiencia variada que quiere conocer un poco mas sobre
ella. Sobre todo los jévenes que siguen de cerca la Ola Hallyu como la musica, kdramas
e incluso estan pendientes a las premiaciones musicales que reconocen los méritos de los
artistas asiaticos durante el aiilo como: Mnet Asian Music Awards (MAMA), Golden Disk

Awards, Melon Music Awards, entre otros.

La Ola Hallyu tiene acogida en un publico variado de nifios a adultos. En la

actualidad, la sociedad estd mas abierta en cuestion de gustos musicales de las personas



sin criticar, generando asi, una confianza para los jovenes que escuchan kpop. Con esta

investigacion se quiere visualizar el impacto que tiene dentro de la sociedad.

Asi mismo, con los diferentes métodos de investigacion, analizar como es
representado el kpop a través de los medios de comunicacion. De esta forma, descubrir si
la creacion de un programa generaria ingresos o qué dificultades de financiamientos se

presentarian.

Ademas, es importante analizar si la presencia del kpop tiene una influencia
positiva 0 negativo en los jovenes dado que estdn en una etapa de desarrollo y
descubrimiento. Por lo que se encuentran en una etapa vulnerable y son afectados por su

entorno ya sea de buena o0 mala manera.

“En la era digital, el internet se ha convertido en una herramienta muy importante
para la comunicacion” (Rodriguez, 2015). Sin embargo, no toda la informacion que se
encuentra en internet es comprobada por algin periodista 0 medio como tal. Por esta
razon, la intervencion de los medios ecuatorianos generaria una mayor confianza a los

kpopers de tener a la mano informacion verificada.

Los aportes de esta investigacion son: reconocer este género musical que esta
presente en los jovenes que a pesar de estar en una lengua distinta la disfrutan. Y
reconocer la afluencia de la ola Hallyu que empez6 en la década de los 90 pero poco a

poco logro expandirse por parte de los medios ya sean tradicionales o digitales.

De acuerdo a los resultados que se obtengan de la investigacion conocer el

impacto de kpop en los guayaquilefios y la recepcion de eventos dedicados a esta tematica.



1.7 Delimitacion del problema

Este trabajo investigativo esta enfocado en la ciudad de Guayaquil, tomando en
cuenta que es una de las ciudades donde existe mayor afluencia de eventos referentes a
este tema. Ademas, seran analizados hombres y mujeres entre 15 a 35 afios de edad

durante el segundo y tercer trimestre del 2021 (junio a agosto).

1.8 Ildea a defender

La cultura pop asiatica es un fendmeno comunicacional que debe ser visibilizado
con mayor atencion por los medios de comunicacion tradicionales de Ecuador por su

impacto cultural en los colectivos juveniles guayaquilefios.

1.9 Linea de Investigacion Institucional/Facultad.

Sociedad civil, derechos humanos y gestion de la comunicacion. / Gestion de la

comunicacion, nuevas tecnologias y analisis del discurso.



CAPITULO II
2 MARCO TEORICO

2.1 Marco Teoérico Referencial
2.1.1 Medios de comunicacion
2.1.1.1 Historia de los medios de comunicacion

Si bien es cierto, las primeras formas de comunicacion de la humanidad fueron a
través de sefiales, los medios de comunicacion como tal surgen de la invencion de la
imprenta. La escritura era una de las primeras formas de comunicar, sin embargo las
clases elitistas eran las que gozaban de este conocimiento. No obstante, el acceso a libros

era limitado y de un costo elevado. (TeoCom, 2020)

Johannes Gutenberg revolucioné la manera en la que se hacia los libros con la
creacion de la imprenta, siendo la biblia el primer libro en producirse en grandes
cantidades. Esto logré que la adquisicidn de los libros se redujera. Con la llegada de la
imprenta se dio paso al periddico, medio que contaba los datos de mayor interés para la

sociedad.

Poco a poco, salian nuevos medios de comunicacion, siendo el telégrafo y el
teléfono los primeros medios electronicos, asi se daba paso a una comunicacion verbal
(TeoCom, 2020). Pero de los medios de comunicacidn tradicionales llegé el periddico y
el segundo medio, la radio; donde la imaginacion tenia un espacio para recrear lo que

escuchaban como las radionovelas, noticias, canciones, etc.

Por ultimo, tenemos al medio que une la comunicacion escrita 'y oral, la television.
Este llamo la atencidn debido a que se apreciaba a las personas que antes hablaban tras
un micréfono. Los primeros afios de la Tv fueron en blanco y negro; no fue hasta la década

de los 50 que se iniciaron las transmisiones a color.

2.1.1.2 Primeros medios de comunicacién en Latinoamérica

Prensa Escrita

El periodismo en América Latina ha evolucionado a lo largo de la historia. El

primer medio que surge en el continente es el periddico en México. La Gaceta de México



para su tiempo era completo con informacion religiosa, comercial, social y maritima
(Villamarin, 2006).

La Gaceta de México era publicada una vez al mes pero las noticias provenientes
de otros lugares como La Habana, se retrasaban mas en salir. Siete afios mas tarde surge
la Gaceta de Guatemala donde se informa en su mayoria asuntos ocurridos en Europa o
la Colonia (Villamarin, 2006).

El tercer medio es de Pert con la Gaceta de Lima en 1743. Este periodico replicaba
contenidos similares al de México. De a poco se imprimieron mas periddicos durante la
segunda mitad del XVII (Villamarin, 2006).

Cuba, Colombia y Ecuador siguieron los pasos. En estos paises eran impresos
mensualmente excepto Ecuador; las Primicias de Quito eran quincenales. Es asi como
surge la prensa escrita en territorio latino siendo Paraguay el Ultimo en unirse en 1845
(Villamarin, 2006).

Entre los primeros periodicos tenian un caracter gubernamental, es decir eran
utilizados para transmitir las actividades realizadas por los europeos. A diferencia del

medio ecuatoriano gue tenia un enfoque mas cultural y literario.
Radio

Argentina es el pionero en las estaciones radiales dando origen a la primera en
1920. Por otro lado en Brasil, las primeras pruebas fueron de la mano de Roberto Laurell
de Moura en 1894. Tras varios intentos fallidos, la primera transmision de la Radio
Sociedade se da en 1923. En ese mismo afio, Radio Chilena se enfocaba en la transmision
de hechos en Chile (Hanna, 2017).

Cinco afios més tarde, Bolivia realiza su primera transmision en Radio
Chuquisaca. En Bolivia es el medio que mas consumen hasta la actualidad por las
actividades mineras y de agricultura que realizan HIN, Radiodifusora Nacional dio paso
a la radio en suelo colombiano de mano del presidente Miguel Abadia Méndez en 1929
(Hanna, 2017).

Durante la década de los 20, en cada pais se hacian investigacion y pruebas para
la apertura de este medio de comunicacion. De a poco, la radio se convirti6 en un referente
en la sociedad por el nivel de proximidad que tenia; tanto en el alcance de la informacion

y en la relacion directa que se tenia con su audiencia.
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Tabla 1: Primeras emisoras en Latinoamérica

Emisoras Pais de origen Primera transmision
~ Radio Argentina ~ Argentina 1920
Sociedade Brasil 1923
Radio Chilena Santiago de Chile 1923
Paris Ecuador 1926
Radio Chuquisaca Bolivia 1928
HJN, Radiodifusora Nacional Colombia 1929

Fuente: (Hanna, 2017)
Elaborado por: Vargas, G. (2021)

En la tabla 1 se detalla las primeras radios latinoamericanas. Para inicios de los
30, los paises latinos ya contaban con emisoras que en sus inicios tenian espacios

informativos, deportivo y de entretenimiento (Hanna, 2017).
Television

A lo largo del siglo XX, el periodismo era de forma esporadica y ocasional en
Latinoamérica. Sin embargo, la television se popularizo en la década de los 50. Y de esta
forma poco a poco surgieron escuelas de periodismo siendo Argentina el precursor.
(Samé, Romero - Rodriguez, & Aguaded, 2017, pag. 4)

Durante los primeros cuatro afios, Brasil, México, Venezuela y Colombia se
suman a las transmisiones televisivas. Para finales de los 50, ocho paises mas decidieron
incursionar, entre ellos Pert y Ecuador. Y en la década de los 60, en diecisiete paises se

habian establecido canales de television (Toussaint, 2017).

La década de los setenta resultd, para muchos paises de Latinoamérica, un nuevo
amanecer y el momento histérico idoneo para salir del atraso. Las acciones de organismos
internacionales como la ONU y la UNESCO coligieron esfuerzos para que los gobiernos
latinoamericanos fijaran medidas para el crecimiento econdmico (Marques de Melo,
2009).

Algunos paises fueron precursores en la creacion y manejo de los medios de
comunicacion. Mexico fue pionero en la prensa escrita con un enfoque completo y diverso
para la época. Argentina contribuyd en gran magnitud a la formacion del periodismo

como se lo muestra en esta investigacion.
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2.1.1.3 Primeros medios de comunicaciéon en el Ecuador

“Los medios de comunicacion son quienes han presenciado los hechos mas
trascendentales de la historia, a través de los medios los sucesos se transmiten de

generacion en generacion” (Rivera, Punin, Calva, & Gonzélez, 2013, pag. 2)

Comunicarse y mantenerse informado sobre los acontecimientos mas relevantes
en la sociedad son los que dieron paso a los medios en el Ecuador. No obstante, este paso
al igual que en otros paises comenzé de a poco, siendo el medio impreso el primero en el

suelo ecuatoriano.

Antes de la conquista de los espafioles, los ecuatorianos contaban con un sistema
de comunicacion por medio del habla. Las noticias en ese tiempo se daban de boca en
boca, comenzando por el comerciante o mindala. Existia un sistema de mensajeria
liderada por los incas; los chasquis recorrian largas distancias para transmitir los mensajes
(Ayala, 2012, pag. 3).

Con la llegada de los espafioles vinieron nuevas formas de comunicacion que
incluian una lengua y escritura diferente. Ademas implementaron la evangelizacion y se
implementd la estructura eclesiastica organizada con un nuevo sistema (Ayala, 2012,
pags. 3-4).

Frente a la iglesia se ubicaban las plazas donde no solo se comercializaba también
se informaban. La escritura cambiaba ya no era para fines educativos, existia un constante
intercambio de informacion. Para ese tiempo, la iglesia y el mercado eran los medios de

comunicacion (Ayala, 2012, pag. 4).
Medio Impreso

Para la llegada del medio impreso fue traida y establecida la primera imprenta
denominada Imprenta de la Compafiia de Jesus, por los padres jesuitas a la ciudad de
Ambato. Pero se instaur6 en Quito en el afio de 1760, es asi que Primicias de la Cultura

de Quito fue el primer periddico lanzado en el afio 1792.

A raiz de la Independencia surge “el segundo periddico del pais y el primero de
Guayaquil. Luego del pronunciamiento del 9 de octubre de 1820, los dirigentes del puerto
dispusieron la compra de una imprenta la que denominaron Imprenta de la Ciudad”
(Ayala, 2012, pag. 4).
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El Patriota de Guayaquil publicé su primera edicién el 21 de abril de 1821. Este
era de carécter semanal y con un formato pequefio donde se escribia notas cortas y

actividades para realizar (Ayala, 2012, pag. 5).

Los medios de comunicacion en el pais estan marcados por personajes historicos
como Eugenio Francisco Javier de Santa Cruz y Espejo, Fray Vicente Solano y Alejandro
Carrion. (Rivera, Punin, Calva, & Gonzélez, 2013). Ellos fueron percusores y defensores

del medio escrito.

De a poco, los diarios y periddicos tomaban fuerza durante los conflictos entre
las regionales de la Costa y Sierra. Pese a este constante enfrentamiento la prensa tuvo un

mayor desarrollo y se convirtid en el principal informador (Ayala, 2012, pag. 6).

El estado creo el Periddico Oficial donde se informaban de las decisiones y
actividades realizado por ellos. Ademas, se publicaba todos los acuerdos, sentencias y
leyes durante ese periodo (Ayala, 2012, pag. 7).

De a poco surgieron mas periddicos en las distintas ciudades del pais. A partir de
ese momento, alrededor de 830 medios nacieron entre las provincias de Pichincha, Napo
y Orellana, ubicadas en el centro del pais. (Rivera, Punin, Calva, & Gonzéalez, 2013, pag.
3y5)

Los primeros formatos de medios fueron los periodicos con una particularidad;
eran de caréacter religioso durante 1828 — 1893. (Rivera, Punin, Calva, & Gonzéalez, 2013,

pag. 5) Entre los mas relevantes estan:

o El Eco del Azuay (1828)

o Semanario Eclesiastico (1835)
o LaLluz (1844)

o El Dardo (1889)

o El Industrial (1893)

En Cuenca se fundé El Eco del Azuay en 1828, asi mismo la provincia de
Imbabura tuvo El Imbaburefio y en Ambato se cred ElI Tungurahua. De a poco en las
capitales se publicaban periddicos con el objetivo de informar de los sucesos del pais
(Ayala, 2012, pag. 9).
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Esta forma de comunicarse era considerada como un servicio hacia la sociedad,
no existian grandes anuncios y eran escasos. Para ese tiempo, las redacciones eran escritas

por voluntarios politicos, profesionales o hacendados (Ayala, 2012, pag. 9).

A lo largo del tiempo han existido algunos periddicos que marcaron un precedente
en la historia ecuatoriana. Pasaron por un proceso de evolucion, pero se mantienen con el

mismo objetivo y es informar a los ecuatorianos sobre los sucesos més relevantes.

De a poco cambiaron el formato de impresion a doble tabloide o sdbana, tabloide,
berlinés y arrevistado siendo los mas comunes en los principales periddicos (Banegas &
Rivera, 2012).

Ademas, la frecuencia de circulacion es variada. Pero predominan los diarios,
luego contintan los semanarios y por ultimo quincenales. Esto se debe a la necesidad de
transmitir informacién nueva o ampliada de sus antiguas ediciones (Banegas & Rivera,
2012).

Radio

La historia de la radio ecuatoriana tiene una similitud con la television, fueron
traidas de Estados Unidos. En esta ocasion, Carlos Cordovez aprendié sobre el
funcionamiento de la radio. El Prado fue fundado en Riobamba el 13 de Junio de 1929
(Jordan & Panchana, 2010).

En los afios 30 surgié una emisora con un enfoque religioso que tenia su sede en
Estados Unidos, HCJB la Voz de los Andes de la Confederacién Mundial de Iglesias
Evangélicas (Jordan & Panchana, 2010)

Dos afios mas tarde aparece Radio Quito, esto evidencia la credibilidad de los
quitefios hacia los medios que a poco crecian. Ademas en 1949, Radio Quito transmitio

la novela La Guerra de los Mundos en espafiol (Jordan & Panchana, 2010).

Era tanta la credibilidad hacia la radio que se malinterpret6 la novela. Las personas
pensaron que en realidad estaba pasando una invasién. Para cuando descubrieron que se
trataba de una historia ficticia, incendiaron el edificio donde estaba la radio y fallecieron

6 personas (Jordan & Panchana, 2010).

Por otra parte, Guayaquil comenzé con sus propias emisoras que hicieron historia

como la reconocida Radio Cristal que vio nacer a Julio Jaramillo como cantante. Oras
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radios guayaquilefias son: Radio El Telégrafo, Ondas del Pacifico y Voz del Litoral
(Jordan & Panchana, 2010).

Entre los afios 50 y 60 era el medio con mayor audiencia debido a su rapida
difusion de informacién y a su vez eran escuchadas en todas las regiones. Lo que
fomentaba a una creciente credibilidad por los ecuatorianos pero su contenido no soélo era
noticioso también contaban con las radios novelas, musica y deportes (Jordan &
Panchana, 2010).

Durante ese periodo, las radios utilizaban Amplitud Modulada (AM). No obstante,
en la década siguiente experimentd un cambio con la presencia de la Frecuencia
Modulada (FM). Para la época Ecuador contaba como 250 emisoras en tan corto tiempo
(Jordan & Panchana, 2010).

Con el surgimiento de la sefial FM hubo una transicion en el consumo de la
programacion. En esta ocasion lo que predominaba eran programas referentes a la musica
y a tener una mayor interaccion con el pablico a través de las llamadas telefonicas o

concursos (Jordan & Panchana, 2010).

Desde la fecha de su creacion hasta la actualidad, la radiodifusion crecid, contando
con frecuencias de ondas cortas, amplitud modulada y frecuencia modulada. Ademas, la

mayoria pertenece al sector privado (Jordan & Panchana, 2010).

La radio, a pesar de los afios, ha mantenido un publico constante y una firme
credibilidad hacia ellos. Esto se debe a la rapidez con la que se transmite las noticias pero
a su vez la programacion radial se expandid. En cada emisora tienen segmentos para

captar la atencion de los oyentes.

Programas de comedia, musica, deporte, noticia son unos de los mas frecuentes
dentro de una parrillada radial. Sin embargo, cada vez existe una mayor demanda para
otro tipo de publico que quiere escuchar temas diferentes como de agricultura, ayuda

social, cuidado animal, entre otros.

La radio es uno de los medios con mayor demanda debido al exceso de emisoras
gue existen. Este medio como los otros se mantiene a flote por los espacios publicitarios

ademas que la mayoria pertenece a empresas privadas.
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“Ecuador ha sido uno de los pocos paises de América Latina sin una tradicion
importante de prensa escrita, radio y television puablica, siendo la empresa privada la

principal impulsora del sector” (Jordan & Panchana, 2010).

En la actualidad, el pais registra un total de 712 medios de comunicacion entre
tradicionales (television, radio y prensa escrita) y digitales (Consejo de Comunicacion ,
2021).

Television

La television, como un medio de comunicacion, llega en la década de los 50
cuando Gliford Hartwell repara un equipo de television abandonado en la empresa
estadounidense General Electric. Cuatro afios después, decidié enviar el equipo a Quito
para finales de la década. (Ortiz Ledn & Suing, 2016, pag. 137)

Sin embargo, el interés de los ecuatorianos comenzo6 cuando se proyectaron las
primeras peliculas dobladas que fueron donadas por la embajada estadounidense. Para
aprovechar la atencidn que generaron en la audiencia, la Unidon Nacional de Periodistas
del Ecuador solicité una cobertura a la Feria del Sesquicentenario de la Independencia
del Ecuador durante 20 dias. Esto fortaleci6 el impacto que se gener6 en las masas. (Ortiz
Ledn & Suing, 2016, pag. 138)

Con la presencia de una estacion de television durante la feria provocé resultados
positivos en distintos aspectos: la informacion llegaba con mayor rapidez, la visualizacion
de los hechos permitia una facil comprension sobre el mismo vy, por Gltimo existia otro

medio por el cual se podia comunicar en el pais.

De esta forma se consolida el Canal 2 en Quito pero tiempo después se traslado a
Guayaquil. “Asi se comienza a escribir la historia de la televisidn ecuatoriana.
Posteriormente se fundan nuevas cadenas televisivas de cobertura nacional” (Ortiz Leon

& Suing, 2016, pag. 139).

Las transmisiones eran de buena calidad pero en el 61 “se vieron obligados a
cambiar de frecuencia del canal 2 al 4, debido a las interferencias con las radio patrullas

de la policia”. Siguiendo el mismo ejemplo de la radio, gan6 popularidad y credibilidad.

16



Tabla 2: Canales de Tv ecuatorianos y su fecha de creacion

Fecha de creacion Nombre del canal Constitucion
1 de marzo de 1967 Ecuavisa Privado
30 de mayo de 1969 Tc Television Privado (incautado desde el 2008)
22 de febrero de 1974 Teleamazonas Privado
18 de abril de 1977 Gamavision Privado (incautado desde el 2008)
6 de noviembre de 1992 Canal UNO Privado
3 de noviembre de 1993 Telerama Privado
10 de enero de 2005 RTU Privado
26 de octubre de 2007 ECTV Publico

Fuente: (Ortiz Leon & Suing, 2016)

En la Tabla 2 se muestra de manera cronoldgica los canales del pais y su origen,
como se puede apreciar la mayoria son pertenecientes al sector privado. No obstante, Tc
y Gama, propiedad del Grupo Isaias fue incautadas junto a otras empresas relacionadas

debido a las pérdidas millonarias del grupo (El Pais, 2008).

Este incidente ocurrio para recuperar el dinero tras la crisis econémica de finales
de los 90, el conocido feriado bancario. La Agencia de Garantia de Depdsitos (AGD) es
la encargada de “incautar todos los bienes de propiedad de los administradores y
accionistas del ex Filanbanco, al que pertenecieron como accionistas los propietarios del
grupo” (El Pais, 2008).

A lo largo de los afios, la television nacional estd compuesta en su mayoria por
producciones internacionales. No obstante, se visualizan ciertas series 0 documentales

realizados y producidos en el pais (Ortiz Ledn & Suing, 2016, pag. 140).

Un ejemplo de esto es Ecuavisa, durante la década de los 80 fue la primera
televisora en crear series y telenovelas con elenco nacional. En los 2000, Tc Television
tomo el mismo camino que el canal 2 y de a poco otros lo hicieron (Ortiz Le6n & Suing,
2016, pag. 141).

2.1.1.4 Conceptos béasicos de comunicacion

La comunicacion forma parte de la vida desde el nacimiento hasta los Gltimos dias,
se considera comunicacion al proceso en el que se transmite una informacion. Sin
embargo, para que exista se necesita de una interaccion entre el emisor y receptor, en este

caso el receptor puede ser una persona, un grupo o una audiencia.

Desde la apariciéon del hombre en la tierra ha desarrollado distintas habilidades

para mantenerse comunicado. Ademas, los seres vivos tienen distintos métodos para
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comunicarse entre si, la diferencia es que los humanos tienen la capacidad del habla y del

razonamiento.

Para Merleau — Ponty “es un acto de comunicar como el encuentro de fronteras
perceptivas” (Bronstrup, Godoi, & Ribeiro, 2007, pag. 29). Es decir, es un acontecimiento

donde se intercambia datos.

Asi mismo, “la comunicacién es un proceso inherente a la relacion humana” y
determina el desarrollo de las competencias conversacionales de manera efectiva (José
Gomez, 2016, pags. 5-6). Es decir, es necesario transmitir nuestro punto de vista sobre
alguna tematica para que de esta forma exista una retroalimentacion de informacion de

una manera respetuosa.

La comunicacion no verbal ayuda a que personas que hablan distintos idiomas
puedan tener cierto conocimiento por medio de los gestos, expresiones faciales o corporal
(Hinojosa & Luis, 2016, pag. 5). En otras palabras, se puede transmitir un mensaje no

verbal.

En el caso de la comunicacion verbal existen ciertos componentes denominados
elementos de la comunicacion: emisor, receptor, mensaje, canal y retroalimentacion
(feedback). Con esto se quiere decir que el lenguaje toma un papel fundamental por eso

se ensefia desde los primeros afios de la nifiez.

Pero otro tipo de comunicacion es la escrita, la que ha estado presente desde los
inicios de la vida humana a través de jeroglificos (pictogramas), pinturas y poco a poco
se formo la escritura. Para Arraez existen tres etapas en la escritura: la aparicion de los
pictogramas como la escritura méas antigua, el desarrollo de las letras sobre piedra, cera,
papiro y papel; y la informacion enviada a través de medios electronicos. (Arraez Muga,
1999, pags. 143-164)

Sin embargo, no se debe confundir los distintos conceptos que se da a la
comunicacion con la teoria de la comunicaciéon. Esta “estudia los procesos de la
informacion y comunicacion humana” (Hinojosa & Luis, 2016). Esto quiere decir que la

comunicacion forma parte de la teoria y ayuda a conocer los procesos de informacion.
Elementos de la comunicacion

Emisor: es la persona que transmite el mensaje.
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Receptor: es quien recibe la informacién y la interpreta para luego convertirse en un

emisor.

Cadigo: es el conjunto de signos, el idioma en que se expresa el contenido (espafiol,

inglés o sefialéticas).

Mensaje: es el objeto de la comunicacion, es decir la informacion que indica el emisor

hacia un receptor.
Canal: es el medio por el que se envia el mensaje

Retroalimentacion: es el proceso que realiza el receptor y se vuelve emisor, en esta parte
existe un intercambio de opiniones y sirve para conocer si la informacion fue recibida

correctamente 0 no.

“Comunicar la realidad de las cosas, es decir, transmitir lo que una cultura toma
de lo existente y le da un significa” (Amodio, 2006, p4g. 38). En otras palabras, la
comunicacion forma parte de nosotros y se realiza de forma voluntaria por medios de

palabras o con el cuerpo.

2.1.1.5 Programas de entretenimiento juvenil en Ecuador

Como se menciond, en el Ecuador lo que predominan son telenovelas y series
cémicas desde los 80. A diferencia de la radio que desde sus inicios tiene variedad en su

parrilla radial.

A pesar de esto existieron programas dedicadas a un publico juvenil. Durante ese
tiempo los programas musicales eran tendencias. EI Show de Bernard fue el primero de

ese formato en el pais, transmitido por Ecuavisa (El Telégrafo, 2017).

Es desde ese momento que los siguientes programas musicales tomaron un
concepto mas juvenil. Sintonizando, Iguana Legal, Soul Train y otros se sumaron a la

parrilla televisiva (El Telégrafo, 2017). Estos programas duraron alrededor de una década.

Para inicios de los 2000, un programa sobre videojuegos aparecié en Television
Satelital, Juega Conmigo (Rosales, 2013, pag. 11). El programa se destacaba por las

resefias, torneos sobre los juegos del momento como Super Smash Bros.
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En la actualidad, los contenidos en su mayoria son de variedades e informativos.
Un ejemplo de esa programacion es Ecuavisa, en la mafiana En Contacto (variedades),

Televistazo (informativo) y telenovelas en las noches.

En el caso de la radio observamos emisoras dedicadas al entretenimiento juvenil
como Punto Rojo o Radio Disney; o en algunos casos segmentos como en WQ Radio y

11Q.

Actualmente, la television ecuatoriana no cuenta con una franja dedicada a un

publico juvenil con programas nacionales.

Esto se debe a que la programacion de lunes a viernes esta dividida: por programas
matinales o telenovelas en horario matutino, en horario vespertino hay una variacion entre
telenovelas y programas infantiles. Para los fines de semana la programacion es para un
publico infantil y juvenil con dibujos animados o series extranjeras (Wiesner, 2015, pag.
15).
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Gréfico 1: Tipo de programacién en canales de Tv 2014
Fuente: Tomado de Ortiz, C; Maldonado, J; Suing, A; Gonzalez, V. (2014)

Como se observa en el grafico 1, la programacion esta liderada por noticieros,
seguido por series y novelas. Dentro del gréafico se observa que no hay un espacio de

entretenimiento como tal y dirigido para un publico joven. Si bien es cierto, los programas
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de variedades, humor y concursos forman parte de esta clasificacion existe un minimo

porcentaje.

Por otro lado, las series transmitidas en los canales, en su mayoria, son de
producciones internacionales como Flash, Arrow, Smallville, entre otras. Estas series
tienen un formato dirigido para el publico joven por sus efectos visuales y las historias

basadas en comics.

2.1.1.6 Programas dedicados al kpop en Ecuador

Dada a la aceptacion recibida por los k-dramas durante el 2009-2015, en el canal
EcuadorTV se cre6 un programa juvenil llamado Escape. En este programa se hablaba de

temas del momento que atrajera la atencién de la audiencia joven.

Asi mismo, el kpop, anime, comics y todo lo que interese a los jovenes eran
tratados en el programa. Escape tenia el formato revista con la intencién de entretener en
un horario acorde, 17:30. Trivias, concursos, reportajes y videos musicales eran parte de

los segmentos realizados por los conductores.

En el segmento de reportajes se presentaban temas relacionadas a la musica, los
actores méas reconocidos de k-dramas, bandas de kpop; todo lo que englobaba la ola
coreana. También, era el espacio para los grupos de fans de cada banda en el pais y para

las coberturas de los eventos sobre la cultura pop en general.

En Ecuavisa online, EI Waffle brindaba en ocasiones, minutos a los temas
relacionadas al kpop dado que la presentadora Josabet Carchi es seguidora de esta cultura.
En el instagram del canal manejan un segmento denominado Pop News para hablar sobre

el kpop y los otros temas que engloba a la cultura pop.

A nivel de Radio, WQ tenia su segmento Japanipop sobre la misma tematica desde
el 2017 hasta inicios del 2020. Un espacio con entrevistas a jovenes que hacian covers en
canto o baile de los grupos surcoreanos. A su vez, en ocasiones hablaban con los fanaticos

para asi dar a conocer mas a los grupos.

El programa se transmitia los sdbados de 12:00 — 14:00. Sin embargo, los restos
de los dias también reproducian canciones de kpop. De la misma manera, los locutores

eran parte de los eventos como presentadores en las tarimas.
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No obstante, este programa en particular estad en vigencia desde el 2002 y ha

pasado por diferentes emisoras radiales.

Estos programas tenian el formato de entretenimiento juvenil pero su publico era
variado desde nifios hasta adultos. En su mayoria, los presentadores de los programas
mencionados forman parte de la cultura pop y han sido parte de los eventos organizados

ya sea dentro o fuera de la ciudad.

2.1.2 Cultura Pop
2.1.2.1 Cultura Pop

La cultura popular hace referencia a los grupos étnicos o de clase baja en la
historia. Sin embargo, esta terminologia fue adaptada por los jovenes para hablar sobre
temas de interés social. Poco a poco surge un movimiento donde se trata de: comics,

anime, musica del momento, peliculas