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RESUMEN

La comunicacion es fundamental en las empresas, organizaciones, en el &mbito publico,
privado y social, entre otros, para ser mas competitivos y mejorar su productividad. Su
relevancia radica como componente estratégico en el desarrollo de un territorio
especifico que permita a las personas promover espacios de comunicacion: interactuar,
proponer nuevas ideas y proyectos que promuevan con el fin de lograr un mayor
beneficio para la organizacion. De esto se puede observar que existen muchas
organizaciones y que estas a su vez tienen una estrategia de comunicacion a través de
una red de innovacion a nivel macrorregional y que es necesario fortalecerlas
articulando sus anexos, distritos y provincias que permitan tienen mayores
oportunidades de desarrollo. Urge conocer los principales problemas que tienen las
comunidades rurales en relacion a la falta de integracion, participacion y organizacion
en su comunidad, lo que implica proponer una estrategia basada en una cultura
organizacional que les permita mejorar su desarrollo rural a concretar. Los resultados
muestran que las organizaciones en su conjunto cuentan con miembros con
participacion limitada, otros no han participado activamente en ningun tipo de proceso
organizacional, pero cuando tienen la iniciativa de trabajar en equipo, la organizacion
generalmente tiene problemas para manifestar su aprobacion y a la hora de tomar la

decision. -hacer que les permita cumplir con sus obligaciones.

Palabras claves: Estrategias, comunicacion, desarrollo rural, modernizacion.
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ABSTRACT

Communication is essential in companies, organizations, in the public, private and
social spheres, among others, to be more competitive and improve their productivity. Its
relevance lies as a strategic component in the development of a specific territory that
allows people to promote communication spaces: interact, propose new ideas and
projects that they promote in order to achieve greater benefit for the organization. From
this it can be seen that there are many organizations and that these in turn have a
communication strategy through an innovation network at the macro-regional level and
that it is necessary to strengthen them by articulating their annexes, districts and
provinces that allow them to have greater development opportunities. It is urgent to
know the main problems that rural communities have in relation to the lack of
integration, participation and organization in their community, which implies proposing
a strategy based on an organizational culture that allows them to improve their rural
development. The results show that the organizations as a whole have members with
limited participation, others have not actively participated in any type of organizational
process, but when they have the initiative to work as a team, the organization generally
has problems expressing their approval and at the time to make the decision. -make it

possible for them to fulfill their obligations.

Keywords: Strategies, communication, rural development, modernization.
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INTRODUCCION

Vivimos un momento de profundos cambios a escala global en la sociedad, la politica,
la economia y la cultura, como resultado de los nuevos conocimientos que la humanidad
ha adquirido en las Gltimas dos décadas, tanto en la ciencia como en el desarrollo de la
comunicacion. Por primera vez todas las culturas, pueblos, miembros del planeta estan
conectados y forman un nuevo sistema mundial. Hemos entrado en un nuevo
paradigma: el de la complejidad, donde existen interdependencias que exigen una vision
multidimensional y multilnteraccional de la realidad que estamos analizando. Al
abordar la realidad de las organizaciones desde el paradigma de la complejidad, vemos

la necesidad de cambiar los modelos organizacionales y de comunicacion existentes.

La comunicacion, a su vez, es constitutiva de una organizacion, establece las
conexiones entre los diferentes actores en un momento determinado y en un lugar
determinado. Posibilita el desarrollo de una red dinamica y cambiante de relaciones,
conexiones, intercambios y transformaciones. Los sistemas sociales siempre se crean a
través de la comunicacion. Nos encontramos en un momento historico donde la crisis
del modelo econémico, ambiental, tecnolégico y cultural conduce a la construccion
paradigmatica de una nueva extension rural que busca dar respuesta a las necesidades
sociales, economicas, ambientales e institucionales de nuestras sociedades

contemporaneas.

Desde cierto punto de vista consideramos que el desarrollo implica transformacion, pero
no se trata de lograr algo fuera de uno mismo, ni de seguir ningiin modelo de desarrollo.
El cambio siempre viene de adentro, de cada uno de nosotros, de nuestras
organizaciones, aunque no estemos acostumbrados a pensar en la innovacién de esta
manera. Por tanto, esta investigacion consistio en un analisis comparativo de aspectos
organizativos y comunicativos para comprobar como se puede beneficiar el desarrollo

rural de un pais.

La radio es el medio de comunicacién mas practico para los ciudadanos que trabajan en
el campo, porque la mayoria de ellos madruga y apenas tiene tiempo para ver un
programa de televisidn. Algunos escuchan este medio en el trabajo, al que el programa
para este grupo demografico puede acceder facilmente, incluso para conocer los

derechos que tienen por ley como trabajadores.



CAPITULO I

DISENO DE LA INVESTIGACION

1.1 Planteamiento del Problema

El desarrollo rural abarca un conjunto de fenémenos tanto sociales, culturales y
politicos como econdémicos, los cuales, especialmente en regiones ex coloniales como
América Latina, surgen simultdneamente de procesos nacionales y fuerzas
internacionales que se refuerzan, en este sentido, para conseguir tal desarrollo, se deben
establecer acciones que van desde la modernizacion y tecnificacion de la produccion
agricola, asimismo, la verificacion de la calidad para poder competir en los mercados
nacionales e internacionales (Idrovo, 2016). Es por ello que, se cita textualmente a
Vieytes, quien sefala que “la agricultura bien ejercida es capaz por si sola de aumentar
la riqueza de los pueblos, por eso merece la mayor atencion y proteccion publica”
(Vieytes, 1803). Basado, en ello se considera al autor uno de los principales defensores
de la transformacion técnica de la produccion y del libre comercio, las dos medidas

consideradas necesarias para desarrollar la produccién agricola.

En el Ecuador, el Estado impulsd la Ley de Reforma Agraria y Colonizacion y la
creacion del Instituto Ecuatoriano de Reforma Agraria y Colonizacion (IERAC) en
1964, siendo esta entidad encargada del proceso de redistribucion de tierras, sin
embargo, fue a partir de 1980 gue el gobierno nacional al adopta el Plan Nacional de
Desarrollo, identificando 17 areas marginales en el &mbito rural que requerian una
intervencién directa, con el objetivo de solucionar su marginalidad, para lo cual se
establecié un procedimiento de accion denominado Subsistema de Desarrollo Rural
adscrito a la Presidencia de la Republica, fue aqui en donde se plantearon acciones que
deberian brindar continuidad hasta lograr que el nivel de desarrollo econdmico sea
capaz de generar un crecimiento auto-sostenido (Organizacién de los Estados
Americanos , 1995).

Del mismo modo, se establecié el Fondo de Desarrollo del Sector Rural Marginal

(FODERUMA), teniendo como objetivo principal modificar las condiciones de vida,



fortalecimiento de las organizaciones campesinas, apoyar emprendimientos y financiar
a una parte empobrecida del campesinado —medida por su renta anual; mas adelante
para 1996 se instaur6 el Proyecto de Modernizacion de Servicios Agropecuarios
(PROMSA) con una inversion de USD 65,5 millones del Banco Mundial para la mejora
de la productividad: investigacién, transferencia tecnoldgica y sanidad agropecuaria,
pero a pesar de ello, no tuvo gran impacto en los sectores campesinos (Vinueza, 2009).

En este orden de ideas, se han establecido un sinnimero de estrategias o planes entre los
mas destacados se puede mencionar el Proyecto de Desarrollo de los Pueblos Indigenas
y Negros del Ecuador (PRODEPINE) ejecutado en 288 parroquias rurales, entre 1998 y
2004, fortalecimiento del Consejo de Desarrollo de las Nacionalidades y Pueblos, asi
como el proyecto de Reduccion de la Pobreza y Desarrollo Rural Local (PROLOCAL),
ejecutado entre 1999 y 2006, y direccionado a 120 parroquias no indigenas que no
entraron en el PRODEPINE ni en EL PRONADER, el objetivos en general fue generar
encadenamientos con la agroindustria, con financiamiento del Banco Mundial, la
Comision Europea y el Gobierno Nacional con una inversion de 49 millones de dolares,
esta dio como resultados la mayor produccién de maiz en la provincia de Los Rios
(Rosero, Carbonell, & Regalado, 2011; Madrid, 2018).

Basado en todo lo expuesto, para el afio 2001 en el Ecuador, mas o menos la tercera
parte de la Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) se encontraba en la categoria
censal de agricultura, ganaderia, caza y pesca, y 41,2% de la poblacion vivia en el
campo o en centros poblados con menos de 10.000 habitantes, conjuntamente, gran
cantidad de pobladores de areas periféricas de las ciudades grandes esta involucrados en
actividades rurales agricolas (North, 2008). Para el afio 2010, se establece que el PEA se
redujo al 21%, asi como también el declive del campo donde la edad del agricultor ha
ido decayendo hasta situarse en 52 afios y en donde se evidencia que gran parte de las
pequefias y medianas UPAS (Unidades Productivas agropecuarias), son sobrellevadas

en su mayoria por personas adultas mayores (Guerra, 2012).

Extrapolando lo expuesto, es importante reconocer lo trascendental que es para la
economia del Ecuador el desarrollo y la practica de la actividad agricola, es por ello que
la dinamica de la economia ecuatoriana histéricamente ha estado estrechamente

relacionada con los periodos de auge y crisis de la agro exportacién, asimismo, se suma
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a ello, el escaso apoyo de los diferentes gobiernos de turno, considerando los beneficios
monetarios que cada afio el sector campesino aporta al pais, gracias a su productividad.
La Revista Espacios sefiala que aproximadamente el 25% de la poblacion
econdmicamente activa trabajan en este sector. Se calcula que alrededor de 1.6 millones
de personas se benefician de las fuentes de empleo generadas por la agricultura (Pino,
Aguilar , Apolo, & Sisalema , 2018).

Relacionado aquello, es importante recalcar que existiendo en el pais un alto porcentaje
de produccién agricola, decrece la necesidad de introducir en el pais productos
provenientes de territorios extranjeros. Lo que se produce en Ecuador es de excelente
calidad, esto representa un enorme beneficio que repercute en el bolsillo de la sociedad.
Ecuador se sitla entre las naciones que tienen una elevada capacidad de produccion
agricola en todo el mundo, lo cual genera una importante demanda de sus principales
productos como el cacao, café, banano, maiz, flores, entre otros, por parte de paises de

los distintos continentes en el mundo.

Se prevé que en los proximos afios exista en todo el mundo una mayor demanda de
productos agricolas, principalmente los que contienen un alto porcentaje de valor
nutricional o alimenticio. Esto representa buenas noticias para la economia del pais,
debido a que Ecuador es considerado territorio agroexportador, debido a la fertilidad
que proporciona su suelo. Bajo este contexto, es de suma importancia integrar a los
medios de comunicacion tanto nacionales, locales o comunitarios a realizar una mayor
cobertura comunicacional, la cual contribuya a reconocer y promover el importante rol
que constituye el trabajo del agricultor ecuatoriano en el crecimiento productivo y
econdmico del pais. Ademas, de mejorar las condiciones de vida los campesinos y de la

poblacion rural.

Una buena iniciativa es la que lleva a cabo la Universidad Cato6lica Santiago de
Guayaquil (UCSG), al poner en marcha el proyecto de dos programas radiales “Agro
catélica y Agro ambiente, los cuales estdn enfocados en ejecutar coberturas
periodisticas relacionadas con las diferentes actividades agropecuarias y ambientales
que se desarrollan en el area rural de la provincia del Guayas. Otras universidades de la
provincia deberian adoptar la iniciativa de la UCSG, y también incluir en sus parrillas

radiales espacios o programas dedicados a informar a la audiencia de todas las acciones



que se llevan a cabo dentro de una actividad tan importante para la economia del pais

como es la agricultura.

Desafortunadamente son pocos los espacios radiales tanto pablicos como privados que
le brindan una atencién a través de coberturas informativas a las distintas labores que
efectla el sector campesino en la provincia del Guayas. Y son muchos los problemas e
inconvenientes por los que suelen atravesar las familias campesinas que se dedican a la
agricultura y que residen en sectores rurales del Guayas. Los pequefios y medianos
agricultores son a los que menos atencion se les dedica, siendo estos los mas
vulnerables frente a plagas, lluvias torrenciales y demas situaciones que se presentan en

la agricultura.

Al no existir tantos espacios o programas radiales que hagan un seguimiento o brinden
informacion relacionada con el dia a dia de las familias agriculturas, se desconoce la
realidad de sus vidas. Son varias las circunstancias por las que atraviesan los pequefios y

medianos agricultores en sus lugares de cultivos, entre las que figuran las siguientes:

= Robos de sus productos por parte de bandas delictivas

= Pérdida de cultivos por ataque de nuevas plagas

= |nundaciones en zonas de cultivos originadas por las lluvias

= No poder sacar sus cosechas en vehiculos debido a que los caminos son de tierra
y el acceso al transporte de carga se dificulta

= Abuso por parte de comerciantes que ofrecen a los agricultores comprar sus

cosechas a precios extremadamente bajos

Con una mayor estrategia y desarrollo comunicacional se contribuiria en mejorar el
bienestar y estabilidad productiva de los campesinos de las diferentes areas rurales que

existen en toda la provincia del Guayas.

1.2 Formulacién del Problema

¢De qué manera incide en el desarrollo rural del canton Salitre, la gestidn
comunicacional de la Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil con sus programas

radiales Agro catélica y Agro ambiente?



1.3 Sistematizacion del Problema

¢Cudles han sido los enfoques tedricos y metodoldgicos que han puesto de manifiesto

las estrategias comunicacionales radiales enfocadas en el desarrollo rural?

¢Cuales han sido los cambios que se han evidenciado en el sector agricola del canton
Salitre a raiz de la ejecucién de los programas de radio Agro catolica y Agro ambiente?

¢Qué tan beneficioso seria para el crecimiento agricola del Guayas, la implementacion
de mas programas radiales enfocados en la agricultura, por parte de otras universidades

de la provincia?

1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo General

Analizar la incidencia de la gestion comunicacional de la Universidad Catolica Santiago
de Guayaquil con sus programas radiales Agro catolica y Agro ambiente en el

desarrollo rural del Cantén Salitre.

1.4.1 Objetivos Especificos

= Determinar el indice de audiencia generada por la gestion comunicacional de la
Universidad Santiago de Guayaquil, en el canton salitre.

= Analizar el porcentaje de crecimiento productivo y econdmico generado por la
agricultura en el canton Salitre, a raiz de la ejecucion de los programas Agro
catdlica y Agro ambiente.

= Evaluar el trabajo de campo realizado por los periodistas de los programas Agro
catdlica y Agro ambiente, en beneficio de del crecimiento agricola del canton
Salitre.

= Valorar el resultado de la estrategia comunicacional por parte de la Universidad
Catdlica Santiago de Guayaquil, con el desarrollo de los programas radiales

Agro catolica y Agro ambiente.

1.5 Justificacion de la investigacion

La agricultura es un aspecto muy importante en nuestro pais, segun el reporte de

Productividad Agricola del Ecuador, sefiala que esta actividad aporta un promedio de
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8.5% al Producto Interno Bruto (PIB), siendo el sexto sector que contribuye a la
produccion del pais, generando un 25 % en la economia del Ecuador y proporcionando
empleo a la sociedad. Adicional a esto, proporciona alimentos y materia prima a la
ciudadania. Por ese motivo es necesario que las personas conozcan mas sobre el tema de

la siembra, cosecha y el proceso que lleva cultivar lo que consumen.

Mediante esta investigacion las personas que no estan involucradas en esta actividad
directamente, podran conocer mas sobre este tema teniendo en cuenta que al consumir

cualquier producto agricola son parte del proceso.

La Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil tiene dos programas de radio
relacionados a la agricultura, en 1190 AM; Agro ambiente que se trasmite los viernes a
las 21HO00 y los domingos a las 06H00; Agro catdlica que se trasmite los miércoles a las
21H00 y los sébados a las 06HO0.

Con el analisis de estos programas de radio conoceremos si la poblacion de UCSG esta
pendiente a esta tematica y si muestra interés sobre ella. Ademas, gracias a esta
iniciativa se puede incentivar a crear un espacio radial sobre agricultura en la
Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil con el objetivo que no solo se

escuche en la Universidad, sino que también a nivel de ciudad, provincial o nacional.

Para que las personas y estudiantes de carreras afines a la agricultura puedan identificar
cualquier duda que tengan, crear nuevas ideas de innovacion para llegar a mercados
internacionales, emprender, etc. Todo esto con ayuda del programa ya que es necesario

incluir un segmento con profesionales.

La radio es un medio de comunicacion mas factible para los ciudadanos que laboran en
los cultivos. Porque la mayoria se levanta temprano y casi no tienen tiempo de ver un
programa de tv. Algunos mientras trabajan estan escuchando este medio, lo cual el
programa puede acceder facilmente a esta poblacion, hasta para conocer los derechos

que tienen por ley como empleados.

1.6 Delimitacion del Problema

Con esta investigacion se podra analizar la influencia y el impacto comunicacional

generado por la cobertura de los espacios radiales Agro catdlica y Agro ambiente,



impulsados por el &rea comunicacional de la Universidad Catolica Santiago de
Guayaquil, en el sector campesino del canton Salitre de la provincia del Guayas.

Campo: Comunicacional

Avrea: Periodismo radial

Ambito geografico: Canton Salitre — provincia del Guayas
Ambito temporal: Periodo 2020 - 2021

1.7 Hipdtesis o Idea a Defender

La creacion de programas o espacios radiales dedicados a desarrollar coberturas
periodisticas sobre la practica agricola en el pais, ayudaria a fortalecer la produccion

agricola y los conocimientos tradicionales del campesinado ecuatoriano.

1.8 Linea de Investigacion Institucional/Facultad

Sociedad civil, derechos humanos y gestion de la comunicacion. / Gestion de la

comunicacion, nuevas tecnologias y analisis del discurso



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1 Marco Referencial

En los dltimos afios la aplicacion intencionada del apoyo de los medios y la
comunicacion ha asumido un papel cada vez méas importante en muchas facetas del
desarrollo rural. Gran parte de ella se ha incluido en el movimiento mas amplio
normalmente denominado comunicacion de apoyo al desarrollo o también denominada
comunicacion para el desarrollo. En este sentido, se han establecido algunas
investigaciones del temario, entre ellos, el estudio efectuado en Africa del Sur por
Rasila y otros (2012) denominada “la comunicacion efectiva como herramienta
estratégica para las areas rurales desarrollo: un modelo para llevar a Sudafrica Gobierno
maés alla de la movilizacion y la consulta a través de la participacién publica”; misma
que sefiala que, la comunicacion eficaz para el desarrollo rural se caracterizada por la
participacion comunitaria donde en miembros de la comunidad estan empoderados con
informacion y son parte de la identificacion de sus necesidades, desafios, intervencion
planes, ejecucion de los mismos, seguimiento y evaluacién en un entorno propicio para
que se enfrenten a cuestiones de su propio desarrollo en sus propias manos al

convertirse participantes activos y duefios de todo el proceso.

En otras palabras, se expone que, la comunicacion eficaz implica el analisis de la
situacion e investigacion de la comunicacién que se considera clave en el contexto, por
lo que son las estrategias o acciones que se planteen las que tendran un papel
significativo, lo que permitira que miembros de la comunidad participen en iniciativas
gue mejoran sus vidas a través de la auto-actualizacién. De esta manera es la
autorrealizacién que viene como resultado de una comunicacion eficaz, por lo que la
persuasion esta relacionada con la nocién de éxito y esto enfatiza la importancia de un

efectivo comunicacion en el desarrollo rural.

Chambers (2010) en su articulo “Revolucion en el desarrollo rural” describe la

comunicacion efectiva para el desarrollo rural como comunicacion caracterizada por



participacion comunitaria donde en miembros de la comunidad estdn empoderados con
informacion y son parte de la identificacion de sus necesidades, desafios, intervencion
planes, ejecucién de los mismos, seguimiento y evaluacion en un entorno propicio para
que se enfrenten a cuestiones de su propio desarrollo en sus propias manos al
convertirse participantes activos y duefios de todo el proceso. Esto significa que los
miembros de la comunidad estan convencidos de tomar el asunto de su desarrollo en sus
propias manos, también estdn hechos para rendir cuentas a la iniciativa de desarrollo.
Del mismo modo, se hace hincapié a las implicaciones en donde se incluyen balances
ambientales personales para las personas que gozan de una vida mas cdmoda y para los
mas pobres, asi como las politicas y acciones para mejorar las capacidades, mejorar la

equidad y aumentar la sostenibilidad social.

En el mismo sentido, Coldevin (2014) sefiala en su articulo denominado “comunicacion
para el desarrollo rural” sefiala que el desarrollo rural se analiza a menudo junto con el
desarrollo agricola y la extension de la misma, es por ello que, la "extension agricola” a
menudo se denomina "extension rural™; sin embargo, el desarrollo rural lo incluye, pero
se expande mas alla de los confines de la agricultura y, ademas implica desarrollos
distintos de la agricultura. Basado en ello, es que se estima la importancia del desarrollo
rural a través de las politicas de comunicacion, siendo estas las que tienen como
objetivo promover sistematicamente las actividades de comunicacion rural,
especialmente en medios de gran acogida, siendo estos los intermediarios de
comunicacion y agentes de extension agricola que brindan informacién a las
poblaciones rurales. Por lo que se concluye que, la comunicacion para el desarrollo rural

puede proporcionar informacién util a todos los segmentos de la poblacion rural.

Para Massoni (2000) en su articulo denominado “estrategias de comunicacion rural:
hacia una ciencia social mas comprometida con lo social y sus transformaciones™ sefiala
que, son las estrategias de comunicacién como proyecto de comprensién un esfuerzo
constante por instalar una conversacion en un espacio rural determinado que asume el
aporte de los estudios culturales en relacién a que la crisis entre autoridad y crisis de
hegemonias, sin embargo, no implica la correlacion de varias teorias, sino que asume la
rearticulacion del orden como disputa del poder que se adquiere. Relacionando dicho
contenido, se entabla que, es la comunicacion social en el &mbito rural a través de un
enfoque etnografico la que ofrece una alternativa capaz de afrontar la dinamica social

para constituir comparativamente semejanzas Yy diferencias entre las matrices
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socioculturales de los distintos grupos y sectores intervinientes en un &mbito rural y en

funcién de una problemética especifica y la optimizacion de la misma.

De este modo, Galindo y otros (2001) exponen en su temario investigativo como lo es
un estudio de caso denominado “estrategia de comunicacién en el medio rural
zacatecano para transferir innovaciones agricolas"”, que es la modernizacion una gran
medida que se ha dado el proceso de comunicacion; un cambio de lo tradicional a lo
moderno implica la comunicacion y la adopcion de nuevas innovaciones; mismo que ha
favorecido a grandes sectores, incluyendo el area rural, en este sentido, se establece que,
es el estado de Zacatecas, se caracteriza por las siembras anualmente en un promedio de
1.2 millones de ha. Sin embargo, son sus productores los que carecen de conocimientos
en areas significativas de la comunicacion, lo que deriva a poseer una deficiente
asistencia técnica y baja retroalimentacion hacia la investigacion; asi como la falta de
continuidad de los programas de validacion de tecnologia; del mismo modo el empleo
de métodos de difusion y transferencia que no responden a las caracteristicas
socioculturales de los receptores es nula. Todo ello ha generado problemas en el
desarrollo rural, es por ello que se estim6 que como accion de mejora se debe
implementar una estrategia de comunicacion para el medio rural, que parta del

conocimiento preciso de las necesidades reales de la zona.

2.2 Marco Conceptual
2.2.1 Estrategias comunicacionales

En la actualidad hay que tener presente los diferentes cambios respecto a la
comunicacion asi lo menciona los autores Phillippi y Avendafio (2011) mismos que

hacen hincapié que;

Las politicas de comunicacion de este siglo deben incorporar nuevas
dimensiones en sus disefios, de manera de recoger los desafios que
plantean no solo los cambios tecnoldgicos y los nuevos modelos de
negocio de la industria. Es imprescindible que se incorpore la nueva
mirada, desde la comunicacién y educacion, que dé cuenta de la
formacidn de un sujeto que participe comunicacionalmente en las nuevas

posibilidades que ofrece la television digital y los diversos dispositivos
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en que es posible acceder a ella, desde los tradicionales aparatos al
movil, en las casas, desde la oficinay en el aula (p . 64)

Asi mismo Villalobos (2005) en su articulo indica que “el aporte esencial de la
comunicacion, como disciplina profesional, se ubica en términos de propiciar el
surgimiento, ampliacion y consolidacién de un ciudadano ético, que se mueva dentro de
parametros de responsabilidad social, justicia y democracia” (p . 75). Por lo que es
necesario que algunos aspectos estén presentes “eso requiere que se vea la ciudadania
en toda su integralidad, es decir con una vision de totalidad y no simplemente como un
concepto politico abstracto” siendo la sociedad muy grande que abarca muchas
tematicas tanto de manera colectiva como individual. Del mismo modo es colectiva
porque es una totalidad en donde viven muchas personas que necesitan comunicarse por
lo tanto incluye lo econdmico, social y cultural. Individual porque la ciudadania tiene

necesidades diferentes en donde cada uno es responsable” (Villalobos, 2005, pag. 76).

En relacion a ello, Martinez- Fresneda (2010) explica que existen elementos claves en
el proceso de persuasion dentro de la comunicacion que es necesario analizar y
reflexionar sobre ellos para no distorsionar el verdadero papel de la comunicacién que
es que las personas busquen, conozcan, vivan y transmitan la verdad que conduzca al

amor en libertad. Asimismo, Martinez- Fresneda (2010) expone que:

Desde quién transmite, el canal por el que se transmite, el mensaje y, por
supuesto, la respuesta del receptor, es necesario replantearse el esquema
clasico del proceso de comunicacion en el que se intensifica la atencion,
con este tema que abordamos en Comunicacién y Hombre, en los
efectos, aquellos que pueden conducir a comportamientos sociales bien
mediante la simple atencién bien a traves de actos que se producen tras la

comprension y aceptacion del mensaje (p . 21)

En este sentido, existen diferentes teorias en torno al mensaje persuasivo, pero todos
parecen encaminados al cambio de actitud de las personas. La capacidad persuasiva, la
credibilidad y el atractivo con el que los diferentes agentes del proceso de comunicacion
se presentan forman parte de las estrategias persuasivas que ponen en funcionamiento

emisores de diferentes tipologias.
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2.2.2 Gestion de la comunicacién

La gestion y los modos de comunicacion estan cambiando dia a dia, antes con un simple
humo las personas podian dialogar a lo lejos; esto fue evolucionando hasta llegar a una
comunicacion e informacion global en donde la tecnologia esta presente en conjunto

con el internet, Diez (2010) explica que:

La revolucién tecnologica canalizada a través de Internet hace posible
dinamizar los intercambios de informacion y, por lo tanto, el
conocimiento sobre los comportamientos, las actitudes, los habitos, las
creencias y los valores de otras sociedades y culturas diferentes a la
nuestra, sin olvidar la cara documental sobre la especificidad econémica,

financiera y politica del mundo exterior (p . 4)

Es decir que, hace referencia al acceso que hay a otras naciones y paises por medio del
internet. No hay impedimento entre fronteras para que las personas conozcan varias
ciudades, aungue no puedan estar ahi fisicamente, pero lo pueden ver. Ademas de
entablar una conversacion sin importar la distancia o el idioma, ya que en la actualidad
la misma tecnologia se los permite. Ademas, los medios tradicionales se estan
adaptando a este sistema tecnoldgico, teniendo en cuenta las necesidades comunicativas
que tienen las personas en estos tiempos, para Rodriguez (2011) “la radio ha sido
siempre el medio de comunicacion por excelencia debido a su temprana aparicion y su
rapida masificacion”, mas ain en zonas aisladas en donde no existian recursos basicos,

pero la radio siempre estuvo en cada uno de esos hogares (p . 36) .

Por otro lado, estan “la television y la prensa escrita que son medios de comunicacion
que tuvieron mayor éxito en los paises occidentales debido a la capacidad de acceso
tecnologico y la rapidez en la implementacion”. Esta fue una nueva forma de entender
la comunicacién visual para la gente, debido a que los contenidos eran mayormente
occidentales; por ejemplo, los canales de televisién cuya programacién era en gran

medida peliculas y videos americanos (...) (Rodriguez , 2011, pag. 36)

Asi mismo, la prensa escrita tiene una trayectoria de estar vinculada directamente con la
vida citadina, la sociedad en el pasado les gustaba leer el periddico. Todos estos medios
de comunicacion en la actualidad se manejan de dos maneras; una es tradicional y la
otra enfocandose en lo digital, con las redes sociales y plataformas, utilizando la

tecnologia. Segin Tomas, Feixas y Marqués (1999) sefiala que en la sociedad las
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Tecnologias de la informacion y de la comunicacion estan en todas partes y las redes de
comunicacion integran todos estos recursos bajo el imperativo del formato digital

facilitando el transito de informaciones y mensajes por todo el planeta.

Como en otros entornos de la actividad humana, las TIC aportan una serie de ventajas y
funcionalidades que también resultan patentes en la Universidad: mismo que tienen gran
capacidad de tratamiento y almacenamiento de la informacidn, interactividad y
automatizacion de tareas, acceso flexible a la informacion y facil transporte de datos,
canales de comunicacidn, integracioén de medios y cddigos, reduccion de costes, tiempo
y esfuerzo en la realizacion de los trabajos, etc.” (Tomas, Feixas , & Marques, 1999).
Ademas, el impacto de las TIC en la sociedad es mayor si cabe que en otros entornos
porque muchas de las funciones bésicas de esta institucion se basan precisamente en la
localizacion, produccion, almacenamiento, critica y transmision de la informacion,
operaciones que se ven facilitadas y desde luego modificadas con el empleo de las
nuevas tecnologias, que ademas afectan a nuestra forma de pensar, de aprender y de

actuar.

2.2.3 Desarrollo rural
2.2.3.1 Desarrollo rural en América Latina

Segun Altieri y Yurjevic (1999) las estrategias de desarrollo rural han cambiado desde
principios de la década de los ochenta, en una investigacion realizada por
organizaciones no gubernamentales (ONG), se destacan varias aristas dando a conocer
cinco preocupaciones principales de esta industria: siendo la carencia de presencia
social del campesinado al interior del sistema social nacional; la creciente pérdida de
identidad de los grupos campesinos; la creciente desesperacion y los escasos incentivos
de los campesinos para mejorar su condicién de pobreza; los factores limitantes que
impiden el proceso de acumulacion campesina, y €) el precario nivel de subsistencia de

la familia campesina (p . 30).

Por otro lado, Kay (2007) afirma que el papel de la agricultura en la estrategia de
desarrollo estructuralista es multiple y da a conocer algunos puntos importantes: como
el sostener el proceso de industrializacion mediante las divisas obtenidas por las
exportaciones y destinados a financiar las importaciones de bienes de equipamiento

(...)., proporcionar un suministro constante de mano de obra barata para esa industria;
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ademas de satisfacer las necesidades alimentarias de las poblaciones urbanas, evitando
el incremento tanto del precio de los alimentos nacionales como de las importaciones en
este sector. (...); suministrar a la industria las materias primas que requeria y el generar

un mercado doméstico para los productos industriales.

La agricultura no logré alcanzar la demanda que efectuaba la industrializacion por ese
motivo “fue incapaz de satisfacer las crecientes necesidades alimentarias, lo que
condujo al aumento de la importacion de alimentos, con la consecuente reduccion del
monto de la balanza exterior dedicado a importar los bienes de equipo y otros recursos
requeridos por la industria” (Kay, 2007, pag. 11). Asi fue como por primera vez varios
paises pudieron importar sus productos agricolas netos obteniendo una ganancia mayor

que las de exportaciones de ese sector.

2.2.3.2 Desarrollo rural en Ecuador

En el Ecuador la pobreza rural sigue presente pese a los innumerables intentos de
disminuirla. En este sentido, Chiriboga y Wallis (2010) sefialan que “las reducciones
logradas no han sido sostenibles en el tiempo y en general son pequefas. Este pais ha
sido una suerte de laboratorio de programas de desarrollo rural” (p . 4). Pero que en su
momento no han sido suficientes; aun falta mucho para cambiar este aspecto, es por ello

que se en la siguiente figura se exterioriza algunas aristas de esta industria.

Transferencias presupuestarias, Competitividad territorial, valorizacion de
Objetivos ingreso agricola, competitividad de las | los activos locales, aprovechamiento de
explotaciones recursos subutilizados

Diversos sectores de la economia rural

Especializacion Agricultura {ejemplo turismo, industria, tics)

Instrumentos Subwvenciones Inversiones

Diversos actores locales, (publicos,
Administracion nacional, agricultores privados, OMG) todos los niveles de la
administracion.

Figura 1 El enfoque tradicional y el nuevo paradigma rural
Tomada del informe del RIMISP, 2010

En relacion a ello, los autores Chiriboga y Wallis (2010) vuelven hacer hincapié
indicando que existe una gran cantidad de personas pobres en Ecuador, siendo esto

reflejado en “el mayor numero se encuentra entre agricultores, familiares de
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subsistencia y trabajadores agricolas eventuales sin tierra”. ES decir que la regidn costa
acoge a los primeros, mientras que la region sierra y oriente tiene a los segundos

nombrados.

2.2.4 La radio

La radio puede aceptar mas de una conceptualizacion. Las diferencias tendran que ver
con el lugar desde el cual se observa, el modo como se la piensa, la manera como se la
ensefia. Es por ello que Haye (1995) plantea dos grandes perspectivas sobre coémo
concibe a la radio: la radio entendida como medio de difusion. Es decir, medio como
canal de transmision de mensajes que buscan objetivos definidos. Del mismo modo, la
radio como préctica significante, ya que no es pensada como un canal a través del cual
se transmiten contenidos sino como un espacio en el cual los actores ponen en juego

diferentes competencias produciendo conjuntamente el sentido (p . 222).

En relacion a ello, Piarpuezan (2018) establece que la radio es el medio apropiado para
la educacion o el entretenimiento y ademas para brindarle un espacio a la propaganda.
Desde las radionovelas hasta las gestas deportivas, asi como también los hechos que han
revolucionado la sociedad, la radio ha informado, entretenido, asustado y transportado.
Asimismo, agrega que con la radio se han construido historias de vida y narrativas
populares que han dado cuerpo a identidades ocultadas. Dentro de este medio de
comunicacion y alrededor del mismo, se evocan recuerdos, las reuniones familiares, los
domingos deportivos, los programas emblematicos y las voces destacadas de quienes
llevaban las historias “pegadas” a sus inconfundibles voces. La radio posee una
capacidad comunicativa que otros medios no contienen. Escuchar radio no implica

necesariamente sentarse y prestar atencién de manera constante, sino por el contrario.

La radio se escucha en la cocina, en el trabajo, en el patio, al despertarse, por la mafiana
o0 por la noche. La radio para estar con los chicos o para no escucharlos, la musica suave
del programa de la noche o algo movido para limpiar la casa o el auto. El prondstico
para saber como salir a la calle. El sentido del hoy se presenta en la interseccién de lo
emergente y lo residual. La radio puede verse como un embregue de sentidos en un
mundo de diferencias. Un mundo de tensién entre enérgicas transformaciones y
tranquilizadora estabilidad. Su funcidén de anclaje semiético la hace encallar en terrenos
diversos, ora en la corriente de lo nuevo, ora en el remanso de lo viejo (Mata &
Scaraffia, 1993, pag. 16).
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El medio radiofénico funciona como cimiento de las relaciones de didlogos proveyendo
topicos a la conversacidn conjuntamente con los otros medios de comunicacion. La
radio crea una agenda con diversas tematicas que provee a los oyentes de informacién
para dialogar e interaccionar con otras personas. En ocasiones la radio crea vinculos en
torno de escuchar. La radio une. Escuchar lo mismo, compartir gustos. Se genera un
sentido de pertenencia apoyado en cierta solidaridad mecénica, un vinculo construido en

la semejanza, cimentado en el terreno del consumo radial.

Es por ello que, escuchar radio puede ser una forma de evitar conflicto y disminuir
tensiones, siendo la funcion de ambientacion puede contribuir también a un fin
relacional de evitacion, por ejemplo, el hecho de acondicionar con sonido el lugar de
abajo puede ser una forma de sobrellevar las relaciones con otras personas, etc. La radio
permite crear espacios de soledad, aun cuando el individuo esté rodeado de gente. Del
mismo modo cubre la necesidad de informar, existe un mundo exterior al cual el
individuo accede por medio de este canal, es decir que es el medio menos costoso y

dificil de operar en comparacion con los otros medios.

Como una relacion comunicativa en su condicion de practica significante y espacio de
produccién de sentido; su condicion de espacio de interaccion, de dialogicidad; su
condicién de experiencia cultural inserta en la trama textual y contextual (discursiva e

historica) que la constituye, pero a la cual a su vez modela. (Mata, 1993, pag. 17)

En esta linea de pensamiento, la radio, en tanto tiene varias funciones como las de
informar y de servir como elemento mediador entre el poder y los ciudadanos. Otra
funcion considerada como primordial es la de integracion. En este orden de ideas,
Larrain (2008) sefala que “la integracion hay que entenderla como un proceso tendiente
a la homogeneidad de la sociedad, tanto en sus aspectos politicos y sociales como
culturales y psicologicos” (p . 17). Este proceso conduce a la homogeneidad y a la
uniformidad social debido a la profunda penetracion de los medios en la sociedad
contemporanea, siendo la forma en que la radio puede realizar la funcién integradora es
mediante diversas acciones como Accidn de Psicoterapia, de Solidaridad, de Desarrollo,

de Participacion y de Comprensién Internacional.

Como lo sefiala Duverger (1974) exponiendo que la integracion social se realiza por un
doble camino, uno negativo, que consiste en suprimir los conflictos que dividen a la

sociedad - supresién de la violencia-, y otro positivo, que se basa en el desarrollo de

17



solidaridad entre los hombres a partir de factores materiales —abundancia econémica,
justicia distributiva, division del trabajo, o factores psicologicos, apoyando las

ideologias comunitarias y frenando las individualistas.

Conjuntamente, se encuentran los medios masivos de comunicacion, en este caso la
radio, cumple con un papel fundamental en el desarrollo de la integracion social que
implica necesariamente la creacion y/o reproduccion de una identidad cultural desde los
6rdenes local, regional y nacional. Mismos que a partir de la teoria de la Agenda
Setting, los media construyen realidades e imponen temas y la importancia de los
mismos mediante sus agendas, y se presentan a la sociedad con una estricta vision del
mundo a partir de modelos diferentes. En este sentido se sefiala que “cada cual crea su
historia, una historia que es constantemente revisada, puesta al dia y movilizada en los

momentos criticos” (Sanguineti & Pereyra, 2013, pag. 18)

2.2.4.1 La radio universitaria

En lo que refiere a la radio universitaria Bohmann (1989) senala que esta “presenta
varios modelos y estd condicionada por la naturaleza de sus contenidos, por la
produccién y los actores que intervienen en ella” (p . 11). Bajo este paradigma, se
establece que las emisoras universitarias (AM, FM, o Virtuales) se encuentran
administrativamente bajo la dependencia de los programas de comunicacion social —

periodismo.

Desde el punto de vista de Martin y Aguaded (2016) exponen que las radios
universitarias “son un modelo de comunicacion horizontal en el cual los usuarios
pueden asumir el rol de emisores, fungiendo como los nuevos actores claves en el
proceso de democratizacion de las comunicaciones, convirtiendo a las emisoras en
medios inclusivos” (p . 254). Es decir, que, estas forman parte del plan estratégico de
informacion y comunicacion de las instituciones académicas, como instrumentos

valedores de la formacidn, la divulgacion y el servicio pablico.

De esta manera Marta & Martin (2014) “los contenidos relacionados con la divulgacion
cientifica pueden escucharse en cualquier parte del planeta, lo que puede servir para
establecer redes de investigacion” (p. 23). A su vez la red “permite a la radio romper
con una de las desventajas que ha tenido siempre como es la fugacidad, en esta nueva

plataforma los contenidos se pueden administrar de forma asincrona, dando mayores
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posibilidades y ventajas al escucha” (Yaguana & Aguild, 2014, pag. 35). EIl podcast
faculta tener una radio a la carta, para que los diversos contenidos radiofénicos estén a
disposicion de la audiencia a toda hora y en todo momento. Con todos estos elementos
“la universidad tiene el compromiso Yy el deber de informar a la ciudadania a través de

diversos canales y aprovechar la red, que es donde ahora accede la poblacion” (Vazquez

, 2015)

Extrapolando, todo lo anterior expuesto, se establece que, la radio universitaria es el
espacio ideal para la democratizacion del conocimiento, el desarrollo de la educacién
informal, la socializacién de actividades del quehacer universitario, y el fomento de la
praxis en la comunicacion. En este orden de ideas, la web 2.0 ha sido una herramienta
perfecta para su expansion, ya que esta ha facilitado la obtencion de las frecuencias,
evadiendo las dificultades burocréaticas. Para Ortiz y Arquero (2013) las limitaciones
en cuanto al acceso a las frecuencias analégicas han sido superadas gracias a la web un
nexo de union barato y sostenible para hacer posible el binomio

conocimiento/divulgacion.

En relacion aquello, Pagardo (2012) expone que el Internet ha gestado un entorno
multimedia en el que la radio se ha sumergido encontrando nuevos formatos y
posibilidades, eso si, sin perder su propia identidad. Asimismo, los centros de educacion
superior han logrado crear sus medios radiales mediante el acceso a internet y el uso del
streaming que “ha fomentado un desarrollo y boom que permite su existencia y trabajo
en red” (Vazquez , 2015, p . 24). Las radios universitarias son una “herramienta unica
para la generacion de contenido sobre ciencia de referencia para una ciudadania
“infotoxicada” y rodeada de informacion”. El debate, la tertulia, en torno a las
problematicas sociales son formatos que permiten que la audiencia no solo consuma

informacion sobre ciencia y cultura, sino que reflexione sobre ella.

Al utilizar la web 2.0, la radio universitaria se convierte en un medio glocal “entendida
ésta como aquella especializada en contenidos locales, que gracias a las herramientas de
Internet se difunde a nivel global” (Chomén , 2016, p . 260). Es asi que “ahora se
superan las fronteras geogréaficas y podemos hablar de otro tipo de proximidad, de
caracter tematico, dado que los ciberoyentes descargaran aquellos contenidos que mas
les interesen, independientemente del lugar donde se produzcan” (Marta & Segura,

2014, p . 342). En cuanto a los formatos de transmision, la oralidad ya no es suficiente,
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la era digital trae consigo la necesidad de crear una radio multimedia, es decir el texto,
la fotografia, el audio y el video se complementan en un solo medio de comunicacion.
“En las web radios universitarias los contenidos de caracter educativo pueden
enriquecerse con la incorporacion de nuevos elementos de caracter multimedia,

susceptibles de mejorar la experiencia de aprendizaje” (Pifieiro & Ramos, 2013, p . 94)

Por lo consiguiente, es la presencia en internet de las emisoras universitarias, la que no
se visualiza como una solucién al problema de acceso a las frecuencias, al final termina
por ser una necesidad, en funcién de llegar al publico juvenil, que es nativo digital. Si
no que la presencia en internet y en redes sociales es mayoritaria. La red es el
“escenario propicio para la visibilizacion y el dialogo directo con la audiencia (Barrios,
2014, p . 73). La radio universitaria con presencia en redes sociales, busca promocionar
sus contenidos y a su vez crear comunidades fieles que le permitan tener vigencia en las
preferencias de la comunidad universitaria y de la sociedad en general. Por ende “un
medio universitario ya no solo se limita a hacer el programa con todo lo que conlleva,
labores de edicion, produccion y demas; ahora hay que moverlo o publicitarlo para que

llegue al mayor nimero de gente posible” (Pagardo, 2012, p . 97).

En este sentido, son las redes sociales tales como Facebook y Twitter las que “se han
convertido en una especie de bardmetro para las radios, ya que gracias a la interaccion
directa con los oyentes se puede conocer con mayor profundidad sus gustos y responder
otorgandole el sitio que merecen” (Casajus & Martin , 2016, p . 303). La audiencia se
convierte en prosumer, es decir produce y consume informacion. Se involucra en el

discurso radiofénico, permitiendo una retroalimentacion directa.

Para Espino & Martin (2012) el internet permite a las radios universitarias “ser
puramente interactivas y experimentales, ya que son emisoras de servicio publico que
no tienen que responder ante objetivos mercantiles, politicos o partidistas” (p . 27). Si
bien la web 2.0 tiene grandes beneficios para la radio, presenta también grandes retos
para sus colaboradores. Como por ejemplo “la habilitacion para la publicacion de
comentarios o la valoracion de los contenidos, actualizar constantemente la informacion
en la red o generar aplicaciones especificas para los usuarios (Casajus & Vazquez,
2014, p . 101). Por ello es preciso un cambio de paradigma en la forma de hacer radio,
para que el medio subsista y tenga el impacto deseado en los publicos, tanto del claustro

académico, como de la sociedad en general.
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Generalizando el contexto de estudio se estima que, para llegar a los jovenes oyentes, la
radio universitaria debe involucrarse en la web 2.0, sea que tenga o no presencia en el
formato tradicional. En tanto que, en funcién del uso de los Smartphone, la conocida
web 3.0 es una nueva tendencia a la cual las emisoras de radio universitaria deben
adaptarse. Asi lo afirma Fidalgo (2012) senalando que “crear aplicaciones para poder
emitir sus contenidos por esos dispositivos maviles, ya sea con una emision en directo o
a través de un repositorio de programas enlatados, es decir, de un podcast” (p . 136). Es
decir que con la llegada de la web 2.0 se catapulto la expansion de las emisoras radiales
universitarias y con las ayudas de las aplicaciones se crearon nuevos formatos

multimedia.

2.2.4.2 Origen de la radio rural

La radio rural, creada y establecida desde hace mas de treinta afios, originalmente se
referia a un servicio dentro de una radiodifusora nacional. Desde la ciudad capital la
tarea principal de este servicio fue la produccién de programas rurales, para su posterior
difusion por onda corta hacia la zona rural. Alejada de la realidad de la vida rural, la
programacion que resultd de este modelo vertical fue de poca relevancia para la

poblacion rural.

En este sentido, la experiencia radial de las zonas rurales comenzé a mediados del siglo
XX, motivada por objetivos religiosos, pastorales y educativos. La radio, por su
naturaleza, facilidad de acceso y manejo, ha sido adoptada por la poblacion rural. De
esta manera se ha convertido en el vector de expresion de los grupos rurales, el medio
para hacer oir su voz, como lo demuestran las siguientes experiencias que hemos
seleccionado por el impacto social que han tenido en la regién y porque representan los
“modelos”, fue adoptado en experimentos de radio rural. Pero son solo un breve

ejemplo de las muchas experiencias generadas en la region (Barandiaran, 2018).

En referencia a la historia, se expone que, con la introduccién de transmisores y
receptores de FM de bajo costo, se establecieron emisoras locales de radio en areas
remotas en muchos paises en vias de desarrollo. Dirigidas por y para la comunidad, y
sobre todo con contenidos locales, estas emisoras fueron muy distintas a las radios
anteriores, porque su proximidad a las comunidades les permitié contribuir a los

procesos participativos de comunicacion — agregando las voces, las inquietudes y las
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costumbres de la poblacion rural a las de los expertos de la ciudad. (Ilboudo & Castello,
2004, pag. 45)

En lo que corresponde al Ecuador, la radio en la zona rural esta en funcionamiento
desde 1995 y se despliega desde la localidad de Pucard en la provincia del Azuay,
impulsada por la Fundacion Chaguarurco para el Desarrollo Rural, organizada por
parroquias catolicas, organizaciones campesinas y voluntarios locales. A pesar del
apoyo de la solidaridad internacional, la linea principal es la autofinanciacién, para lo
que cuenta con una estrecha red de empleados que elaboran gran parte de la
programacion para la que reciben formacién. La emisora tiene un gran numero de
seguidores entre los productores de los pequefios pueblos de montafia que ven la radio
como un medio insuperable para intercambiar experiencias, fortalecer la democracia y

reevaluar la cultura local (Girard , 2000).

2.3 Marco Legal

Constitucién de la Republica del Ecuador (2008)
En lo que refiere a la Carta Magna del Ecuador se exponen los siguientes articulos:

Art. 57.- Se reconoce y garantizara a las comunas, comunidades, pueblos y
nacionalidades indigenas, de conformidad con la Constitucion y con los pactos,
convenios, declaraciones y demas instrumentos internacionales de derechos humanos,
los siguientes derechos colectivos: 1. Mantener, desarrollar y fortalecer libremente su
identidad, sentido de pertenencia, tradiciones ancestrales y formas de organizacion
social. 2. No ser objeto de racismo y de ninguna forma de discriminacion fundada en su
origen, identidad étnica o cultural. 3. El reconocimiento, reparacion y resarcimiento a
las colectividades afectadas por racismo, xenofobia y otras formas conexas de
intolerancia y discriminacion. 4. Conservar la propiedad imprescriptible de sus tierras
comunitarias, que seran inalienables, inembargables e indivisibles. Estas tierras estaran
exentas del pago de tasas e impuestos. 5. Mantener la posesion de las tierras y territorios
ancestrales y obtener su adjudicacién gratuita. 6. Participar en el uso, usufructo,
administracion y conservacién de los recursos naturales renovables que se hallen en sus
tierras. 7. La consulta previa, libre e informada, dentro de un plazo razonable, sobre

planes y programas de prospeccion, explotacién y comercializacion de recursos no

22



renovables que se encuentren en sus tierras y que puedan afectarles ambiental o
culturalmente; participar en los beneficios que esos proyectos reporten y recibir

indemnizaciones por los perjuicios sociales, culturales y ambientales que les causen.

La consulta que deban realizar las autoridades competentes sera obligatoria y oportuna.
Si no se obtuviese el consentimiento de la comunidad consultada, se procedera
conforme a la Constitucion y la ley. 8. Conservar y promover sus practicas de manejo
de la biodiversidad y de su entorno natural. El Estado establecera y ejecutara programas,
con la participacion de la comunidad, para asegurar la conservacién y utilizacion
sustentable de la biodiversidad. 9. Conservar y desarrollar sus propias formas de
convivencia y organizacion social, y de generacién y ejercicio de la autoridad, en sus
territorios legalmente reconocidos y tierras comunitarias de posesion ancestral. 10.
Crear, desarrollar, aplicar y practicar su derecho propio o consuetudinario, que no podra
vulnerar derechos constitucionales, en particular de las mujeres, nifias, nifios y
adolescentes. 11. No ser desplazados de sus tierras ancestrales. 12. Mantener, proteger y
desarrollar los conocimientos colectivos; sus ciencias, tecnologias y saberes ancestrales;
los recursos genéticos que contienen la diversidad biologica y la agrobiodiversidad; sus
medicinas y practicas de medicina tradicional, con inclusion del derecho a recuperar,
promover y proteger los lugares rituales y sagrados, asi como plantas, animales,
minerales y ecosistemas dentro de sus territorios; y el conocimiento de los recursos y
propiedades de la fauna y la flora. Se prohibe toda forma de apropiacion sobre sus
conocimientos, innovaciones y practicas. 13. Mantener, recuperar, proteger, desarrollar
y preservar su patrimonio cultural e histérico como parte indivisible del patrimonio del
Ecuador. El Estado proveera los recursos para el efecto. 14. Desarrollar, fortalecer y
potenciar el sistema de educacién intercultural bilingte, con criterios de calidad, desde
la estimulacion temprana hasta el nivel superior, conforme a la diversidad cultural, para
el cuidado y preservacion de las identidades en consonancia con sus metodologias de
ensefianza y aprendizaje. Se garantizara una carrera docente digna. La administracion de
este sistema sera colectiva y participativa, con alternancia temporal y espacial, basada
en veeduria comunitaria y rendicion de cuentas. 15. Construir y mantener
organizaciones que los representen, en el marco del respeto al pluralismo y a la
diversidad cultural, politica y organizativa. El Estado reconocera y promovera todas sus
formas de expresidn y organizacion. 16. Participar mediante sus representantes en los

organismos oficiales que determine la ley, en la definicion de las politicas pablicas que
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les conciernan, asi como en el disefio y decision de sus prioridades en los planes y
proyectos del Estado. 17. Ser consultados antes de la adopcion de una medida
legislativa que pueda afectar cualquiera de sus derechos colectivos. 18. Mantener y
desarrollar los contactos, las relaciones y la cooperacion con otros pueblos, en particular
los que estén divididos por fronteras internacionales. 19. Impulsar el uso de las
vestimentas, los simbolos y los emblemas que los identifiquen. 20. La limitacién de las
actividades militares en sus territorios, de acuerdo con la ley. 21. Que la dignidad y
diversidad de sus culturas, tradiciones, historias y aspiraciones se reflejen en la
educacion publica y en los medios de comunicacion; la creacion de sus propios medios
de comunicacion social en sus idiomas y el acceso a los demés sin discriminacién
alguna. Los territorios de los pueblos en aislamiento voluntario son de posesion
ancestral irreductible e intangible, y en ellos estard vedada todo tipo de actividad
extractiva. El Estado adoptara medidas para garantizar sus vidas, hacer respetar su
autodeterminacion y voluntad de permanecer en aislamiento, y precautelar la
observancia de sus derechos. La violacion de estos derechos constituird delito de
etnocidio, que serd tipificado por la ley. El Estado garantizara la aplicacion de estos
derechos colectivos sin discriminacion alguna, en condiciones de igualdad y equidad

entre mujeres y hombres.

Art. 282.- El Estado normara el uso y acceso a la tierra que debera cumplir la funcion
social y ambiental. Un fondo nacional de tierra, establecido por ley, regulara el acceso
equitativo de campesinos y campesinas a la tierra. Se prohibe el latifundio y la
concentracion de la tierra, asi como el acaparamiento o privatizacion del agua y sus
fuentes. EIl Estado regulard el uso y manejo del agua de riego para la produccion de

alimentos, bajo los principios de equidad, eficiencia y sostenibilidad ambiental.
Comentario

Elegimos estos dos articulos porque consideramos que se relacionan con nuestro trabajo
de investigacion, el cual estd centrado en el desarrollo rural del pais a través de la

practica agropecuaria.
Ley organica de comunicacion (2019)

Art.- 5.- Medios de comunicacién social.- Para efectos de esta ley, se consideran

medios de comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y
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comunitarias, asi como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y
television, que prestan el servicio publico de comunicacion masiva que usan como
herramienta medios impresos o servicios de radio, television y audio y video por
suscripcién, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de

comunicacion a través de internet.

Art. 34.- Derecho al acceso a frecuencias. - Todas las personas en forma individual y
colectiva tienen derecho a acceder, en igualdad de condiciones, al uso de las frecuencias
del espectro radioeléctrico, asignadas para los servicios de radio y television abierta y

por suscripcion en los términos que sefala la ley.

Art. 36.- Derecho a la comunicacion intercultural y plurinacional. - Los pueblos y
nacionalidades Indigenas, afro ecuatorianas y montubias tienen derecho a producir y
difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su cosmovision,

cultura, tradiciones, conocimientos y saberes.

Los medios de comunicacion tienen el deber de difundir contenidos que expresen y
reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de los pueblos y
nacionalidades Indigenas, afro ecuatorianas y montubias, por un espacio de 5% de su
contenido comunicacional, bajo los pardmetros que establezca el Reglamento, sin
perjuicio de que, por su propia iniciativa, los medios de comunicacion amplien este

espacio.

El Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocién de la Informacién y Comunicacion
establecerd los mecanismos y la reglamentacion para el cumplimiento de esta

obligacién.

La investigacion y produccion de contenidos para la difusién que se refiere el inciso

anterior sera prioritariamente realizada por los titulares de derechos colectivos.

La persona afectada podra ejercer las acciones constitucionales que se le asistan o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de derechos en

conformidad con sus competencias.

Art.- 86.- Accién afirmativa.- El Estado implementara las politicas publicas que sean

necesarias para la creacion y el fortalecimiento de los medios de comunicacion
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comunitarios como un mecanismo para promover la pluralidad, diversidad,
interculturalidad y plurinacionalidad; tales como: crédito preferente para la
conformacion de medios comunitarios y la compra de equipos; exenciones de impuestos
para la importacién de equipos para el funcionamiento de medios impresos, de
estaciones de radio y television comunitarias; acceso a capacitacion para la gestion

comunicativa, administrativa y técnica de los medios comunitarios.

La formulacion de estas medidas de accion afirmativa en politicas pablicas son
responsabilidad del Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informaciéon y
Comunicacion y su implementacion estara a cargo de las entidades publicas que tengan
competencias especificas en cada caso concreto. ElI Consejo de Regulacién y Desarrollo
de la Informacion y Comunicacion elaboraré un informe anual acerca de las medidas de
politica publica adoptadas por el Estado, destinadas a la conformacion o consolidacion
de los medios comunitarios; informe que sera obligatoriamente publicado en su pagina

web.
Comentario

Todos los ciudadanos que viven en zonas rurales y que trabajan la tierra tienen derecho
a acceder facilmente a cualquier transicion que ofrece un medio de comunicacion, para
conocer lo que sucede en el pais. Las frecuencias radiales deben llegar a cada uno de
estos rincones. Los medios de comunicacion estan obligados a difundir contenido de
indole intercultural y plurinacional, sea entendido por todos ellos. Asi mismo, deben
darles espacios a aquellas personas de diversas etnias que quieran hacer parte de algun
programa, en cualquier medio. Es necesario que haya programas de contenido sobre la
agricultura para que este grupo de individuos estén mas informados al respecto.

Considerando que el sector agropecuario genera ingresos al pais.
Ley organica del régimen de la soberania alimentaria (2011)

Articulo 6. Acceso a la tierra. - El uso y acceso a la tierra debera cumplir con la
funcion social y ambiental. La funcién social de la tierra implica la generacion de
empleo, la redistribucion equitativa de ingresos, la utilizacién productiva y sustentable
de la tierra. La funcion ambiental de la tierra implica que ésta procure la conservacion
de la biodiversidad y el mantenimiento de las funciones ecoldgicas; que permita la

conservacion y manejo integral de cuencas hidrograficas, areas forestales, bosques,
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ecosistemas fragiles como humedales, paramos y manglares, que respete los derechos
de la naturaleza y del buen vivir; y que contribuya al mantenimiento del entorno y del

paisaje.

La ley que regule el régimen de propiedad de la tierra permitira el acceso equitativo a
ésta, privilegiando a los pequefios productores y a las mujeres productoras jefas de
familia; constituird el fondo nacional de tierras; definira el latifundio, su extensién, el
acaparamiento y concentracién de tierras, establecera los procedimientos para su
eliminacion y determinara los mecanismos para el cumplimiento de su funcion social y
ambiental. Asi mismo, establecera los mecanismos para fomentar la asociatividad e
integracion de las pequefas propiedades. Ademads, limitara la expansion de &reas
urbanas en tierras de uso o vocacion agropecuaria o forestal, asi como el avance de la
frontera agricola en ecosistemas fragiles o en zonas de patrimonio natural, cultural y
arqueoldgico, de conformidad con lo que establece el Art. 409 de la Constitucion de la
Republica.

Comentario

Es un articulo muy interesante porque mediante esta ley se hace respetar el derecho que
tiene todo ciudadano ecuatoriano al manejo, conservacion y produccion agricola. Es
muy importante porque de esta forma se permite la utilizacion productiva y sustentable

de la tierra, lo cual permitira el desarrollo de empleo en el pais.
2.3 Marco Conceptual

Para este trabajo es importante exponer las distintas definiciones que se han tomado en
cuenta durante el desarrollo de la investigacion, las cuales sustentan este proyecto y dan

conocer su contenido.

Para lo cual se puntualiza lo siguiente:
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2.3.1 Actividad agricola:
Autores: Arsenio Corella Hurtado

Localizacion: Revista de Ciencias Agricolas, ISSN-e 2256-2273, ISSN 0120-0135, Vol.
17, N°. 2, 2000 (Ejemplar dedicado a: Revista de Ciencias Agricolas - Segundo
semestre, Julio - Diciembre 2000), pags. 219-225

Idioma: espafiol

La actividad agricola se ha constituido a través del tiempo como la base de la
produccion de alimentos y materias primas, logrando fortalecer la economia de los
pueblos. La inversidn otorgada a dicha actividad repercute claramente en el bienestar
de las sociedades.

2.3.2 Capacidad de produccion:

Los costos y procesos de produccion, opcion estratégica de productividad vy

competitividad en la industria de confecciones infantiles de Bucaramanga.
Rev. Esc.adm.neg no.70 Bogotéa Jan. /June 2011
Ofelia Gomez Nifio*

La capacidad de produccion en una empresa responde al nimero de productos que
puede fabricar en un periodo determinado, teniendo en cuenta los recursos disponibles,
representados en: recursos econdmicos, fisicos, tecnolégicos, humanos, entre otros.
Todos ellos deben estar equilibradamente distribuidos, pues de qué le sirve a la empresa
tener una excelente planta fisica si no cuenta con los recursos econdémicos o financieros
para producir o viceversa, por lo tanto la administracion debe analizar los factores de
produccidn con los que cuenta y las necesidades de produccion de acuerdo al prondstico
de ventas para ajustar la programacion de la produccién a necesidades concretas y evitar

un mal uso de los mismos.
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2.3.3 Desarrollo local:

A nivel general, el desarrollo local pretende situar como punto central al ser humano y a
los intereses colectivos, potenciando en su esfera diaria las capacidades de los
individuos. Es un enfoque y una préctica que persigue impulsar el desarrollo endégeno,
la auto-organizacion y el bienestar social, para lo que requiere tanto de la participacion

colectiva como de la intervencion individual.
2.3.4 Radio comunitaria

Repositorio de: Universidad Central del Ecuador
Facultad de comunicacion social

Autora: Diana Guisela Pupiales Tipan

Afo: 2013

Son medios de informacidn que propician nuevos relatos comunicacionales, modos de
trabajo en el ambito politico, social, educativo y cultura de los actores. Los relatos
comunicaciones son expresiones de la vida cotidiana de los habitantes que desembocan
en précticas sociales, estas son subjetivas y reflejan la individualidad del sujeto en el
colectivo. La radio comunitaria permite ejercer el derecho a la libertad de expresion

como un derecho fundamental del hombre.

2.3.5 Desarrollo rural

redalyc.org

CIRIEC-Espafia, revista de economia publica, social y cooperativa, 7-42, 2006

Autor: Maria de los Angeles Nogales Naharro

Es el proceso de revitalizacion equilibrado y auto sostenible del mundo rural basado en

su potencial econémico, social y medioambiental mediante una politica regional y una
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aplicacion integrada de medidas con base territorial por parte de organizaciones

participativas.

2.3.6  Estrategias comunicacionales
Repositorio de: Universidad Técnica de Machala
Unidad Académica de Ciencias Sociales
Autores: Katherine Alexandra Cuenca Gallardo

Leyder Mauricio Villa Darquea

La estrategia de comunicacion, permite que cada mensaje sea fabricado y trasmitido

utilizando los medios méas idoneos de tal forma que llegue al receptor de una forma

eficaz, comprensible y oportuna.
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTGACION

3.1 Metodologia

Desde el punto de vista conceptual y de acuerdo a su importancia para la investigacion
los métodos tedricos permiten mostrar las relaciones esenciales del objeto de
investigacion no observables directamente, cumpliendo asi una funcion muy importante
que hace posible la interpretacion de conceptos de los datos empiricos encontrados, la
construccién y desarrollo de teorias, creando las condiciones para la caracterizacion de

los fendmenos.

Para el desarrollo del presente trabajo investigativo, se ha aplicado como base la
investigacion mixta, ya que la informacion recabada es cientifica, contrarrestada con
entrevistas y encuestas. En este marco, se obtendrd un mayor desarrollo en la
indagacion del proyecto, permitiendo de esta manera conocer la problemaética a

investigar y la solucién de la misma.

Los tres métodos tedricos que se han utilizado para el sustento de esta investigacion,

juegan un papel fundamental para la comprension del problema de estudio.

3.1.1. Método histdrico-légico

Este método nos permitira en nuestra investigacion analizar la evolucion de la tematica
que estamos estudiando. Nos ayudard a comprender de forma légica y coherente, el
porqué de la situacion que se presenta en la actualidad con relacion a nuestro trabajo

investigativo.

3.1.2. Método hipotético-deductivo

Con este método podremos planificar a futuro lo que queremos lograr con nuestro
trabajo investigativo. Plantearnos alcanzar ciertos resultados que sean favorables a la

linea de investigacion que hemos estructurado.
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3.1.3. Método analitico-sintético

Este método de investigacion es muy importante ya que nos sirve para analizar un
fendmeno o problemética en concreto de manera puntual. En nuestro trabajo de tesis
nos serd de mucha utilidad para estudiar los problemas que tienen actualmente las
personas que viven en determinados sectores rurales del pais, desde el punto de vista

comunicacional.

3.2 Tipos de investigacion
3.2.1. Exploratoria

Las herramientas e instrumentos aplicados permiten la obtencion de informacion de lo
general a lo particular de acuerdo a la necesidad del presente estudio. Este tipo de
investigacion permite tener un primer acercamiento frente a la problematica estudiada
(Sampieri, Fernandez, & Lucio, 2010), tal como se realizé con la revista La Periodica al

hacer un primer monitoreo de la misma para ver como estaba estructurada.

3.2.2. Descriptiva

Este tipo de investigacion permite precisar en los datos que representa el fundamento y
entendimiento del problema. Puntualiza descriptivamente las particularidades del

problema en estudio y de los fendmenos que influyen en la conducta de las variables.

3.2.3. Observacion

Es necesario aplicar el tipo de investigacion observacional, el cual permite entender el
comportamiento de las variables de estudio a partir de la observacion directa, sin
manipulacién de las mismas. Se aplica para la revision del manejo comunicacional de

La Periddica, pues se observd la pagina web, los reportajes y las redes sociales

3.3 Enfoque

El enfoque efectuado es el mixto debido a que no se manipulan. Incluye la observacion
de respuestas abiertas para profundizar en significados y la realidad en su contexto
natural del objeto de estudio. “Se fundamenta en ideas, opiniones y creencias”

(Sampieri, Fernandez, & Lucio, 2010).
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3.3.1 Cualitativo

En el enfoque cualitativo de una investigacion, se utilizan la recoleccion de datos sin
medicion numérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion en el proceso de
interpretacion. El investigador plantea un problema, pero no se rige a un patréon o

proceso estructurado de trabajo de investigacion.

3.3.2 Cuantitativo

Se trata cuando la preponderancia del estudio de los datos se fundamenta en la
cuantificacion y célculo de los mismos. Estudiar y elegir estos dos métodos permitieron
recoger la informacion, analizar e interpretar los datos obtenidos para finalmente
certificar los datos adquiridos. En el presente trabajo de titulacion, es necesario aplicar
el enfoque cuantitativo, porque al aplicarse se obtendra la opinion de la muestra
seleccionada, a través de encuestas en cuanto a la percepcion que tienen los habitantes
de la parroquia Palo de Iguana, cantdn Salitre y entrevistas a expertos en el tema, ante la

implementacion de una radio comunitaria en el sector.

3.4 Técnicas e instrumentos de investigacion

Las técnicas e instrumentos de investigacion permiten extraer datos, los cuales seran
expuestos a un respectivo andlisis, con la finalidad de obtener resultados transparentes
que contribuyan al desarrollo del trabajo investigativo. Para ello, en el presente tema de

investigacion, se aplicaron las siguientes técnicas e instrumentos:

3.4.1 Entrevista

La entrevista es fundamental en todo trabajo de investigacion, ya que por medio de esta
técnica se logra mantener un dialogo directo entre dos personas, con lo finalidad o el
propdsito de intercambiar pensamientos, ideas o conocimientos sobre un determinado

tema.

El objetivo fundamental por el cual se aplica la técnica de la entrevista en el desarrollo
de este tema investigativo, es para conocer de manera real las verdaderas necesidades

que presentan las personas que habitan en la parroquia Palo de Iguana y lo fundamental
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y prioritario que seria instaurar una radio rural que contribuya al crecimiento tanto

productivo, como el cultural y econdmico de la zona.

Los posibles entrevistados serian, Ing. Manuel Badillo, conductor del programa Agro

Ambiente, Ing. John Franco, conductor del programa Agro Catdlica.

3.4.2 Encuesta

La aplicacidn de esta técnica se efectud con el propdsito de obtener datos significativos
sobre la realidad de vida que tienen los habitantes de una determinada poblacion. A
diferencia de la entrevista, la encuesta ayuda a conocer mas de cerca los criterios de

diferentes personas, por medio de una cantidad establecida de preguntas.

3.5. Poblacion y muestra

La poblacion del presente estudio estd compuesta por los habitantes de la parroquia Palo
de Iguana, cantdn Salitre que segun su GAD municipal, la poblacion total asciende a
1000 personas. Con la intenciébn de que todos los pobladores tengan la misma
oportunidad de formar parte de la muestra, se llevd a cabo una muestra no
probabilistica, que se hizo a través de un calculo muestral, determinando que la encuesta

se apicara a una muestra de 80 personas

Nivel de confianza: 95%
Margen de error: 0,05%
Poblacion: 1000
Tamaiho de la muestra: 80

Debido a la situacion causada por la PANDEMIA DEL COVID-19 se realiz6 la
encuesta a un total de 80 personas que habitan en la localidad de Palo de Iguana del

Canton Salitre.
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3.6. Resultados de la investigacion

3.6.1. Analisis de las encuestas

1. ¢Ha escuchado usted los programas radiales Agro Ambiente y Agro

Catélica que emite la radio de la Universidad Catdlica Santiago de

Guayaquil?
Tabla1l
Difusion de Agro Ambiente y Agro Catdlica
Categoria Frecuencia Porcentaje
Si los he escuchado 44 53%
No los he escuchado 36 47%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Si los he escuchado

= No los he
escuchado

Figura 2 Difusion de Agro Ambiente y Agro Catdlica
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: de la totalidad de los encuestados, el 65% afirma no haber escuchado los
programas radiales agricolas que emite la Universidad Catolica Santiago de Guayaquil,

mientras tanto, solo el 35% afirma haber escuchado los programas radiales emitidos por
la entidad.
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2. ¢Esta usted de acuerdo con la creacion de una radio comunitaria en la

parroquia?
Tabla 2
Creacion de radio comunitaria
Categoria Frecuencia Porcentaje
Estoy de acuerdo 53 65%
Me es indiferente 7 11%
No estoy de acuerdo 20 24%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Estoy de acuerdo
= Me es indiferente

No estoy de acuerdo

Figura 3 Creacidn de radio comunitaria
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: del 100% de los encuestados, el 65% esta de acuerdo con la creacion de una
radio comunitaria en la parroquia Palo de Iguana, el 24% no considera importante la

creacion de una radio comunitaria en la zona, mientras el 11% restantes le es
indiferente.
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3. ¢Qué beneficios aportaria la instauracion de una radio comunitaria en la

Parroquia?
Tabla 3
Beneficios de radio comunitaria
Categoria Frecuencia Porcentaje

Conocerian mas a mi parroquia 31 47%
Comunidad mas informada 26 29%
Agricultores mas respaldados 0 0%
Crecimiento econdémico 23 24%

Total 80 100%
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Conocerian mas a
mi parroquia

® Comunidad mas
informada

m Agricultores mas
respaldados

Crecimiento
econdmico

Figura 4 Beneficios de radio comunitaria
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: con base a las respuestas emitidas por los encuestados se reconocio que, el
47% considera que parte de los beneficios de una radio comunitaria seria conocer en
mayor medida la parroquia en la que habitan, el 29% estima que una radio comunitaria

mantendria a la localidad informada, mientras que el 24% afirma que la zona creceria
econdmicamente.
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4. ¢Escucha alguna radio que tenga un programa de informacion agricola?

Tabla 4
Escucha radio con informacién agricola
Categoria Frecuencia Porcentaje
Si 55 67%
No 25 33%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

mSj
= No

Figura 5 Escucha radio con informacién agricola
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: del 100% de encuestados, el 67% afirma escuchar programas radiales cuyo

tema central es la agricultura, por su parte el 33% restante no escucha programas que

informen sobre el area agricola.
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5. ¢Se deberia dar més espacio a programas agricolas en los medios de

comunicacion?

Tabla5
Espacios de programas agricolas en medios de comunicacion
Categoria Frecuencia Porcentaje
Es necesario 66 87%
No es necesario 14 13%

Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Es necesario
®m No es necesario

Figura 5 Espacios de programas agricolas en medios de comunicacion
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: de la totalidad de los encuestados, el 87% considera necesaria la integracion

de programas agricolas en los medios de comunicacion, no obstante, el 13% niega que

los medios de comunicacion deban emitir programas agricolas.
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6. ¢Qué tipos de programas o segmentos le gustaria escuchar a través de la
radio comunitaria?

Tabla 6
Segmentos de radio comunitario
Categoria Frecuencia Porcentaje
Deportivos 13 13%
Agricolas 37 48%
Musicales 5 5%
Noticias 21 28%
Farandula 6 6%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Deportivos
m Agricolas
®m Musicales
= Noticias
Farandula

Figura 6 Segmentos de radio comunitario
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: en consideracion de las respuestas emitidas por los encuestados, el 47%
preferiria escuchar noticias en una radio comunitaria, el 28% le gustaria escuchar
informacion referente a la agricultura, mientras que el 13% elige a los deportes como el

segmento que debe ser emitido por una radio comunitaria.
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7. ¢En qué horario le gustaria escuchar la radio comunitaria?

Tabla7
Horario de emision de radio comunitaria
Categoria Frecuencia Porcentaje
Mafiana 0 0%
Medio dia 52 60%
Tarde 0 0%
Noche 28 40%
Total 80 100%
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)
® Mafiana
® Medio dia
® Tarde
Noche

Figura 7 Horario de emision de radio comunitaria
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: en relacion con el horario de emision de preferencia, el 60% de los

encuestados afirman que seria conveniente que se emita a medio dia, mientras que el 40

restante manifiesta que la programacién debe ser nocturna.
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8. ¢Cual es el medio de comunicacién que mas consumen los habitantes de la

parroquia Palo de Iguana?

;\rll?eglii:;de comunicacion mas consumidos en de la parroquia Palo de Iguana
Categoria Frecuencia Porcentaje
Radio 20 22%
Television 46 66%
Internet 14 12%
Prensa escrita 0 0%
Total 80 100%
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)
m Radio
m Television
m Internet

Prensa escrita

Figura 8 Medios de comunicacion mas consumidos en de la parroquia Palo de Iguana
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: al cuestionar los medios de comunicacion mas empleados por los habitantes

de la parroquia Palo de Iguana se determind que, el 66% consume television, el 22% la

radio y el 12% internet.
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9. Valore la gestiébn de comunicacion por parte de las autoridades de la

parroquia Palo de Iguana con los agricultores

Tabla 9
Valoracion de la gestion de comunicacion de las autoridades hacia los agricultores en parroquia

Palo de Iguana

Categoria Frecuencia Porcentaje
Excelente 0 0%
Adecuada 0 0%
Escasa 64 76%
Nula 16 24%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Excelente

® Adecuada

m Escasa
Nula

Figura 9 Valoracién de la gestion de comunicacion de las autoridades hacia los agricultores en parroquia
Palo de Iguana
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: de la totalidad de los encuestados, el 76% considera que la gestion
comunicacional en la parroquia Palo de Iguana es escasa, mientras que el 24% afirma

que la comunicacion dentro de la localidad es nula.
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10. ¢Cree usted que la creacion de una radio comunitaria seria necesaria para

el desarrollo cultural y educativo en la parroquia Palo de Iguana del cantén

Salitre?
Tabla 10
Necesidad de una radio comunitaria para el desarrollo de la parroguia Palo de Iguana
Categoria Frecuencia Porcentaje
Si 69 92%
No 11 8%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m S
= No

Figura 10 Necesidad de una radio comunitaria para el desarrollo de la parroquia Palo de Iguana
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: en relacion con la interrogante se reconocio que, el 92% considera necesaria
la creacion de una radio comunitaria para el desarrollo cultural y educativo en la
parroquia Palo de Iguana, mientras que solo 8% no cree que la creacién de una radio

comunitaria favoreceria al desarrollo de la localidad.
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11. Considera que hay transparencia en la informacion emitida por los

periodistas de los programas radiales Agro Ambiente y Agro Catolica

Tabla 11
Transparencia en la informacion emitida por los periodistas
Categoria Frecuencia Porcentaje
Si 57 71%
No 23 29%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

mSi
= No

Figura 11 Transparencia en la informacion emitida por los periodistas
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: del 100% de encuestados, el 71% considera que la informacion emitida por
los periodistas de los programas radiales Agro Ambiente y Agro Catolica posee
transparencia en sus contenidos, mientras que el otro 29% no cree que la informacion de

dichos programas sea totalmente transparente
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12. Cree que los periodistas aplican la ética periodistica en las notas emitidas en
los programas Agro Ambiente y Agro Catolica

Tabla 12
Etica periodistica en las notas emitidas
Categoria Frecuencia Porcentaje
S 16 20%
No 64 80%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

mSi
= No

Figura 12 Etica periodistica en las notas emitidas
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: de la totalidad de los encuestados, el 80% manifiesta que los periodistas
aplican la ética periodistica en las notas emitidas en los programas radiales de la

Universidad Catolica, por su parte el 20% expresa que los periodistas que elaboran e
contenido de los programas gozan de ética periodistica.
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13. Como califica el trabajo de campo llevado a cabo por los periodistas de los
programas Agro Ambiente y Agro Catolica

Tabla 13
Valoracion del trabajo de campo llevado a cabo por los periodistas de los programas Agro
Ambiente y Agro Catolica

Categoria Frecuencia Porcentaje
Excelente 0 0%
Normal 47 59%
Regular ) 28%
Malo 0 0%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

® Bueno

Normal
Regular

Figura 13 Valoracion del trabajo de campo llevado a cabo por los periodistas de los programas Agro
Ambiente y Agro Catdlica
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: en relacion con la interrogante se reconocio que, el 59% estima que el trabajo
de campo llevado a cabo por los periodistas es normal, el 28% considera que su trabajo
de campo es regular, mientras que el 14% considera la investigacién de campo que ellos

realizan en los programas Agro Ambiente y Agro Catolica es buena.
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14. Cree que la extension del espacio/tiempo dedicado a los programas Agro
Ambiente y Agro Catolica es el adecuado para informar a los agricultores
en la parroquia Palo de Iguana del canton Salitre?

Tabla 14
Espacio/tiempo dedicado a los programas propicio para informar
Categoria Frecuencia Porcentaje
S 13 16%
No 67 84%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m S
= No

Figura 14 Espacio/tiempo dedicado a los programas propicio para informar
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: relacidn con la interrogante se reconocié que, 84% considera que la extension

del espacio/tiempo dedicado a los programas Agro Ambiente y Agro Catolica no es el

adecuado con la intencion de informar a los agricultores sobre teméticas importantes en

su rubro es el adecuado, mientras que el otro 16% cree que el espacio/tiempo que

poseen estos programas sean propicios para mantener informados a los agricultores.
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15. Considera que la radio es el canal de comunicacion propicio para informar
a los agricultores

Tabla 15
La radio como medio propicio para informar a los agricultores
Categoria Frecuencia Porcentaje
S 76 95%
No 4 5%
Total 80 100%

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

m Si
= No

Figura 15 La radio como medio propicio para informar a los agricultores
Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)

Analisis: de la totalidad de los encuestados, el 95% Considera que la radio es el canal
de comunicacion propicio para informar a los agricultores, por su parte, el 5% restante

no cree que | radio deba ser el Unico por el cual los agricultores pueden mantenerse
informados
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3.6.2. Andlisis de las entrevistas

Tabla 16

Ing. Manuel Badillo, conductor del programa Agro Ambiente

PREGUNTA

RESPUESTA

¢ Qué concepto tiene usted del Medio de
Comunicacion Comunitario?

Es un medio de comunicacion si fines de
lucro que informe a una localidad de las
noticias y actividades que se realizan
dentro de ella.

¢ Puede usted determinar cuales serian
las tres normas basicas para crear un
medio de comunicacion comunitario?

- Solicitar una emisora

- Determinar la parrilla de programacion

- Determinar un horario acorde con las
actividades de la localidad

¢ Cuales considera son los temas o la
informacién que la ciudadania mas
demanda sobre temas de agricultura?

Saber sobre nuevas técnicas de agricultura,
los precios que se manejan en el mercado,
ademas de difundir informacion sobre las
normas que los avalan.

¢ Qué le hace falta a la radio en general
para que llegue con mas frecuencia a
zonas rurales?

Pienso que es importante asignar un buen
horario de difusion para que los habitantes
pueden escuchar el programa en su tiempo
libre.

¢Existe algiin organismo que ayude con
la organizacion de los medios
comunitarios?

El organismo que ayuda a regular y
organizar los medios comunitarios es
el Ministerio de Telecomunicaciones y de
la Sociedad de la Informacion, en conjunto
con la ley organica de comunicacion

¢ Cree usted que la creacion de una
radio comunitaria seria necesaria para
el desarrollo cultural y educativo en la
parroquia Palo de Iguana del cantén
Salitre?

Si lo creo, las radios comunitarias
favorecen al desarrollo de las comunidades
al informaras sobre acontecimientos que
compren a la localidad.

¢ Considera usted que la instauracion de
una radio comunitaria ayudaria a
mantener una comunicacion directa
entre los directivos parroquiales y sus
habitantes?

Las radios comunitarias favorecen en gran
medida a la comunicacion ejercida por
parte de las autoridades a los habitantes,
por esto, creo que ayudaria mucho la
instauracion de una radio comunitaria en
la parroquia Palo de Iguana.

¢, Cree usted que los medios
comunitarios deberian implementar el
periodismo digital?

En la actualidad es importante que los
medios de comunicacidn tengan presencia
en la web, por lo tanto es importante
implementar el periodismo digital en los
medios comunitarios.

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)
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Tabla 17

Ing. John Franco, conductor del programa Agro Catolica

PREGUNTA

RESPUESTA

¢ Qué concepto tiene usted del Medio de
Comunicacion Comunitario?

Pienso que es un espacio de construccion de
nuevas relaciones sociales dentro de una localidad,
para el fortalecimiento de la cultura local.

¢ Puede usted determinar cuales serian
las tres normas basicas para crear un
medio de comunicacion comunitario?

Lo primero seria solicitar una frecuencia radial

al Ministerio de Telecomunicaciones, luego se
debe determinar los programas que se emitiran, y
seleccionar a los conductores de la radio.

¢ Cuales considera los temas o la
informacion que la ciudadania mas
demanda sobre temas de agricultura?

Creo que deben ser los temas relacionados con
pesticidas y leyes que ayuden a los cultivos.

¢ Qué le hace falta a la radio en general
para que llegue con mas frecuencia a
zonas rurales?

Tener una programacion que le atraiga a los
ciudadanos rurales.

¢ Existe algiin organismo que ayude con
la organizacion de los medios
comunitarios?

El Ministerio de Telecomunicacionesy de la
Sociedad de la Informacién es el organismo que
regula a los medios comunitarios

¢ Cree usted que la creacion de una
radio comunitaria seria necesaria para
el desarrollo cultural y educativo en la
parroquia Palo de Iguana del canton
Salitre?

Es evidente que la radio comunitaria ayuda al
desarrollo de una localidad, por lo cual, una radio
comunitaria favoreceria a la poblacion de la
parroquia Palo de lguana.

¢ Considera usted que la instauracion de
una radio comunitaria ayudaria a
mantener una comunicacion directa
entre los directivos parroquiales y sus
habitantes?

En parte una de las funciones centrales de las
radios comunitarias es gestionar la comunicacion
entre las autoridades y la poblacion, no dudo que
ayudaria a la comunicacion en la parroquia Palo de
Iguana.

¢, Cree usted que los medios
comunitarios deberian implementar el
periodismo digital?

Es importante implementar el periodismo digital en
los medios comunitarios, ya que , en la actualidad
gran parte de la poblacion se informa a través de
medios digitales.

Elaborado por: Contreras y Paredes (2022)
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INFORME FINAL

La especificidad de la radio comunitaria es el elemento participativo y su gestion por
parte de la comunidad a la que sirve. De hecho, estos hechos constituyen el elemento
clave de las radios comunitarias. En este sentido se menciona que el indice de audiencia
generada por la gestion comunicacional de la Universidad Santiago de Guayaquil en el
canton salitre, es del 35%.

Esto se debe a que el 66%en de los habitantes de esta localidad optan por informarse
por medio de la television, seguido del 22% que eligen la radio y el 12% que se informa
por internet. Con base a los medios de comunicacion predilectos de la localidad se
subraya que, a diferencia de los medios tradicionales, la informacidn en una estacion de
radio comunitaria no se trata como un hecho aislado o como un evento Unico, es mas
bien una parte integral de un proceso continuo y en evolucion que sirve como caldo de
cultivo para el cambio y el desarrollo de la comunidad. Esta idea se confirma con base
al 67% de crecimiento productivo y econémico generado por la agricultura en el canton
Salitre, a raiz de la ejecucion de los programas Agro catolica y Agro ambiente. Sin
embargo, al ser su estrategia comunicacional escasa no se ha difundido en toda la

localidad.

De esta manera los habitantes del canton salitre consideran que parte de los beneficios
de una radio comunitaria seria conocer en mayor medida la parroquia en la que habitan.
Por tal motivo consideran importante la integracion de programas agricolas en los
medios de comunicacion para el desarrollo cultural y educativo en la parroquia Palo de

Iguana.

Para el conductor del programa Agro Catdlica es evidente que la radio comunitaria
ayuda al desarrollo de una localidad, por lo cual la creacién de una radio comunitaria
favoreceria a la poblacion de la parroquia Palo de Iguana. No obstante, los habitantes
del sector indican que si bien una radio comunitaria seria de gran utilidad, si el mismo
no esta dotado de noticias o informacion referente a la agricultura (temas relacionados
con pesticidas y leyes que ayuden a los cultivos) no captaria la atencién de los

pobladores, dado que estos son temas de su interés.
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El mantenimiento es una oferta en forma de expresion cultural y colectiva, en el lugar
de ser presentado por artistas profesionales sofisticados. La educacion aqui se trata mas
de compartir experiencias e intercambiar conocimientos dentro de la comunidad que de
escuchar hablar a un experto o un maestro. Por Gltimo, se menciona que el trabajo de
campo realizado por los periodistas de los programas Agro cat6lica y Agro ambiente se

limita a una investigacioén digital.
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CONCLUSIONES

Con base a los datos obtenidos de las técnicas de recoleccion se puede decir que el
indice de audiencia generada por la gestién comunicacional de la Universidad Santiago
de Guayaquil, en el canton salitre es del 35%. Situacion que se estima puede deberse a

la escasa estrategia comunicacional gestionada por la entidad.

Se determin6 que el porcentaje de crecimiento productivo y econémico generado por la
agricultura en el cantén Salitre, a raiz de la ejecucion de los programas Agro catdlica y
Agro ambiente es del 67%, dado que promueve el cambio y el desarrollo cultural y

educativo de la comunidad.

Se concluy6 que, el trabajo de campo llevado a cabo por los periodistas de los

programas Agro catolica y Agro ambiente se limita a una investigacion digital.

Para finalizar se subraya que la estrategia comunicacional por parte de la Universidad
Catolica Santiago de Guayaquil, con el desarrollo de los programas radiales Agro

catdlica y Agro ambiente es escaso.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a los programas radiales Agro catolica y Agro ambiente trabajar desde la
comunicacién comunitaria como herramienta de construccion colectiva, que enfatice el
proceso de identidad y reconozca a cada actor social, con la intencion de crear unidad

entre la diversidad cultural.

Seria de gran importancia, ademas, que se integre a su contenido segmentos
relacionados a los pesticidas que se encuentran en el mercado, socializacion de leyes
que benefician o perjudica a los agricultores, con la finalidad de abarcar temas de

interés de la localidad de Salitre

Al haber reconocido por medio de un anlisis bibliografico el caracter educativo,
cultural y movilizador que tiene la radio comunitaria, se recomienda plantear objetivos
y desafios claros para el desarrollo de estudios cuyo tema principal abarque el

equipamiento y sostenibilidad de las emisoras comunitarias.
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ANEXOS

Anexo 1
Modelo de encuesta

1. - ¢Ha escuchado usted los programas radiales Agro Ambiente y Agro Catélica
que emite la radio de la Universidad Catolica Santiago de Guayaquil?

a. Silos heescuchado ()

b. No los he escuchado ()

2.- ¢Esta usted de acuerdo con la creacion de una radio comunitaria en la
parroquia?

a. Estoy de acuerdo ()
b. No estoy de acuerdo ()

d. Me es indiferente ()

3.- ¢Qué beneficios aportaria la instauracion de una radio comunitaria en la
Parroquia?

a. Conocerian mas a mi parroquia ( )
b. Comunidad mas informada ()
c. Agricultores mas respaldados ( )

d. Crecimiento econémico ()

4) ¢Escucha alguna radio que tenga un programa de informacion agricola?

Si ()
No ()
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5.- ¢Se deberia darle més espacio a programas agricolas en los medios de
comunicacion?

a. Es necesario ()

b. No es necesario ()

6.- ¢ Que tipos de programas o segmentos le gustaria escuchar a través de la radio
comunitaria?

Deportivos ()
Agricolas ()
Musicales ()
Noticias ()

Farandula ()

7.- ¢En qué horario le gustaria escuchar la radio comunitaria?
Mahana ()
Medio dia ()
Tarde ()

Noche ()

8.- ¢Cual es el medio de comunicacién que méas consumen los habitantes de la
parroquia Palo de Iguana?

a. Radio ()
b. Television ()
c. Internet ()

d. Prensa escrita ()
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9.- Valore la gestion de comunicacion por parte de las autoridades de la parroquia

Palo de Iguana con los agricultores

a. Excelente
b. Adecuada
c. Escasa

d. Nula

10.- ¢Cree usted que la creacion de una radio comunitaria seria necesaria para el
desarrollo cultural y educativo en la parroquia Palo de Iguana del canton Salitre?

Si ()
No ()
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Anexo 2
Modelo de entrevista

1 - { Qué concepto tiene usted del Medio de Comunicacion Comunitario?

2 ¢Puede usted determinar cuales serian las tres normas bésicas para crear un

medio de comunicacion comunitario?

3 ¢Cuéles considera los temas o la informacion que la ciudadania mas demanda

sobre temas de agricultura?

4 ;Qué le hace falta a la radio en general para que llegue con més frecuencia a

zonas rurales?

5 ¢Existe algun organismo que ayude con la organizacion de los medios

comunitarios?

6 ¢Cree usted que la creacion de una radio comunitaria seria necesaria para el

desarrollo cultural y educativo en la parroquia Palo de Iguana del canton Salitre?

7 ¢Considera usted que la instauracion de una radio comunitaria ayudaria a
mantener una comunicacion directa entre los directivos parroquiales y sus

habitantes?

8 ¢Cree usted que los medios comunitarios deberian implementar el periodismo
digital?
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