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RESUMEN

Debido al problema social que vive la sociedad ecuatoriana y a la falta de
recursos economicos en la caja fiscal, el Gobierno Nacional opté por enviar a la
Asamblea Nacional un proyecto de ley para realizar una reforma tributaria que, entre
tantas cosas, resalta el incremento del impuesto al valor agregado en 3 puntos
porcentuales. Dicho proyecto, es puesto en vigencia por medio del ministerio de ley
ante la negativa de la Asamblea de aprobarlo. Y asi, que en abril 1 de abril de 2024
gue rige el nuevo monto de IVA ante el reclamo de la ciudadania y las camaras de

produccién por las consecuencias en las economias de las personas y empresas.

Por ello en el presente trabajo de investigacion estudiaremos el impacto que
causara esta reforma tributaria sobre todo en las empresas pymes. Mediante la
aplicacibn de metodologias de investigacion y enfoques, asi como también la
formulacién de una encuesta dirigida a consumidores y empresas (pymes), se
buscara conocer el comentario de los participantes del escenario econémico. Asi
mismo, se estudiard a empresas comerciales para analizar cual de qué manera ha
afectado este incremento de IVA y cudl seria su proyeccion al futuro de acuerdo al

comentario dado por los encuestados.

Palabras claves: Empresa, impuestos, consumo, precio.



ABSTRACT

Due to the social problem that Ecuadorian society is experiencing and the lack
of economic resources in the fiscal fund, the National Government chose to send to
the National Assembly a bill to carry out a tax reform that, among many things,
highlights the increase in the tax to the added value by 3 percentage points. Said
project is put into effect through the Ministry of Law due to the Assembly's refusal to
approve it. And so, on April 1, 2024, the new VAT amount governs in response to the
claim of citizens and production chambers due to the consequences on the
economies of people and companies.

Therefore, in this research work we will study the impact that this tax reform
will have, especially on SME companies. Through the application of research
methodologies and approaches, as well as the formulation of a survey aimed at
consumers and companies (SMEs), we will seek to know the comments of the
participants of the economic scenario. Likewise, commercial companies will be
studied to analyze how this increase in VAT has affected them and what their future

projection would be according to the comments given by the respondents.

Keywords:Company,taxes,consumption,price.
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INTRODUCCION

Las pequeiias y medianas empresas (PYME) han desempeiado un papel
importante en el desarrollo econémico de los mercados mundiales, el mismo que ha
sido medido de acuerdo a su evolucién durante los ultimos afios. Durante el pasado
siglo (afios 50 y 60), este tipo de empresas fueron llamadas como las grandes
protagonistas en los procesos de desarrollo de las naciones; siendo una alternativa
a las entidades que se manejaban en esos afos. Es a partir de los afios 70 (época
de la crisis econémica mundial), las PYME ganan mayor notoriedad; se presentan
como generadores de empleos, espiritu innovador, facil adaptacion a los cambios
gue se presenten e importantes contribuyentes a la estabilidad social y econémica

de las naciones.

En los actuales momentos, los expertos y analistas econémicos concuerdan
en que los cambios en las economias mundiales, las PYME han sido actores
fundamentales gracias a su nivel de competitividad. Inclusive, sus grandes
competencias como son las empresas multinacionales, comparten su gran
participacion en los mercados econdémicos mundiales. Es importante resaltar que
los gobiernos realizan todas las gestiones posibles en cuanto a incentivos (sociales,
econdémicos, tributarios), para que las operaciones de las PYME no se vean

afectadas debido a los cambios que se presenten.

La economia del pais se ha visto afectada en los ultimos afios por los
diversos cambios ocurridos debido a los problemas (socio-econémicos) internos
como externos, los mismos que han hecho al desarrollo normal de las actividades
de las empresas. Han sido éstos lo que ha motivado que los Gobiernos de turnos
hayan buscado implementar politicas de estado, reformas laborales, tributarias,
entre otras; para reactivar la economia del pais y que las mismas no incidan

mayormente en el progreso de las empresas, entre ellas las PYME.



El desarrollo del presente trabajo de investigacion esta establecido de la
siguiente manera: en capitulo uno se procedera a enunciar las generalidades de la
propuesta de intervencion para ubicar el problema o situacion. En el capitulo dos se
analizard a las PYME en el pais y en especial a las de la ciudad de Guayaquil, asi
mismo se revisara la base tedrica sobre la operatividad. En capitulo tres, se hace
referencia al marco normativo y metodolégico. En el capitulo cuatro se revisara una
breve resefia en cifras de las PYME de la ciudad de Guayaquil, en especial las del
sector comercial y se efectuara un andlisis reflexivo sobre el impacto del incremento
del impuesto al valor agregado sobre la economia de las PYME del sector comercial
de esta ciudad. Luego se emitira las conclusiones y recomendaciones sobre el tema

tratado.



CAPITULO | GENERALIDADES DE LA PROPUESTA

11 Tema

El impacto del incremento del 12% al 15% del IVA sobre la economia de las

pequeias y medianas empresas (pyme) de la ciudad de Guayaquil.

1.2 Antecedentes

Los actuales gobiernos a nivel regional y mundial estan apoyando el
desarrollo de los emprendedores y las empresas PYME, siendo considerado esto
como una tactica para que el desarrollo de las economias de los paises afecte en
menor proporcion (tales como programas para generar empleos y reducir la
pobreza). Estrategias como los apoyos econdmicos e incentivos adecuados a los
escenarios actuales de globalizacién, son algunos de las condiciones a los que se
enfrentan las PYME.

Existen situaciones no solo econdmicas, sino sociales a los que se enfrentan
este tipo de empresas. Por citar una de las que mas estd afectando es la
inseguridad que viven muchos paises de la region (entre ellos Ecuador), se reclama
mas apoyo gubernamental para combatir esta lucha social contra los grupos de
delincuencia organizada (GDO). Para ello, el Gobierno Nacional se esmera en la
busqueda de recursos econdémicos para solventar los gastos que se incurren para el

combate que se mantiene contra estos grupos organizados.

1.3 Planteamiento del Problema

La crisis social que vive el pais desde el afio 2021 y que se agudizé en enero
del 2024, fue el motivo por el cual el Gobierno del presidente Daniel Noboa envié un
proyecto de ley con caracter de urgente ante la Asamblea Nacional; el mismo que
trataba sobre el incremento del Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% al 15%.
Este incremento solicitado por el Gobierno servira para financiar la lucha contra el

narcotrafico y bandas criminales (denominadas terroristas), ya que, a decir de las



autoridades econdmicas, no existen los suficientes recursos para enfrentar esta
problematica social. En las semanas posteriores fue aprobada por decisidon
gubernamental (ante la negativa de la Asamblea Nacional) y cuya ejecucion

seria puesta en vigencia a partir del mes de abril de 2024.

Las pymes representan un rol importante en la economia del pais. A
decir, ocupan una gran parte del entorno empresarial, contribuyendo de
manera significativa a la generaciéon de empleo, incremento de los ingresos y al
desarrollo socio — econdomico del pais. Son empresas de un reducido tamafio
estructural, con recursos financieros y humano muy limitados. Pero, hay que resaltar
que, pesar de sus dificultades, son capaces de ser muy emprendedoras, se adaptan
a los cambios y aceptan los retos del ambiente empresarial en que se
desenvuelven. Segun el INEC, el nUmero de empresas activas entre 2021 y 2022
aumento6 en 13.807, lo que representa un crecimiento del 1,6%; correspondiendo

éste al segmento de las microempresas.

Ante la vigencia de esta ley econdémica, todos los actores de los diversos
mercados economicos del pais, entre ellos las Pymes, se veran afectados por ésta.
Por tanto, se vuelve interesante revisar y analizar el impacto del incremento del 3%
al Impuesto al Valor Agregado (IVA) en las operaciones comerciales de las Pymes
de la ciudad de Guayaquil.

1.4  Formulacion del Problema

¢En qué magnitud se veran afectadas las operaciones comerciales y
financieras de las Pequefias y Medianas Empresas (Pymes) de la ciudad de
Guayaquil, a partir de la aprobacién y vigencia del proyecto de ley econdmica
enviada por el Gobierno Nacional con caracter de urgente ante la Asamblea

Nacional; donde se incrementa el Impuesto al Valor Agregado en un 3%?



1.5 Objetivos de la Propuesta

Objetivo General:

Analizar el impacto del incremento del 12% al 15% del Iva sobre la economia

de las Pequeias y Medianas Empresas Pymes de la ciudad de Guayaquil.

Objetivos Especificos:

Establecer el nimero de Pequefias y Medianas Empresas (Pymes) creadas

en la ciudad de Guayaquil.

Analizar la participaciéon de las Pequefas y Medianas Empresas (Pymes) en

el mercado empresarial ecuatoriano, segmentados por su actividad econdémica.

Estudiar las legislaciones tributarias vigentes cuyas leyes involucren las
actividades de las Pymes.

Evaluar la aplicacion del Decreto Ejecutivo # 198 emitido en marzo 15 de
2024 cuya ejecucion fue a partir de abril 1 del presente afio y su afectacién en las
operaciones de las Pymes del sector comercial, proponiendo estrategias para que

este impacto no sea tan considerable.

1.6 Idea a defender

Las pequefias y medianas empresas (PYME) afrontan muchos problemas
para poder realizar sus operaciones con normalidad, entre ellos tenemos las
afectaciones econdémicas (el incremento del IVA del 12% al 15% en sus bienes y
servicios que ofrecen; y se prevé que buscando estrategias en comun utilizadas
puedan ayudar aplacar los desfinanciamientos que pudieran tener a futuro a corto

plazo.



1.7 Lineade investigacion institucional
Linea institucional: Desarrollo estratégico empresarial y emprendimientos

sustentables.



CAPITULO Il MARCO TEORICO
2.1 Las Pequefias y Medianas Empresas (PYMES)
2.1.1 Las pequefias y medianas empresas (Pymes) y su participacién en el
desarrollo econémico del Ecuador

En un pais como Ecuador donde la economia se sustenta en gran medida
debido a la exportacion de recursos no renovables como el petrdleo y otros recursos
naturales como banano, pescado, camarén y cacao; donde méas de la mitad del
producto interno bruto (PIB) se agrupa en un pequefio grupo de grandes empresas y
ademas de no contar con una moneda propia, es importante hacerse la pregunta si
las PYMES tienen la oportunidad de competir en este escenario (Rodriguez &
Avilés, 2020).

2.1.2 Antecedentes y algunas definiciones sobre este tipo de empresas

El nacimiento de las microempresas se puede atribuir a la crisis que se ha
dado en las ultimas décadas en la economia mundial. Pero si nos remontamos a un
antecedente mas remoto, vemos el surgimiento de sus actividades en talleres
artesanales como actividades textiles, en el ambito del transporte y la industria
metélica para posteriormente expandirse a areas del comercio y de servicios como

consecuencia de un proceso de ampliar los mercados (Rodriguez & Avilés, 2020).

Las pequefias y medianas empresas se han convertido en factores
importantes para el desarrollo productivo de los distintos paises de América Latina.
Poseen una produccién vinculada al mercado interno, debido a esto gran parte de la
poblacién y, a su vez, de la economia dependen de su actividad. Sin embargo,
debido a su poca competitividad frente a grandes empresas, su participacion en
términos de exportacion se encuentra muy reducida (Tello, 2014).

Debemos tener en cuenta que existe cierta variacion en la definicion exacta
de PYMES debido a que éstas pueden variar en relacion a la economia del pais
donde se encuentran, esto quiere decir que para un pais con una economia

pequefia en relacién a la economia mundial una PYMES puede considerarse como
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grande, mientras que en otro pais con una economia elevada la misma PYME

puede considerarse pequefia (Rodriguez & Avilés, 2020).

2.1.3 Las pequefas y medianas empresas (Pymes) en la ciudad de Guayaquil:

Generalidades y su clasificacion

De acuerdo a la resoluciéon No. 1260 de la Comunidad Andina (CAN)
podemos clasificar a las empresas de dos formas: de acuerdo al niumero de
trabajadores que poseen o de acuerdo al valor de sus ventas anuales. Si nos
referimos al niumero de trabajadores podemos clasificar a las empresas de la

siguiente manera:

Tabla 1

Clasificacion de las empresas por su numero de trabajadores
TIPO DE EMPRESA NUMERO DE TRABAJADORES
Microempresa De 1 a 9 trabajadores
Pequefia empresa De 10 a 49 trabajadores
Mediana empresa De 50 a 199 trabajadores
Empresa grande Més de 200 trabajadores

Fuente: Comunidad Andina de Naciones, (s,f)

En cuanto a su clasificacion por su valor de ventas anuales tenemos lo

siguiente:



Tabla 2

Clasificacion de las empresas por su valor de ventas anuales

TIPO DE EMPRESA VALOR DE VENTAS ANUALES
Microempresa De $1 a $100 000

Pequefia empresa De $100 001 a $1 000 000
Mediana empresa De $1 000 001 a $5 000 000
Empresa grande Mas de $5 000 001

Fuente: Comunidad Andina de Naciones, (s,f)

2.1.4 Principales desafios a los cuales se enfrentan las
pequefias y medianas empresas en Latinoaméricay en el Ecuador

2.1.4.1 Desafios de las Pymes en Latinoamérica

Las variables de su microentorno influyen en el éxito de las PYMES, dentro
de estas variables podemos considerar a los proveedores, los intermediarios
(distribuidores, sistema de almacenamiento, transporte, entre otros) y el mercado.
Para algunas empresas les resulta favorable su relacibn con proveedores e
intermediarios, pero no en todos los casos resulta en algo positivo. Por ejemplo,
existen empresas que en gran medida dependen de las ventas resultantes a
grandes cadenas de distribucién, asi mismo existe el riesgo de perder su operacion
comercial si alguno de dichos intermediarios cambia de proveedor. Por esta razén
se identifica una falta de planeacién a largo plazo por parte de los empresarios de
las PYMES (Zapata, 2004).

2.1.4.2 Desafios de las Pymes en el Ecuador

Al analizar el desarrollo y crecimiento de las PYMES en paises de América
Latina en las ultimas décadas se ha evidenciado que han crecido en menor
proporcibn comparado con paises desarrollados. En Ecuador las PYMES

desempefian un papel importante en la economia nacional debido a la generacién
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de empleos y también al dinamizar la economia. La ventaja que poseen yace en su
capacidad de adaptabilidad a nuevos requerimientos del mercado y necesidades de
clientes, algo que para las grandes empresas no resulta tan sencillo llevar a cabo.
En nuestro pais las PYMES abarcan el 95, 5% de las empresas existentes siendo
las microempresas las que ocupan el mayor porcentaje. En el afio 2017
aproximadamente 3 millones de PYMES arrancaron su negocio, pero gran parte de
éstas cerraron luego de un corto tiempo. Esto puede deberse a la falta de liquidez
para cubrir sus gastos operativos y administrativos (Rodriguez & Avilés, 2020).

Sumado a lo ya mencionado, existen ciertos impedimentos que retrasan el
desarrollo de las PYMES al referirnos al contexto nacional, entre los cuales
podemos mencionar el restringido acceso a créditos, lo que limita los procesos de
mejora continua y de esta forma poder afrontar la competencia en mejores

condiciones (Rodriguez & Avilés, 2020).

2.1.4.3 Legislaciones que regulan su funcionamiento

Las PYMES poseen un marco legal que las sustenta, como indican
Rodriguez & Avilés (2020) esto se origina en el articulo 276 de la Constitucion del
Ecuador aprobada en el afio 2008. Asi como también en el articulo 281, 283 y 321
de dicha Constitucion. Ademas, en el Codigo Organico de la Produccion, Comercio
e Innovaciones que se publicé en 2010 se encuentra regulado todo aquello que
tiene relacién con el desarrollo de las micro, pequefias y medianas empresas, en

especial en los articulos 54 y 59 (Rodriguez & Avilés, 2020).

2.1.4.4 Dificultad para acceder a los créditos que se ofrecen en los
mercados financieros
Como ya hemos visto las PYMES en Latinoamérica representan
aproximadamente el 90% de las empresas de la regidén, pese a su importancia
dichas empresas afrontan una serie de retos que les impide tener un desarrollo

integral, como es el caso de acceso a financiamiento en forma de créditos.

La banca publica ecuatoriana, BanEcuador, realiza créditos para dar
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financiamiento a empresas como las PYMES, entre ellas las pymes pecuarias son
las que han solicitado un mayor numero de créditos, seguido por las pymes
industriales y las pymes de turismo. Pero se ha evidenciado que los requerimientos
necesarios para aplicar a un crédito son excesivos, para el 88% de las pymes estos
requisitos son dificiles de cumplir. Existen diferentes motivos como el avalto de los
bienes, area en que se encuentra sectorizada y certificado de gravamen actualizado
repercuten en el rechazo de la solicitud de sus créditos. Ademas, las pymes
consideran que el buré de crédito posee una gran influencia al momento del rechazo
de su solicitud, ya que instituciones financieras como BanEcuador previo a la
aprobacion de un crédito ingresan al buré de crédito para identificar las deudas
adquiridas por las empresas y el comportamiento de pago que han tenido (Quintero,
2021).

2.1.4.5 Crecimiento de sus estructuras acorde a las exigencias del

mercado

Las pymes en Ecuador desempefian un papel vital en la economia del pais.
Pues, representan una gran parte del tejido empresarial y contribuyen
significativamente al empleo, la generacion de ingresos y el crecimiento econdmico.
Cabe recalcar que, las pymes ecuatorianas se caracterizan por ser empresas de
tamafio reducido, con un nimero de empleados y recursos financieros limitados. Sin
embargo, a pesar de sus obstaculos, son altamente emprendedoras y muestran una

gran capacidad para adaptarse a los cambios y desafios del entorno empresarial.

En Ecuador, el sector de las pymes abarca una amplia gama de industrias y
sectores, incluyendo agricultura, comercio minorista, turismo, manufactura y
servicios. Estas empresas suelen ser familiares o gestionadas por emprendedores
locales, lo que les confiere un caracter cercano y una atencion personalizada a sus

clientes.

Segun datos del Ministerio de Produccion, Comercio Exterior, Inversiones y
Pesca del Ecuador, las pymes han experimentado un crecimiento promedio del 10%

anual en los ultimos cinco afios. Esto representa un impulso significativo para la
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economia del pais y demuestra el papel crucial que desempefian estas empresas en

la generacion de empleo y el fomento de la competitividad empresarial.

Ademas, un estudio reciente realizado por la Camara de Comercio de Quito
revela que el 75% de las pymes ecuatorianas han implementado nuevas tecnologias
en sus operaciones, lo que les ha permitido mejorar su eficiencia y competitividad en
el mercado. Asimismo, se destaca que el 80% de estas empresas ha diversificado
sus productos o servicios para satisfacer las demandas cambiantes de los
consumidores. Estas cifras son un claro indicio de la agilidad y la capacidad de

adaptacion que caracterizan a las pymes ecuatorianas.

La pequefia y mediana empresa lideran la transformacion y experimentan un
crecimiento exponencial, dejando asi una huella significativa en el sector

empresarial del pais (Primicias, 2024).

2.2 El Impuesto al Valor Agregado (IVA): Generalidades, tipos y modo de
aplicacion.
2.2.1 Generalidades

En Ecuador la politica tributaria asegura la equidad social y ayuda a financiar
los gastos publicos, nuestro sistema impositivo se sustenta en 3 impuestos
principales: el primero es un impuesto directo conocido como Impuesto a la Renta,
mientras que los otros dos son impuestos indirectos como es el caso del Impuesto a

los Consumos Especiales (ICE) y el Impuesto al Valor Agregado (IVA) (Oliva, 2008).

El Impuesto al Valor Agregado (IVA) es una determinada cantidad de dinero
gue se afiade al valor que cuesta un producto o servicio. El valor del IVA que una
empresa entrega al estado corresponde a un valor fijo que debe ser declarado en un
periodo mensual. El IVA tiene un enorme impacto en la economia de un pais al
tratarse de un impuesto que afecta al consumo de manera directa y por ende
quienes terminan pagando dicho valor son los consumidores directos. (Sandoya et
al, 2021)
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2.2.2 Tipos

En la siguiente tabla recuperada de la pagina web del Servicio de Rentas

Internas podemos ver las diferentes tarifas de IVA que se aplican en los diferentes

sectores productivos, asi como también la norma o decreto respectivo (SRI, 2024):

Tabla 3

Tarifas de IVA aplicado a los diferentes sectores

DECRETO/NORMA

TARIFA IVA

PERIODO

SECTOR

Decreto ejecutivo
No. 644

0.08

a. Sabado 18,
domingo 19, lunes
20 y martes 21 de

febrero de 2023;

dias
correspondientes al
feriado de carnaval.

b.  Viernes 07,

sébado 08 y
domingo 09 de abiril
de 2023, dias
correspondientes al
feriado por Semana
Santa.

c. Jueves 02,
viernes 03, sabado
04 y domingo 05 de
noviembre de 2023,

dias
correspondientes al
feriado por dia de
los difuntos e
Independencia de

Cuenca

Turistico
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Viernes 29, sabado
0.08 30 y domingo 31 de Turistico
marzo de 2024.
Durante el afo
0.15 2024, desde el 01 General
de abril de 2024.

Decreto ejecutivo
No. 190

Decreto ejecutivo
No. 198

Registro Oficial No.
516 de la Ley
Organica para .
Desde el 01 de abril

Enfrentar el 0.05 Construccion
de 2024.

Conflicto Armado
Interno, la Crisis

Social y Econémica

Fuente: Servicio de Rentas Internas, (s,f)

También existen bienes y servicios con tarifa de IVA del 0% que abarcan 5
ambitos como son: determinados productos alimenticios (94 tipos de alimentos),
ciertos servicios de gastos de vivienda, ciertas medicinas y servicios de salud,
determinados productos y servicios del sector educativo y por ultimo determinados

servicios de transporte (SRI, 2024).

2.2.3 Modo de aplicaciéon

El impuesto al valor agregado es un impuesto considerado como directo, ya
gue se lo grava al momento de ejecutar una transaccién comercial, sea esto, por
una compra de un bien o un servicio. Es decir, todos los consumidores pagan este

impuesto; dependiendo si éste grava o no el IVA.
2.3 El entorno socio-econdmico en el que desarrollan sus actividades en el

Ecuador

2.3.1 El entorno social
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En Ecuador, las PYMES se enfrentan a un entorno social duro, marcado por
la violencia y el crimen organizado que cada vez ocasionan dafios econémicos
cuantiosos a este tipo de negocios y pequefias empresas. La tasa de homicidios en
nuestro pais pas6 de 13,7 por cada cien mil habitantes a ser casi de cuatro veces
mas en el afio 2023 con un valor de 43 homicidios por cada cien mil habitantes y la
lucha de bandas criminales solo intensifica este problema social. Las extorsiones a
pequefias empresas se han duplicado en el afio 2023 con 4600 denuncias, una
situacidon realmente alarmante para los duefios de estos negocios que en vista de
las constantes amenazas no tienen otra opcidbn mas que cerrar sus negocios
(Rodriguez, 2023).

Esto solamente agravan otros problemas sociales como el desempleo y
pobreza, problemas que los gobiernos no han podido subsanar desde la raiz debido
a las pocas politicas gubernamentales que han sido eficaces. Una consecuencia de
estos hechos ha sido la migracion de compatriotas en busca de mejores
oportunidades laborales al extranjero, generando una fuga de talento y pérdida de
capital humano que de una manera u otra pudieron haber aportado al desarrollo de

la economia del pais (Soto et al, 2024).

2.3.2 El entorno econémico

Como hemos visto anteriormente las PYMES al representar mas del 90% de
las empresas en la regién significan un factor importante para el desarrollo
productivo de los paises en América Latina y pese a ello en nuestro pais estas
empresas no pueden tener un desarrollo correcto debido a barreras para acceder a
financiamiento por parte del estado en forma de créditos, esto debido a que los
requisitos para acceder a dichos créditos son dificiles de cumplir para la mayor parte
de las empresas (Quintero, 2021).

A esto debemos sumarle otros factores que afectan la reactivacion
econOmica en nuestro pais como la inestabilidad politica y social que aleja las
inversiones extranjeras y nuevas fuentes de empleo, esto se refleja en la subida del

riesgo pais. También la situacion critica en la que se encuentran gran parte de las
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vias, carreteras y puentes debido al periodo invernal lo que aumenta el costo de
transporte de alimentos y bienes de las empresas por lo que se espera que el
estado agilice el desembolso de recursos para acelerar las obras viales. Y por ultimo
tenemos la baja inversion publica y privada que de manera directa o indirecta
generan retrasos y en ocasiones detienen inversiones de las PYMES, frente a esto
el gobierno actual ha aprobado nuevas leyes econdmicas urgentes que prometen
dinamizar le economia incentivando y fomentando el dar empleo a jévenes, financiar
distintas iniciativas relacionadas al sector energético y fortalecer las actividades

turisticas con nuevas medidas tributarias y economicas (Tapia, 2024).

2.3.3 Los nuevos emprendimientos y sus retos

Los cambios sistémicos e inesperados derivados del Covid-19 impulsaron de
manera abrupta a los emprendimientos ecuatorianos a deslastrarse del modelo
tradicional del negocio in situ. En ese sentido, se vieron forzados a incorporar las
tecnologias de innovacién y comunicacién, con poca preparaciéon y conocimiento,
pasando hacia un modelo de negocio a distancia, para responder a la nueva
realidad poscovid-19. Esto motivd a analizar el emprendimiento ecuatoriano en
pandemia, asi como los retos y desafios a enfrentar en la postpandemia, mediante
una revision documental sobre la incidencia del contexto de crisis en su devenir, los
hallazgos y obstaculos a enfrentar en el ambito latinoamericano; asi como las
acciones empleadas por los emprendedores y el gobierno para afrontar la
pandemia, siendo neurdlgico abordar también el auge de la digitalizacion y los

desafios a enfrentar.

Los resultados muestran que el emprendimiento ecuatoriano se encuentra en
un proceso de ajustes internos por necesidades propias e influidos desde el entorno
por la crisis sanitaria, las politicas publicas y el nuevo marco regulatorio. Se
concluye que el pais requiere un viraje profundo de los emprendimientos, donde la
digitalizacién de los procesos y la alfabetizacion digital son las bases para el
resurgimiento econdmico; sin embargo, esto implica desafios y esfuerzos
mancomunados de todos los agentes econdmicos y gubernamentales, para
evidenciar una evolucion préspera que coadyuve a la estabilidad de los

emprendimientos y de la economia nacional (Useche, Pereira, Barragan, 2021). 16



2.4 El Gobierno Nacional y sus politicas de estado: las dificultades que
encontro el Gobierno actual

2.4.1 Problemas sociales

El pais se encuentra ante una serie de prioridades y desafios cruciales para
el gobierno de Daniel Noboa Azin. En primer lugar, la seguridad se erige como una
preocupacion primordial, con la implementacién de un Estado de Excepcion y
operativos en céarceles en colaboracion con Estados Unidos. Asimismo, la crisis
energética exige una renegociacion con Colombia y una evaluacion sincera sobre la
inaccion previa en materia energética. Aungque las condiciones meteorolégicas han
mejorado, el fendmeno del Nifio sigue siendo motivo de inquietud, con posibles

fortalecimientos en las préximas semanas.

Los desafios futuros incluyen asegurar la sostenibilidad en materia de
seguridad tras el Estado de Excepcidn, asi como abordar la crisis institucional en el
sistema judicial y fortalecer la capacidad de respuesta ante el Fenémeno del Nifio,

especialmente en zonas de alta inseguridad (Ruiz, 2024).

2.4.2 Déficit de los recursos econdmicos estatales

La situacion econdmica del pais es compleja, y los problemas financieros que
Daniel Noboa, el presidente electo que espera asumir a principios de diciembre el
gobierno no tendran una receta facil de solucion. La falta de recursos, provocada por
distintos factores, entre ellos, algunas de las decisiones politicas de Guillermo
Lasso, y la imposibilidad de cumplir algunas de sus metas como duplicar la
produccion petrolera o conseguir por lo menos 30 mil millones de inversiéon
extranjera en el Ecuador, asi como la disolucion de la Asamblea Nacional, han

creado un escenario de incertidumbre econdmica.

Segun calculos del Observatorio de Politica Fiscal, el déficit fiscal, es decir, el
dinero que le falta al Estado para cubrir sus obligaciones, solo entre enero y agosto
de 2023, alcanzé los 2.800 millones de dolares, mientras que, en el mismo periodo

del afio anterior, se habia logrado en cambio un pequefio superavit. Solo en ese
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indicador, se evidencia que Noboa recibira el gobierno en diciembre, el mes mas
duro del afio (la burocracia civil y militar recibe sueldos extra por navidad, como el

décimo tercer sueldo) y contara con un escaso margen de maniobra (Vaca, 2023).

2.4.3 Inconvenientes en el manejo de la politica

Aunque, el Primer Mandatario lleg6 al poder sin una mayoria en la Asamblea
Nacional, su gobierno ha logrado aprobar cinco leyes econémicas urgentes, algo
gue le resulté imposible a su predecesor, Guillermo Lasso. Y, pese a que Noboa ha
ido quemando puentes con las otras fuerzas politicas, estas estan ahora obligadas a
tramitar las reformas derivadas de la consulta, por mandato popular. Incluso en
temas a los que se habian opuesto radicalmente, como el correismo con la
extradicion. Ademas, el Ejecutivo logro adjudicarle parte de la derrota en una de las
dos preguntas economicas, la del trabajo por horas, al movimiento Construye, que lo

acusa de haber influido en su eliminacion del registro electoral (Primicias, 2024).

2.4.4 Problemas del poder judicial

El Primer Mandatario también llegé en un momento en que la Fiscalia puso
en jaque al sistema judicial e, incluso, a una parte del Ejecutivo, con los
escandalosos casos que destaparon la infiltracion del crimen organizado en el
Estado. Desde mediados de diciembre de 2023, la gestion de Diana Salazar en el
Ministerio Publico ha hecho tambalear a las estructuras delincuenciales enquistadas
en el sistema de justicia. Y el presidente Noboa ha sabido adjudicarse parte del
crédito y compartir con la fiscal general la aprobacién de la opinion publica
(Primicias, 2024).

2.5 La aplicacion del plan econdémico urgente del Gobierno Constitucional del
presidente Daniel Noboa Azin
2.5.1 Breve resefiade las leyes y decretos expedidos en el presente gobierno:

Las leyes econOmicas urgentes aprobadas y puestas en vigencia
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Primera Ley

Ley Orgéanica de Eficiencia Economica y Generacion de Empleo: esta ley,
aprobada el 19 de diciembre del afio 2023. Con la implementacion de esta ley se
busca garantizar la transparencia y participacion ciudadana a la vez que se
mantiene la sostenibilidad fiscal. Entre los ejes mas importantes de esta ley tenemos
(SIPP, 2024):

Incentivos para mayor contratacion de empleo joven e inversiones: debido a
gue los empleadores que contraten jovenes tendran derecho a una deduccion

adicional en la base imponible del Impuesto a la Renta.

Generacion de empleo en diferentes sectores: los empleadores tendran una
deduccioén adicional en la base imponible del Impuesto a la Renta de los sueldos por

nuevas contrataciones en proyectos de construccion y agricultura.

Remision tributaria y condonacion de deudas: en este eje destaca la
condonacion del 100% de intereses. Multas y recargos para los contribuyentes que

paguen deudas pendientes con el SRI.

Impulso a la recaudacion: aquellos grandes contribuyentes tendran que
efectuar una autorretencion del Impuesto a la Renta de forma mensual, el porcentaje

de autorretencion los establecera el SRI.

Fortalecimiento de la lucha contra la evasion: este eje aplica para quienes no
entreguen comprobantes de venta, dichas personas recibirAn una sancién

econdmica.

Segunda Ley

Ley Organica de Competitividad Energética: el dia 11 de enero del afio 2024
fue publicado el registro oficial de esta ley, la cual busca promover soluciones

econdmicas con el objetivo de superar la crisis energética, a la vez que se optimizan
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los recursos publicos asociados al sector energético (Vela, 2024). A continuacion,

veremos algunos beneficios tributarios de esta ley segin Naranjo et al, (2024):

Se amplia la deduccion adicional de depreciacion cuando se adquieren

maguinarias, equipos y otras tecnologias

La deduccién de gastos en obras relacionadas a infraestructura eléctrica

Se amplia el supuesto del IVA 0% para aquellos equipos y accesorios

destinados para la generacion solar

Creacion de nuevos rubros que pasan a considerarse como gastos

personales

Tercera Ley

Ley Organica para Enfrentar el Conflicto Armado Interno, la Crisis Social y
Econdmica: el registro oficial de esta ley se realizé el 11 de marzo del 2024. Esta ley
tiene como objetivo enfrentar el conflicto armado interno, la crisis social y econémica

a traves de los siguientes ejes (SRI, 2024):

Contribucion temporal de seguridad, esto con el fin de proveer al Estado los

recursos necesarios para enfrentar el conflicto armado

Contribucion temporal sobre utilidades de los bancos y cooperativas de

ahorro y crédito.

Subida del Impuesto al Valor Agregado del 12% al 15% a partir del 1 de abril
del afio 2024

La tarifa del Impuesto a la Salida de Divisas sera del 5% a partir del 1 de abril
del afio 2024
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Cuarta Ley

Ley Organica para el Ahorro y la Monetizacion de Recursos Econdémicos para
el Financiamiento de la Lucha contra la Corrupcion: inicialmente esta ley tenia el
nombre de Ley para la Recuperacion de Activos de Origen llicito y Transparencia de
Contratacién Publica pero posteriormente fue cambiado, esta ley fue aprobada el 8
de febrero del afio 2024 y tiene como finalidad eliminar los beneficios econémicos
asociados a la criminalidad y también mejorar la transparencia y evitar la obtencion
de recursos ilicitos por medio de contratacion publica. Ademas de otros objetivos

como (Secretaria General de Comunicacion de la Presidencia, 2024):

Financiar la lucha contra la corrupcion.

Evitar la obtencidon de recursos de manera ilicita asociados a través de

contratacién publica.

Ahorrar recursos al agilizar los procesos de contratacién publica, para casos

emergentes.

Implementar mecanismos de extension de dominio a favor del estado para

desmantelar estructuras financieras provenientes de la delincuencia organizada.

Permitir la monetizacién de activos incautados que no se han podido justificar

o son de origen ilicito.

Quinta Ley

Ley Organica para el Fortalecimiento de las Actividades Turisticas y Fomento
del Empleo: este proyecto fue aprobado el 21 de marzo del afio 2024 (Ministerio de
Turismo, 2024). Como sabemos el turismo es una de las fuentes de ingresos
importantes para nuestro pais, por este motivo esta propuesta apunta a la
reactivacion de este sector por medio de la aplicacion de nuevas medidas tributarias

y econdmicas, donde se incentivan e impulsan las actividades turisticas, a
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continuacion, vemos algunas propuestas dentro de este proyecto Secretaria

General de Comunicacion de la Presidencia (2024):

Redujo el Impuesto a la Salida de Divisas para aerolineas ya sean nacionales

o internacionales.

Se dispuso que todo transporte publico deberd tener un sistema digital o
satelital para seguimiento y seguridad de los pasajeros.

Se garantizard las asignaciones presupuestarias destinadas a actividades

turisticas para promover el desarrollo turistico.

Simplificacién de procesos en Instituciones del Sistema Financiero Nacional

para que actores del sector turistico puedan cumplir con sus obligaciones.
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CAPITULO Il MARCO METODOLOGICO

3.1 Enfoque y Método

3.1.1 El enfoque mixto

Una investigacion con enfogue mixto recopila, analiza e integra informacién
tanto de meétodos cualitativos como de meétodos cuantitativos con la finalidad de
aprovechar las ventajas que ofrecen ambos a la vez que se minimizan posibles
inconvenientes al combinar dichos métodos en la investigacion. Por una parte, los
datos cuantitativos pueden ser analizados estadisticamente mientras que los datos
cualitativos se analizan por medio de observaciones y discusiones. En resumen,
este tipo de investigacion nos permite fortalecer y dar mayor sentido a los datos
numéricos y estadisticos con la ayuda de narraciones y comportamiento de la

poblacion que se va a estudiar (Arias, 2020).

Surge como consecuencia de la necesidad de afrontar la complejidad de los
problemas de investigacion planteados en todas las ciencias y de enfocarlos de una
manera holistica. Aqui el investigador utiliza técnicas de los enfoques cuantitativos y
cualitativos. Para Hernandez, Fernandez y Batista (2010), la investigacion mixta no
tiene como meta reemplazar a la investigacion cuantitativa ni a la investigacion
cualitativa, sino utilizar las fortalezas de ambos tipos de indagacién combinandolas y

tratando de minimizar sus debilidades potenciales (Otero, 2018).

El método de este enfoque mixto busca responder a un problema de
investigacion desde un disefio concurrente, secuencial, de conversibn o de
integracion segun sea los logros planteados. Jick (1979), introdujo los términos
basicos de los disefios mixtos al recurrir a técnicas e instrumentos proporcionados
por paradigmas positivistas y naturalistas para la recoleccion de datos, dando un
lugar prioritario a la triangulacion de los mismos. El proceso de investigacion mixto
implica una recoleccién, analisis e interpretacion de datos cualitativos y cuantitativos
qgue el investigador haya considerado necesarios para su estudio. Este método
representa un proceso sistematico, empirico y critico de la investigacién, en donde
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la vision objetiva de la investigacion cuantitativa y la vision subjetiva de la
investigacion cualitativa pueden fusionarse para dar respuesta a problemas
humanos (Otero, 2018).

El enfoque mixto se presenta como mejor opcidn debido a la problematica de
esta investigacion, puesto que se relacionan los desafios que enfrentan las pymes
en el ambito social y econdmico debido al incremento del IVA, es necesario un
enfoque amplio durante el desarrollo de la presente investigacion. De esta manera
con un enfoque mixto se lograra una investigacion mas completa al poder detallar
con datos cuantitativos y cualitativos el impacto del incremento del 12% al 15% del
impuesto al valor agregado (IVA) sobre la economia de las pequefias y medianas

empresas (pymes) de la ciudad de guayaquil.

3.1.2 Método Descriptivo, Observacional y No Experimental

Un estudio se considera observacional cuando el factor de estudio no es
asignado por los mismos investigadores a la poblacion de estudio, sino que estos se
limitan a observar, medir y analizar un fenbmeno sin una intervencion directa en la
investigacion. Ademas, este estudio es de tipo descriptivo porque su finalidad se
basa en describir, explicar y detallar los efectos de una variable en un tiempo

previamente fijado.

Sabino (1992), define a la investigacién descriptiva en su obra El proceso de
investigacion como el tipo de investigacién que tiene como objetivo describir algunas
caracteristicas fundamentales de conjuntos homogéneos de fenémenos, utiliza
criterios sistematicos que permiten establecer la estructura o el comportamiento de
los fendmenos en estudio, proporcionando informacion sistematica y comparable

con la de otras fuentes.

A diferencia del método exploratorio, el método descriptivo es concluyente.
Esto significa que recopila datos cuantificables que se pueden analizar con fines

estadisticos en una poblacion objetivo. Este tipo de estudio tiene, por tanto, la forma
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de preguntas cerradas, lo que limita las posibilidades de obtener informacién
exclusiva. Sin embargo, si se utliza correctamente, puede permitir que una
organizacion defina y mida con mayor precision la importancia de un elemento en
relacion con un grupo de participantes y la poblaciébn que representa (Espada,
2021).

Uno de los ejemplos mas claros que existen lo encontramos en las
encuestas online, donde es con diferencia el método mas utlizado. Las
organizaciones suelen utilizarlo para identificar y medir el impacto de una opinién,
actitud o comportamiento dentro de un grupo objetivo sobre un tema determinado.
También se utiliza a menudo para recopilar caracteristicas sociodemograficas (edad,
ingresos, estado civil, sexo, etc.) de un grupo en particular. Esta informacion puede
luego estudiarse tal cual, midiendo su evolucion en el tiempo, o0 ser objeto de
analisis mas profundos (correlacion, segmentacién, comparaciéon con un punto de

referencia y otras técnicas estadisticas) (Espada, 2021).

El método observacional es aquella estrategia que sigue el método cientifico
con el objetivo de poder observar y estudiar las conductas de las personas de una
manera no reactiva, es decir, en un contexto natural donde los sujetos evaluados se
comporten de manera espontdnea y en donde el evaluado no intervenga ni
modifigue ningun aspecto contextual. Debido a que el método observacional se
encuentra dentro de las distintas modalidades del método cientifico, también debe
cumplir una serie de requisitos para ajustarse a un procedimiento formal que se
haya desarrollado de manera secuenciada, paso por paso y en orden, para que sea

aplicado de una forma estructurada (Arrimada, 2021).

Esta modalidad del método cientifico utiliza la técnica de la observacion
utilizando unos instrumentos y recursos concretos, que han sido disefiados
especificamente para este tipo de métodos para obtener una serie de datos
relacionados con variables de los sujetos que se estan analizando que sean de
interés para el observador de una forma no reactiva (por ejemplo, cuestionarios, una

camara Gesell con un cristal unidireccional, un bloc de notas, una camara de video,
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entre otros) (Arrimada, 2021).

Como su nombre lo indica, una investigacion no experimental es un tipo de
pesquisa que no extrae sus conclusiones definitivas o sus datos de trabajo a través
de una serie de acciones y reacciones reproducibles en un ambiente controlado
para obtener resultados interpretables, es decir: a través de experimentos. No por
ello, claro esta, deja de ser una investigacion seria, documentada y rigurosa en sus
métodos. Dicho en otras palabras, este tipo de investigaciones no manipula
deliberadamente las variables que busca interpretar, sino que se contenta con
observar los fenémenos de su interés en su ambiente natural, para luego
describirlos y analizarlos sin necesidad de emularlos en un entorno controlado.
Quienes llevan a cabo investigaciones no experimentales cumplen mas que nada un

papel de observadores (Enciclopedia Concepto, 2023).

3.1.3 Descripcion del método a utilizarse

Los métodos de estudio observacional de tipo descriptivo se emplean para
describir un fendmeno en una poblacion determinada. El investigador al aplicar este
método no necesita intervenir debido a que se limita a medir el efecto de un
fendmeno determinado y posteriormente describirlo como se presenta en la

poblacién de estudio (Veiga et al, 2008).

La medicion del efecto se realiza en un momento de corte de tiempo, es decir
en un tiempo determinado, como en el caso del estudio de la presencia de cierto
factor ambiental, evaluacion de riesgos, determinada enfermedad o mortalidad en
una poblacion, etc., pero siempre nos referimos a un momento exacto de tiempo y lo
mas importante es que nos limitamos a describir dichos fendmenos sin la intencion
de formar una relacién de causa-efecto en un periodo largo de tiempo (Veiga et al,
2008).
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3.1.4 Justificacion del método a utilizarse

Habitualmente, se considera al estudio descriptivo como un adecuado
método de recoleccion de datos; porque indica las relaciones y refiere tal cual es al
objeto analizado. Algo importante a resaltar de este método es que se lo puede
realizar como una investigacion previa, cuyos resultados nos dicen que cosas se
pueden maniobrar en el mismo. La finalidad de este método radica en relatar las
directrices encontradas en la informacidén estudiada y revisar los escenarios que

conlleven a otros hechos.

Debido a la naturaleza de la problemética planteada el estudio que mas se
ajusta a esta investigacion es el estudio observacional de tipo descriptivo donde el
observador mide la presencia, caracteristicas y/o distribucion de un fenémeno
particular en la poblacion de estudio, de esta forma nos proporciona los datos
necesarios para respaldar las hipétesis que se ha planteado. Ademas, a diferencia
de un método observacional de tipo analitico, la medicién del efecto deseado no se
realiza en un periodo extenso de tiempo, por lo que para el método observacional

descriptivo no se requiere un disefio especial o sofisticado.

3.2 Técnicas de recolecciéon de datos

Cuando se realiza un trabajo de investigacién, es necesario considerar los
métodos, las técnicas e instrumentos como aquellos elementos que aseguran el
hecho empirico de la investigacion, donde método representa el camino a seguir en
la investigacion, las técnicas constituyen el conjunto de instrumentos en el cual se
efecta el método, mientras que el instrumento incorpora el recurso o medio que
ayuda a realizar la investigacion, ademas el uso de técnicas de recoleccion de
informacion es una etapa donde se inspecciona y se transforman los datos con el
objetivo de resaltar informacién util, lo que sugiere conclusiones y apoyo a la toma

de decisiones (Hernandez & Duana, 2020).

En las investigaciones, las técnicas e instrumentos proporcionan una mayor
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profundidad de busqueda, algunas de estas técnicas son la observacién participante
0 no participante que permiten observar un proceso que requiere atencion voluntaria
orientada y organizada; la entrevista a profundidad con la interaccion entre dos
personas, una que transmite una idea y otra que recepta- responde lo planteado; el
grupo focal que se centra en la pluralidad y variedad de los participantes en un
espacio y tiempo corto; y la revision documental que constituye un punto de partida
gue incluso puede ser el origen del tema o problema a investigar (Cisneros-Caicedo
et al., 2022).

Sin embargo, entre todas estas técnicas se destacan tres, la técnica Delphi y
la del Grupo Nominal y la Encuesta debido a que estas emplean un cuestionario
como instrumento de recoleccion de datos, y como se mencion6 antes son de las
mas empleadas en el entorno virtual. A continuacion, la descripcion de la técnica de

la encuesta.

Técnica de la Encuesta: Es la técnica de recogida de datos mas empleada
para las investigaciones cientificas. Esta se ejecuta mediante un entrevistador el
cual debe estar capacitado, debe existir un cuestionario debidamente estructurado el
cual de forma previa tiene que ser puesto a prueba para aplicarse a la poblacion y
un entrevistado que forme parte de la muestra poblacional seleccionada que debe
ser representativa para que los resultados obtenidos puedan ser aplicados a toda la
poblacién. Existen diferentes formas de aplicar una encuesta, esta la tradicional o

presencial, la Offline y Online.

La encuesta presencial es la forma directa de recolectar datos mediante un
cuestionario de papel (Fisico), siendo necesario que el entrevistador esté cara a
cara con el entrevistado; por otro lado, la encuesta Offline requiere del empleo de un
sistema computarizado (Digital), ademas es necesario enviar al entrevistado una
explicacion detallada, agil y sencilla del objetivo que se persigue con dicha
encuesta, y éste responderd en un tiempo posterior segun la disponibilidad de
internet; y finalmente esta la encuesta Online que no requiere la presencia fisica del

entrevistado pero cuyos datos son procesados de manera casi inmediata, ya que la
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encuesta se la realiza por medio de correo electrénico, via telefénica u otra via

digital mediadora (Cisneros-Caicedo et al., 2022).

La recoleccién de datos se llevo a cabo recopilando informacion bibliografica
referente a las pymes, es decir investigaciones previas relacionadas, normativas y
leyes econdmicas aprobadas que constan en los boletines de la Secretaria General
de Comunicacion de la Presidencia y de la pagina oficial del Servicio de Rentas
Internas. Ademas, las investigaciones se obtuvieron de bibliografia en formato
digital, esto abarcé libros, revistas, ponencias, informes de investigaciones previas,
boletines, entre otras fuentes de informacion. De igual manera, se realizé una
encuesta con investigacion de campo cuya finalidad fue obtener los comentarios de
los proveedores y consumidores acerca del impacto del incremento del impuesto al

valor agregado.

3.3 Técnicas de analisis de datos

Una vez definido el problema a investigar, realizada la revision bibliografica y
de antecedentes de investigacién, construido el marco teérico sobre el tema,
formuladas las hipotesis, determinadas las dimensiones e indicadores de las
variables, es preciso tomar una serie de decisiones metodoldgicas antes de realizar
el relevamiento de los datos. Las principales decisiones son: el tipo de disefio, el tipo
de procedimiento de investigacion, determinar las unidades de andlisis, si se va a
realizar un censo 0 una muestra o un estudio de caso, y definir cudles seran las
estrategias para el anadlisis de datos. El dato obtenido es el resultado de una
interaccién entre el investigador, con sus supuestos basicos subyacentes, su
enfoque del problema, los objetivos del estudio y su adhesién a algun paradigma

tedrico y/o metodolégico (Universidad de Palermo, 2021).

La mayoria de los autores asumen que el investigador desempefa un papel
activo respecto de los datos: el dato es el resultado de un proceso de elaboracién,
es decir, el dato hay que construirlo. A la hora de tomar la decision metodologica de

gué tipo de analisis seguir para trabajar nuestros datos, podemos optar por
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diferentes opciones, no existe una forma ideal de realizar el analisis. Obviamente,
como tantas otras decisiones metodoldgicas, el elegir uno u otro no es algo que se
haga al azar, sino que se debe hacer de forma justificada y rigurosa, atendiendo a la
orientacién tedrico metodologica o al método que siga nuestra investigacion y a la

naturaleza de nuestros datos (Universidad de Palermo, 2021).

El andlisis de toda la informacién recopilada por medio de fuentes
bibliograficas digitales se realizd primero contextualizando la situacion actual de las
pequefias y medianas empresas (pymes), de esta forma poder explicar los
problemas sociales y econdmicos a los que se enfrentan dichas empresas en
nuestro pais. Luego, se analizo las dificultades encontradas en el Gobierno actual,
asi como también las leyes econdmicas urgentes que se han aprobado hasta la
actualidad. Finalmente, con toda esta informacion se pudo realizar un analisis
profundo con un enfoque mixto sobre el impacto que tendra el incremento del
impuesto al valor agregado (IVA) sobre la economia de las pymes en la ciudad de
Guayaquil.

3.4 La Encuesta: “El Impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado

(IVA) en el comportamiento de los consumidores y comerciantes’.

Como parte del trabajo investigativo sobre el impacto del aumento del
Impuesto al Valor Agregado (IVA), se prepard un cuestionario de preguntas para
realizar una encuesta dirigida a consumidores y comerciantes (que por su tamafio
son clasificados como pymes); cuyo objetivo es conocer la opinién de la ciudadania

respecto a las reformas tributarias que entraron en vigencia en abril de 2024.

El entorno de la encuesta fue la ciudad de Guayaquil, segmentados en 3
sectores: norte, centro y sur. Se opta por la utilizacion de un muestreo no
probabilistico en vista que no se puede llegar a todas las pymes de la ciudad. Los
consumidores son las personas naturales residentes en la ciudad (hogares de
diferentes niveles socioecondmicos) y los comerciantes son los propietarios de

pequefios y medianos negocios. Esta encuesta fue dividida en dos partes: dirigida a
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los consumidores y a los comerciantes.
3.4.1 Laencuestaalos consumidores

Para la presente encuesta dirigida hacia los consumidores en general, se
escogié una muestra de 384 personas la cual se calculd en base a la siguiente
formula estadistica que se emplea para determinar tamafio de muestra adecuado

para una encuesta.

N«Z*+p(1-p)
E**(N-1)+Z%+p*(1-p)

n. =

Donde:

n es el tamafio de muestra.

e Zeselvalor Z correspondiente al nivel de confianza (1.96 para
95%, 1.645para 90%, 2.576 para 99%).

e p esla proporcion esperada de la poblacion (usualmente
0.5 si no seconoce).

e E eselmargen de error deseado (por ejemplo, 0.05 para un 5%).

« N es el tamario de la poblacién.

3.4.1.1 Tabulacién, Analisis e Interpretacion de los Resultados
Anadlisis de las Encuestas

Efectuada la recoleccion de datos mediante las encuestas, los mismos fueron
organizados, tabulados y analizados. Los resultados conseguidos se exponen de

esta manera:
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Pregunta # 1 “Consumidor” ;Ha notado un aumento en los precios de los
productos y servicios que consume habitualmente desde el aumento del
IVA? (Si/No)

La primera pregunta sirve para conocer si el consumidor ha percibido un
cambio de precios. La respuesta fue que, de las personas encuestadas:
e el 85% ha notado un aumento en los precios normales

e el 15% no cree que los precios han subido

Tabla 4
Pregunta 1 Consumidor
Respuesta ‘ Porcentaje
S 85%
NO 15%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 1

Pregunta 1 Consumidor

NO; 15%

Sl; 85%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)
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Pregunta # 2 “Consumidor” ;Ha cambiado su patréon de consumo debido al

aumento de los precios? (Si/No)

Esta pregunta permite saber el cambio en los habitos de consumo del
consumidor. Se obtuvo como resultado que:
e el 78% de los consumidores han optado por nuevos habitos de consumo

e el 22% mantiene un patrén normal de consumo

Tabla 5
Pregunta 2 Consumidor

NO 22%
Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 2

Pregunta 2 Consumidor

MO; 22%

Sl; 78%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)
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Pregunta # 2.1 {Qué cambios ha realizado?

Mediante esta pregunta se permite conocer cuéles han sido esos cambios en

sus habitos de consumo, como una adicion a la pregunta anterior. Los resultados

fueron:

e EI 45% de consumidores escoge por comprar marcas de menor precio.

e Un 30% ha decidido dejar de comprar la misma cantidad que antes.

e EI 15% tuvo que reducir gastos en entretenimiento.

e Otros cambios (reducir salidas, ahorrar mas): 10%

Tabla 6

Pregunta 2.1 Consumidor

Cambios realizados Porcentaje

Optar por marcas mas econémicas 45%
Comprar menos productos 30%
Reducir gastos en entretenimiento 15%
Otros cambios 10%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 3

Pregunta 3 Consumidor

Otros cambios
Reducirgastosen 10% Optar por marcas
entretenimiento
15%

mas econdmicas
45%

Comprar menos
productos 30%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

34



Pregunta # 3 “Consumidor” i En qué medida ha afectado el aumento del IVA

a su presupuesto mensual?

Es importante conocer el impacto en el presupuesto familiar de los
consumidores este incremento del IVA, ya que es de comentario general que a

todos ha afectado. El resultado fue:
e Muy afectados: 40%
e Algo afectados: 35%
e Poco afectados: 20%

e No se sienten afectados: 5%

Tabla 7
Pregunta 3 Consumidor
Respuesta ‘ Porcentaje
Mucho 40%
Algo 35%
Poco 20%
Nada 5%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 4
Pregunta 3 Consumidor

Nada

5%
Poco
20%

35%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Pregunta # 4 “Consumidor” ;Cree que el aumento del IVA es justo y

necesario parala economia del pais? (Si/No)

El objetivo de esta pregunta es conocer que percepcion tienen los
consumidores sobre el IVA. A continuacion, éstas fueron las respuestas; a pesar

gue el Gobierno Nacional explico el motivo de esta reforma tributaria:

e Es justo y necesario el aumento del IVA: 20%

e No es justo ni necesario el aumento del IVA: 80%

Tabla 8
Pregunta 4 Consumidor

Respuesta Porcentaje

Justo y necesario 20%
No es justo ni 80%
necesario

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 5

Pregunta 4 Consumidor

Justoy
_necesario
20%

No es justoni
necesario

80%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Pregunta # 5 “Consumidor” ;Considera que el aumento del IVA ha tenido

un impacto negativo en su calidad de vida? (Si/No)

Esta pregunta permite saber el estado de la calidad de vida de la poblacion
(los ingresos de las personas ya no alcanzan para cubrir sus gastos mensuales)

luego del ajuste econdmico puesto en vigencia en abril de 2024. Estos fueron los

resultados:
e Si:75%
e No: 25%
Tabla 9
Pregunta 5 Consumidor
Respuesta ‘ Porcentaje
SI 75%
NO 25%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 6

Pregunta 5 Consumidor

NO
25%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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3.4.2 Laencuestaalos comerciantes (empresas pymes)

De igual forma se realiz6 la encuesta dirigida hacia los comerciantes
(propietarios de pequefios y medianos negocios) utilizando la misma formula
estadistica, se escogid una muestra de 382 empresas, donde nuestro tamafio es
igual a 115.400 que es aproximadamente la cantidad de Pymes presentes en el

Cantén de Guayaquil (Macas et al., 2023).

Para determinar el tamafio de muestra adecuado para una encuesta:

N+Z%+p(1-p)
E2«(N-1)+Z%+p+(1—-p)

n. =

Donde:

n es el tamafio de muestra.

e Zeselvalor Z correspondiente al nivel de confianza (1.96 para
95%, 1.645para 90%, 2.576 para 99%).

e p esla proporcion esperada de la poblacién (usualmente

0.5 si no seconoce).

e E eselmargen de error deseado (por ejemplo, 0.05 para un 5%).

« N es el tamario de la poblacién.

3.4.2.1 Tabulacién, Analisis e Interpretacion de los Resultados

Analisis de las Encuestas
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Pregunta # 6 “Comerciante” ;Como ha afectado el aumento del IVA a los
costos operativos de su negocio? (Aumento significativo, aumento

moderado, sin cambio)

Se pregunto a las pymes de la ciudad de Guayaquil cudl fue la afectacion en
sus costos operativos del negocio respecto al incremento del 3% al porcentaje de
IVA. Estos fueron los resultados:

e Aumento significativo: 60%
e Aumento moderado: 30%

e Sin cambio: 10%

Tabla 10

Pregunta 6 Consumidor

Costos operativos Porcentaje

Aumento significativo 60%
Aumento moderado 30%
Sin cambio 10%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 7

Pregunta 6 Consumidor

Sin cambio
10%

Aumento

moderado
30% Aumento

ignificativo

60%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Pregunta # 7 “Comerciante” ¢ Ha aumentado los precios de sus

productos/servicios debido al aumento del IVA? (Si/No)

Esta pregunta permite conocer si hubo o no cambios de precios en los
productos y servicios que ofrecen los comerciantes (pymes). La respuesta tiene un
importante significado ya que estas variaciones hacen que se afecte el costo de la
canasta béasica. Se obtuvo como resultado lo siguiente:

e Si:85%
e No: 15%

Tabla 11
Pregunta 7 Consumidor
Sl 85%
NO 15%
Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 8
Pregunta 7 Consumidor

SI; 85%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Pregunta # 7.1 “Comerciante” ;En qué porcentaje aproximadamente ha

aumentado los precios?

Como una adicion a la pregunta anterior, era necesario conocer en que

porcentajes se incrementaron los precios (por muy bajo que sea el valor). Las

respuestas fueron:
e Menos del 5%: 20%
e Entre el 5% vy el 10%: 50%
e Mas del 10%: 30%

Tabla 12
Pregunta 7.1 Consumidor
Respuesta ‘ Porcentaje
Menos del 5% 20%
Entre 5%y 10% 50%
Mas del 10% 30%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 9
Pregunta 7.1 Consumidor

Menos del 5%

Mas del 10%

Entre 5%y 10%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Pregunta # 8 “Comerciante” ;Ha notado una disminuciéon en las ventas
desde el aumento del IVA? (Si/No)

En el cuestionario de la encuesta se incluia una pregunta que permita
conocer cual habia sido el comportamiento de las ventas durante el segundo
trimestre del afio donde ya estuvo vigente la nueva ley tributaria. El resultado fue:

e Si:70%
e No: 30%

Tabla 13
Pregunta 8 Consumidor

NO 30%
Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 10

Pregunta 8 Consumidor

NO
30%

70%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Pregunta # 9 “Comerciante” ;Qué medidas ha tomado para adaptarse al
aumento del IVA?

Los comerciantes (pymes) son conscientes de la necesidad de implementar
estrategias de adaptacion para poder enfrentar este nuevo escenario econdémico.
Esto respondieron a la pregunta:

e Reducir costos: 30%
e Aumentaron sus precios: 45%
e Buscaron proveedores mas econémicos: 20%

e Innovaron en productos/servicios: 5%

Tabla 14

Pregunta 9 Consumidor

Medidas tomadas Porcentaje

Reducir costos 25%
Aumentar precios 45%
Proveedores mas 25%

econdémicos
Innovar productos 5%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 11

Pregunta 9 Consumidor

Innovar
productos Reducir costos
Proveedores 5% 25%
mas
econéomicos
25%

Aumentar
precios
45%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024) 4



Pregunta # 10 “Comerciante” ;Como espera que el aumento del IVA afecte

su negocio alargo plazo?

Por medio de esta pregunta, se quiso conocer cuales son las expectativas de
las pymes respecto al entorno economico actual y su afectacion para las
proyecciones futuras. Los resultados fueron:

e Impacto negativo significativo: 50%
e Impacto negativo moderado: 35%
e Sin impacto: 10%

e Impacto positivo: 5%

Tabla 15
Pregunta 10 Consumidor
Expectativas ‘ Porcentaje
Impacto negativo significativo 50%
Impacto negativo moderado 35%
Sin impacto 10%
Impacto positivo 5%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 12

Pregunta 10 Consumidor

Impacto
positivo 5%

Sin impacto
10%

Impacto Impacto
negativo negativo
moderado significativo
35% 50%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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3.4.3 Conclusioén de las Encuestas

En conclusion, la encuesta realizada revela que el aumento del IVA ha tenido
un impacto significativo tanto en consumidores como en comerciantes. Un 85% de
los consumidores ha notado un aumento en los precios y el 78% ha cambiado sus
habitos de consumo, afectando considerablemente su presupuesto mensual y su
calidad de vida. Por otro lado, el 90% de los comerciantes ha experimentado un
aumento en los costos operativos, lo que ha llevado al 85% a incrementar los
precios de sus productos/servicios y al 70% a notar una disminucion en las ventas.
La percepcion general es negativa, con un 80% de los consumidores considerando

injusto el aumento del IVA.

Por parte del Gobierno actual, los comentarios generales es que esta reforma
tributaria fue necesaria para poder afrontar el problema social actual de la
denominada “guerra al narcotréfico”, la misma que requiere recursos econémicos y
fue la solucién inmediata propuesta por el Gobierno y puesta en vigencia desde abril

de 2024 ante la falta de recursos en la caja fiscal.
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CAPITULO IV

EL INCREMENTO DEL IMPUESTO AL VALOR AGREGADO (IVA) DE ACUERDO
A LAS ULTIMAS REFORMAS TRIBUTARIAS DE MARZO DE 2024: SU IMPACTO
SOBRE LA ECONOMIA DE LAS PYMES DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

4.1 Las Pymes y su desarrollo en la economia de la ciudad de Guayaquil

Las micro, pequefas, medianas y grandes empresas desempefian un papel
importante en la mayoria de las economias, especialmente en los paises en
desarrollo. En especial las micro, pequefias y medianas empresas (MIPYMES) que
representan la mayoria de las empresas en todo el mundo y contribuyen de manera
importante a la creacion de empleo y al desarrollo econdmico mundial. Representan
alrededor del 90% de las empresas y mas del 50% del empleo en todo el mundo.
Las pymes formales aportan hasta el 40 % del ingreso nacional (PIB) en las
economias emergentes (World Bank, 2020). Estos nimeros son significativamente

mas altos cuando se incluyen las pymes informales.

Segun estimaciones por parte del Banco Mundial, se necesitaran 600
millones de puestos de trabajo para 2030 para absorber la creciente fuerza laboral
mundial, lo que hace que el desarrollo de las PYMES sea una alta prioridad para
muchos gobiernos de todo el mundo (Sed’a et al., 2021; Souto- Anido et al., 2020).
En los mercados emergentes, la mayoria de los puestos de trabajo formales son
generados por las PYMES, que crean 7 de cada 10 puestos de trabajo (Vergara-
Romero, 2019, 2021a). Sin embargo, el acceso a la financiacion es una limitacion
clave para el crecimiento de las pymes, es el segundo obstaculo mas citado al que
se enfrentan las pymes para hacer crecer sus negocios en los mercados

emergentes y los paises en desarrollo (Libros Ecotec, 2022).

El sector comercial de Guayaquil sortea las extorsiones y la violencia. A pesar
de ese escenario adverso de la inseguridad, la actividad crecié un 13,3% en nueve

meses de 2022, en comparacion a 2021. Segun el Servicio de Rentas Internas
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(SRI), las ventas locales de Guayaquil alcanzan los USD 36,4 millones en lo que va
del afio. Mientras que en 2021 cerraron en USD 46 millones, mas que el afio

prepandemia (2019), que sumaron USD 44,3 millones.

"A finales de 2021 ya habiamos llegado a los niveles prepandemia. Y, a pesar
del paro (junio de 2022), se marca una tendencia positiva este afo, la economia
esta en franca recuperacion”, dijo a PRIMICIAS, Miguel Gonzélez, presidente de la
Céamara de Comercio de Guayaquil. No obstante, aclard, que llegar a los niveles de
prepandemia no es la meta, ni lo ideal. El representante gremial cree que esa cifra

no es un referente si se apunta a un crecimiento.

Para el empresario y analista economico Miguel Rossignoli, ese crecimiento
esta focalizado en empresas pymes (pequefias y medianas empresas) para arriba, y
no en las pymes para abajo. "Los grupos grandes de inversion tienen recursos que
se fortalecieron durante la pandemia, dentro del segmento de comercio. Pero
sectores como el de la linea blanca y tecnologia no han visto ese repunte como se
lo veia antes”, explicd. Incluso hablé de un 30% de emprendimientos que crece en el
mercado de forma irregular. Es decir, no constan en el sistema juridico, tributario ni
del IESS del pais (Primicias, 2022).

Como indica Macas et al., (2023), en la provincia del Guayas se encuentra
aproximadamente el 19% de las empresas del pais, representando casi una quinta
parte del total de empresas, que en el afio 2020 aportaron 51 mil millones de ddlares
a la economia interna. A esto debemos agregarle que en el canton de Guayaquil se
concentra el 71% de las empresas de la provincia, seguidos por los cantones

Samborondén, Duran y Daule.
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Tabla 16

Distribucién de empresas por canton en la provincia del Guayas

Cantones Cantidad de Empresas Porcentual
Guayaquil 115.395 71,07%
Balzar 1.553 0,96%
Daule 5206 3,20%
Duran 8477 5,22%
El Empalme 2567 1,58%
El Triunfo 1.822 1,12%
Milagro 8.313 5.12%
Naranjal 2264 1,39%
Naranjito 1.482 0,91%
Pedro Carbo 944 0,58%
Samboronddn 5042 3.11%
San Jacinto de Yaguachi 1.756 1,08%
Playas 1.370 0,84%
Otros cantones (12) 9.772 6,02%

Fuente: Macas et al., (2023)

4.2 Clasificacion de las Pymes de acuerdo a su actividad econdémica en la
ciudad de Guayaquil
Las pymes en la ciudad de Guayaquil se clasifican de acuerdo a su actividad

econdmica en: comercial, servicios, agricolas y otros.

4.2.1 Sector comercial

El Registro Estadistico de Empresas (REEM) en su boletin realizado para el
afio 2023, segun la clasificacion de las empresas por sectores econémicos, las
empresas relacionadas al sector comercial tuvieron ventas correspondientes a
36,3% del total de ventas entre todos los sectores econémicos, es decir fue el sector
gue mas volumen de ventas tuvo durante ese afio y también en afos anteriores

(Imbaquingo, 2024).
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Figura 13

Distribucidon de ventas segun sectores econdémicos en el afio 2023

Figura 7: Distribucion de ventas segun sectores
economicos

Sector Economico

AQrculL e vy ganade ]

Fuente: Empresas XYZ, (2023).

4.2.2 Sector de servicios

De igual forma, el Registro Estadistico de Empresas (REEM) en su boletin
realizado para el afio 2023, nos muestra que las empresas relacionadas al sector de
servicios tuvieron ventas correspondientes a 24,4% del total de ventas entre todos
los sectores econdmicos como podemos ver en la figura 2, ocupando el segundo

lugar en ventas solo después del sector comercial (Imbaquingo, 2024).
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4.2.3 Sector agricola

Por otra parte, las empresas relacionadas al sector agricola tuvieron muy
pocas ventas comparadas con los demas sectores econémicos, siendo sus ventas
de un 6,8% del total de todos los sectores econdmicos. Pese a esto si analizamos la
gréfica donde se muestra la evolucién de ventas de las empresas a lo largo de un
periodo de 10 afios (2012-2022) que el sector agricola ha tenido un incremento

gradual y positivo en cada afio (Imbaquingo, 2024).

Figura 14
Evolucion de la estructura de ventas en el periodo 2012-2022

Figura 8: Evolucion de la estructura de ventas
periodo 2012 - 2022

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2009 2020 2021 2022
. Construccion Minas y Cantoras - Servicios
- Agricultura y ganaderia Manufactura . Comercio

Fuente: Empresas XYZ, (2023).
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4.3 Las ventas de las Pyme como fuente de ingresos de los emprendimientos
en la ciudad de Guayaquil

Los emprendimientos constituyen el nucleo econdémico de la sociedad, en
Ecuador estas perspectivas tienen cierta singularidad, segun un reporte elaborado
por Global Entrepreneurship Monitor (GEM) en el periodo de estudio, Ecuador se
ubica en la posicion 39 de 54 paises participantes como los paises que ofrecen las
mejores condiciones para emprender, aunque esto no es sinénimo de poseer la mas
alta actividad emprendedora. Asi mismo un informe del Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC) 2020 identificaron que la microempresa representa la
mayor cantidad de establecimientos con el 95,4% en relacién al 0,2% figurado por la
gran empresa, en donde el mayor aporte al empleo lo hacen sin duda las Mipymes
con el 35%, pero en cuanto a ingresos por ventas la gran empresa presenta el
mayor porcentaje con el 75% pese a que en cantidad y generacion de empleo
presenta menores porcentajes a la micro, pequefia y mediana empresa (Chaves
Macias, 2024).

La pandemia de COVID -19 provocé una crisis mundial en todos los
ambitos que competen a la sociedad, se generaron consecuencias, sobre todo a
nivel sanitario, social y econémico, dentro de éstos, el sector de emprendimientos
fue afectado. Los efectos de esta pandemia implicaron una paralizacién en la
actividad economica a nivel mundial, debido a la interrupcion de las cadenas de
suministros de productos, disminucién en la produccion de las principales
economias, deterioro en los precios de las materias primas a causa de las medidas
de confinamiento establecidas por los gobiernos de cada pais (Chaves Macias,
2024).

Es a partir del periodo post pandemia, que las pymes empiezan a tomar mas
fuerza debido a los diversos motivos por los cuales muchas personas dejaron de
tener un empleo fijo, y es por esto que muchos emprendedores se convierten en
empresas; las mismas que dan empleos a otras personas y generan produccion en

bien del pais.
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4.4 Larentabilidad y su afectacion en las operaciones de la Pyme

De las ratios obtenidas, para analizar la rentabilidad de las Pymes
comerciales de la ciudad de Guayaquil, est4 excediéndose en gastos, perjudicando
los margenes de ganancia por las ventas realizadas, obteniendo un margen de
rendimiento del patrimonio del 0.28% por cada USD 1,00 de aporte por parte de los
accionistas, lo que representa un porcentaje minimo lo cual influye claramente en la
rentabilidad del negocio. De las ratios de solvencia, una vez analizados los periodos
fiscales 2016 y 2017, se observa que la gestion financiera de las Pymes comerciales
de la ciudad de Guayaquil, muestran menos del 1.00% en participacion de
acreedores, lo que significa que la empresa esta dejando casi la minima parte de su
financiacion a terceros (Asanza & Avendafio, 2023).

Entre los factores que influyen en la rentabilidad de las Pymes comerciales de
la ciudad de Guayaquil, se puede mencionar la pérdida de oportunidades en el
mercado turistico local, equivocacion en el foco de potenciales clientes donde se
centra el negocio, que al final no le resulta rentable. Se determindé la influencia de la
gestion financiera en la rentabilidad en base a la informacién de los estados
financieros correspondientes a los periodos 2021 al 2022 de las Pymes comerciales
de la ciudad de Guayaquil, demostrando que el indicador de gestién financiera de
liquidez es aceptable ya que por cada ddlar invertido tenga un promedio de USD
3,80 para pagar sus deudas a corto plazo lo que produce rentabilidad a los socios, a
pesar de haber atravesado el afio de pandemia que imposibilito generar contratos
publicos (Asanza & Avendario, 2023).

Mediante la aplicacion de los indicares financieros de rentabilidad en los
periodos investigados, indican que tienen un decremento en la rentabilidad
demostrados la ratio de rentabilidad del capital propio obteniendo una disminucién
de porcentajes ocasionados por los costos y gastos elevados de mantenimiento al
no tener nuevos contratos publicos por el cambio de gobierno debido a la situacién

politica del pais (Asanza & Avendario, 2023).
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4.5 Comentarios de los diversos sectores econdmicos sobre lareforma

tributaria implementada.

Segun la proforma presentada en la Asamblea, los gastos proyectados para
el afio 2024 alcanzaran los $35,536 millones, lo que representa un aumento de
$2,841 millones con respecto al presupuesto del afio anterior. Este incremento
equivale al 9%. Entre las partidas que han experimentado mayores aumentos se
destaca el gasto en bienes de larga duracién, que ha pasado de $584 millones a
$3,340 millones. Por otro lado, el gasto en personal para el afio 2024 ascendera a
$9,823 millones, $70 millones méas que en 2023. Para hacer frente a estos gastos, el
Gobierno ha optado por aumentar impuestos como el IVA y el ISD, ademéas de
establecer contribuciones temporales empresariales. Como resultado estima que la
economia crecera apenas un 0.8% en 2024 (Camara de Comercio de Guayaquil,
2024).

Los recursos de las reformas tributarias no estan incluidos en la proforma
presupuestaria. Sin embargo, es poco probable que se destinen hacia la mejora de
la seguridad. La proforma contempla dos fuentes de financiamiento que dificilmente
se concretaran: $1,085 millones mediante la emision de bonos internacionales y
$1,086 millones provenientes de bancos. La emisién de bonos internacionales no
sera factible debido a que el riesgo pais supera los 1,252 puntos, haciendo inviable
su emision. Respecto a los recursos provenientes de los bancos, el Ministerio de
Economia y Finanzas en la proforma indica que no estan determinados. Es
improbable que llegue esa fuente de financiamiento no determinada. Por
consiguiente, los nuevos recursos provenientes de las recientes reformas
aprobadas, que no estan presupuestados, serviran para cubrir el presupuesto actual

(Camara de Comercio de Guayaquil, 2024).
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4.6 Casos Practicos: Estudio, revision y analisis de las operaciones
comerciales de empresas pymes en la ciudad de Guayaquil entre los

ejercicios econdmicos 2023y 2024.

Para revisar el comportamiento de las operaciones econémicas de las pymes
en la ciudad de Guayaquil, con las variaciones de los porcentajes de impuesto al
valor agregado (incremento); se ha tomado las cifras de dos empresas comerciales
pymes domiciliadas en la ciudad entre los ejercicios econdémicos 2023 y 2024 en los
meses relacionados con las reformas tributarias implementadas. A continuacion, se

expone lo comentado.

4.6.1 Caso Practico: Estudio, revision y analisis de las operaciones
comerciales de la Compafiia ABC entre los ejercicios econdmicos 2023
y 2024.

ldentificacion: La empresa ABC fue constituida hace 6 afios como una idea
creada por los hermanos Guerrero Sanchez. El domicilio legal de la compaiiia es la
ciudad de Guayaquil y sus principales operaciones las realiza en la misma. La
composicién accionaria estd compuesta por el aporte de los cuatro hermanos
distribuidos en partes iguales. Durante los primeros afios, sus accionistas buscaron

posicionar la marca de la empresa; captando la atencion del publico en general.

Actividad EconOmica: La empresa tiene registradas las siguientes
actividades econémicas en el Registro Unico de Contribuyentes (RUC):

e Venta al por menor de gran variedad de productos en tiendas, entre las
gue predominan los productos alimenticios, las bebidas o el tabaco, como
productos de primera necesidad y varios otros tipos de productos,

e Venta al por menor de gran variedad de productos entre los que no
predominan los productos alimenticios, las bebidas o el tabaco,

e Actividades de venta de prendas de vestir, muebles, aparatos, articulos de
ferreteria, cosmeéticos, articulos de joyeria y bisuteria, juguetes, articulos

de deportes, etc.
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e En la apertura de las operaciones comerciales (afio 2018), los accionistas
fijaron su meta en la creacion de dos unidades de negocios:

e Bazar y Papeleria "El Estudiante”, cuya actividad econdémica es la venta
de articulos de bazar, bisuteria y suministros de oficina; y

e Restaurant "Las Delicias® cuya actividad economica es la venta de
productos alimenticios.

e Se tiene en planes la creacion de una tercera unidad de negocio
relacionada con la venta de articulos de ferreteria y expandir los dos

anteriores.

Posicionamiento en el mercado: Es de conocimiento general que
cuando nace una empresa, le cuesta un poco el posicionar su producto o marca en
el mercado. Esto se debe a la competencia ya existente y en las que los
consumidores se han acostumbrado a elegirlos como sus predilectos. Sin embargo,
la empresa ABC con sus dos unidades de negocios creadas, lanzé una camparfa un

poco agresiva para tratar de captar a sus futuros clientes.

En la unidad de negocio de bazar se eligié por la venta de uniformes
escolares y tiles de oficina (para escolares). Mientras que, en la unidad de negocio
de productos alimenticios, se visualiz6 incursionar con la venta en bares de

unidades educativas que estén dispuestas a concesionar dichos espacios.

Fueron los afios 2018 y 2019 en donde se logra ubicar dentro del
mercado con una participacion minima pero satisfactoria para sus propietarios. A
pesar de ello, este buen inicio de operaciones se ve interrumpido por la aparicion de
la pandemia de COVID 19; virus que afectd a todos los negocios en general. Pero
es en la actualidad, el incremento del porcentaje de IVA del 12% al 15% lo que esta
afectando a sus ingresos (a mas de los problemas sociales que vive el pais); ya que
los clientes buscan diferentes opciones para adquirir los bienes que ofrece la

empresa (opciones que afecten en menor proporcion su economia).

Principales productos que se comercializan: Son muchos los productos

gue se comercializan por cada unidad de negocios, siendo éstos:
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Unidad de negocio Bazar y Papeleria
e Boligrafos,
e L4pices,
e Marcadores,
e Crayones,
e Cuadernos,
e Folders (archivadores),
e Carpetas,
e Servicio de fotocopiado,
e Servicio de encuadernacion,

e Entre otros bienes.

Unidad de negocios Venta de Productos Alimenticios
e Bebidas gaseosas,
e Agua en botellas y bidones,
e LActeos,
e Helados,

e Entre otros bienes.
Revision y analisis de las operaciones comerciales de la Compafia ABC
entre los ejercicios econémicos 2023 y 2024.
Para revisar las operaciones comerciales de la compafia ABC durante los
ejercicios economicos 2023 y 2024, se van a analizar ciertos rubros de los estados

financieros; entre ellos, ventas, costo de ventas, rentabilidad, etc.

Ventas por unidad de negocios comparados por los periodos abril a
junio afios 2022, 2023 y 2024.
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Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina

Tabla 17

Venta Suministros de Oficina abril a junio 2022-2023-2024

Abril a Junio

afio 2022 afio 2023 afo 2024
Ingresos por Ventas 0% $ 42.220,51 | $ 68.271,95 | $ 73.850,01
Ingresos por Ventas 12% - 15% $ 31.543,29 | $ 32.092,15 | $ 25.664,00
$ 73.763,80 | $ 100.364,10 | $ 99.514,01
Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
Figura 15
Venta Suministros de Oficina abril a junio 2022-2023-2024
VENTAS SUMINISTROS DE OFICINA
PERIODO ABRIL A JUNIO
%80.000,00
$70.000,00 [ ]
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£40.000,00 |
£30.000,00
$20.000,00 |
$10.000,00
5_
afio 2022 afio 2023 ano 2024

O Ingresos por Ventas 0%

Ingresos por Ventas 12% - 15%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Las ventas para el afio 2024 tuvieron una considerable disminucion (20%) en

los productos gravados con tarifa Iva diferente de cero (para el segundo trimestre se

incremento del 12% al 15%.
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Unidad de Negocios: Venta de Productos Alimenticios

Tabla 18

Venta Productos Alimenticios abril a junio 2022-2023-2024

Abril a Junio

ano 2022 ano 2023 ano 2024

$ 754163 | $ 8.1449 | $ 8.715,11

Ingresos por Ventas Iva 12% - 15%

$ 754163 | $ 8.14496 | $ 8.715,11

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 16

Venta Productos Alimenticios abril a junio 2022-2023-2024

VENTAS PRODUCTOS ALIMENTICIOS
PERIODO ABRIL JUNIO
IVA12 -15%

$9.000,00
$8,500,00
$8.000,00
$7.500,00
$7.000,00
$6.500,00

ano 2022
afio 2023
afio 2024

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Las ventas para el afio 2024 tuvieron un ligero incremento (7%) en los

productos gravados con tarifa Iva diferente de cero (para el segundo trimestre se
incrementd del 12% al 15%)
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Composicion de las Ventas por unidad de negocios por los periodos
abril a junio afios 2022, 2023y 2024.

Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina

Tabla 19

Composicion de las Venta Suministros de Oficina abril a junio 2022

abril ajunioafio 2022

Ingresos por Ventas 0% $ 42.220,51
Ingresos por Ventas 12% - 15% $ 31.543,29
$ 73.763,80

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
Figura 17
Composicion de las Venta Suministros de Oficina abril a junio 2022-2023-2024

COMPOSICION DE LAS VENTAS TOTALES
PERIODO ABRIL A JUNIO 2022

Ingresos por Ventas 0% = Ingresos por Ventas 12% - 15%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Las ventas de los productos gravados con tarifa lva diferente de cero

representaron el 42,76% en el segundo trimestre del afio 2022.
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Tabla 20
Composicion de las Venta Suministros de Oficina abril a junio 2023

abril ajunioafio 2023

Ingresos por Ventas 0% $ 68.271,95
Ingresos por Ventas 12% - 15% $ 32.092,15
$ 100.364,10

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 18

Composicion de las Venta Suministros de Oficina abril a junio 2023

COMPOSICION DE LAS VENTAS TOTALES
PERIODO ABRIL A JUNIO 2023

= |Ingresos por Ventas 0% - Ingresos por Ventas 12% - 15%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Las ventas de los productos gravados con tarifa Iva diferente de cero

representaron el 31,98% en el segundo trimestre del aiflo 2023.
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Tabla 21
Composicion de las Venta Suministros de Oficina abril a junio 2024
abril ajunioafio 2024

Ingresos por Ventas 0% $ 73.850,01
Ingresos por Ventas 12% - 15% $ 25.664,00
$ 99.514,01

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 19
Composicion de las Venta Suministros de Oficina abril a junio 2024

COMPOSICION DE LAS VENTAS TOTALES
PERIODO ABRIL A JUNIO 2024

® |ngresos por Ventas 0% Ingresos por Ventas 12% - 15%

Elaborado por: Ortega & Villdn, (2024)

Las ventas de los productos gravados con tarifa Iva diferente de cero

representaron el 25,79% en el segundo trimestre del afio 2024.

Una vez analizados la composicion de las ventas totales en el segundo
trimestre de los afios 2022, 2023 y 2024, se resumen que si hubo una afectacion a

los ingresos de la empresa por el incremento en 3% del IVA.
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Ventas Consolidadas

Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina Venta de

Productos Alimenticios

Tabla 22
Ventas Consolidadas periodos abril a junio 2022-2023-2024
Abril a Junio
afo 2022 afno 2023 ano 2024
Ingresos por Ventas lva 0% $ 42.220,51|$% 68.27195| % 73.850,01
Ingresos por Ventas Ilva 12% -15% | $ 39.084,92|$ 40.237,11|$ 34.379,11
$ 81.305,43| $ 108.509,06 [ $ 108.229,12

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 20
Ventas Consolidadas periodos abril a junio 2022-2023-2024

aiio 2022
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Ingresospor Yentas 0% ™ Ingresos por Ventas 1% - 15%

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Las ventas en el mismo periodo (abril y junio) para los afios 2023 y 2024
fueron muy similares (disminuyeron en 0,26%), sin embargo, las ventas de los

productos gravados con tarifa Iva diferente de cero cayeron en 14,56%.

Costo de Venta por unidad de negocios comparados por los periodos
abril ajunio afios 2022, 2023 y 2024.

Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina
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Tabla 23

Costo de Venta Suministros de Oficina periodos abril a junio afios 2022, 2023 y
2024.

Abril aJunio

afio 2022 ano 2023 afio 2024
Costo por Venta lva 0% $ 2744333 | $ 47.620,88 | $ 47.804,15
Costo por Venta lva 12% - 15% $ 2836543 | $ 19.83504 | $ 17.607,90
$ 55.808,76 | $ 67.45592 | $ 65.412,05

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 21

Costo de Venta Suministros de Oficina periodos abril a junio afios 2022, 2023, 2024.

COSTO DE VENTA DE SUMINISTROS DE OFICINA
PERIODO ABRIL - JUNIO
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Costo por Venta 0% B Costo por Venta 12% - 15%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

La disminucion del costo de venta para el periodo comparado afios 2023 y

2024 se debe por la caida de las ventas en el lapso comparado.
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Unidad de Negocios: Venta de Productos Alimenticios

Tabla 24
Costo de Venta Productos Alimenticios periodos abril a junio afios 2022, 2023 y
2024.
Abril a Junio
afio 2022 afio 2023 afio 2024
Costo por Venta lva 12% - 15% $ 475123 | $ 449276 | $ 5.054,76
$ 475123 $ 4492,76 | $ 5.054,76

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 22

Costo de Venta Productos Alimenticios periodos abril a junio afios 2022, 2023 y

2024.
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COSTO DE VENTA DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS
PERIODO ABRIL A JUNIO
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Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

anio 2024

Para el afio 2024 se incrementa el costo de venta en los productos gravados

con tarifa lva diferente de cero porque el IVA paso de 12% al 15%.
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Costo de Venta Consolidados

Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina Venta de

Productos Alimenticios
Tabla 25

Costo de Venta Consolidado periodos abril a junio afios 2022, 2023 y 2024.

Abril a Junio

ano 2022 afio 2023 afno 2024
Costo por Venta Iva 0% $ 27.44333 | $ 47.620,88 | $ 47.804,15
Costo por Venta Iva 12% - 15% $ 33.116,66 | $ 24.32780 | $ 22.662,66
$ 6055999 | $ 71.948,68 | $ 70.466,81

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 23

Costo de Venta Consolidado periodos abril a junio afios 2022, 2023 y 2024.
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Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

De manera consolidada, el costo de venta disminuyé en un 2,10%
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Impuestos mensuales pagados comparados por los periodos abril a

junio afios 2022, 2023 y 2024.

Tabla 26
Impuestos mensuales periodos abril a junio afios 2022, 2023 y 2024.
Abril a Junio
afio 2022 afio 2023 afio 2024
Retencién en la Fuente de $ 634,30 | $ 515,04 | $ 1.592,78
Impuesto a la Renta
Retencion en la Fuente de
Impuesto al Valor Agregado $ 375398 | $ 3.00352 | $ 4.414,02
$ 438828 [ $ 351856 | $ 6.006,80

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 24
Impuestos mensuales periodos abril a junio afios 2022, 2023 y 2024.
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Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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En cuanto al pago de los Impuestos Fiscales mensuales hubo un mayor
desembolso durante el segundo trimestre afio 2024.

Rentabilidad bruta por unidad de negocios comparados por los periodos abril
a junio afios 2022, 2023 y 2024.

Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina
Tabla 27

Rentabilidad Bruta Venta de Suministros de Oficina periodos abril a junio afios 2022,
2023y 2024.

Abril a Junio
afno 2022 afno 2023 afno 2024
Rentabilidad Bruta por $ 1477718 | $ 20.651,07 | $ 26.045,86
Ventas Iva 0%
Rentabilidad Bruta por $ 317786 | $ 12.957,11 | $ 8.056,10
Ventas lva 12%-15%
$ 17.955,04 $ 33.608,18 $ 34.101,96

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
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Figura 25
Rentabilidad Bruta Venta de Suministros de Oficina periodos abril a junio
afios 2022, 2023 y 2024.
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Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

De manera general, la rentabilidad de la unidad de negocio se incrementa en
1,47%; a pesar que la rentabilidad de los productos gravados con tarifa diferente de

cero decrece en 37,82%.
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Unidad de Negocios: Venta de Productos Alimenticios

Tabla 28

Rentabilidad Bruta Venta de Productos Alimenticios periodos abril a junio afios

2022, 2023 y 2024.

Abril a Junio

afo 2022

afo 2023

afo 2024

Rentabilidad Bruta por
Ventas Iva 12%-15%

$

2.790,40

$ 3.652,20

$ 3.660,35

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Figura 26

Rentabilidad Bruta Venta de Productos Alimenticios periodos abril a junio afios

2022, 2023 y 2024.
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Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

afo 2024

Ligero incremento de la rentabilidad en el periodo abril a junio 2024 (0,22%).
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Rentabilidad Consolidadas

Unidad de Negocios: Venta de Suministros de Oficina Venta de
Productos Alimenticios
Tabla 29
Rentabilidad Consolidada periodos abril a junio afios 2022, 2023 y 2024.

Abril a Junio

ano 2022 afo 2023 afno 2024

$ 14.777,18 $ 20.651,07 $ 26.045,86
Rentabilidad Bruta por

Ventas lva 0%

$ 5.968,26 $ 16.609,31 $ 11.716,45
Rentabilidad Bruta por
Ventas Iva 12%-15%

$ 20.745,44 $ 37.260,38 $ 37.762,31

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)
Figura 27
Rentabilidad Consolidada periodos abril a junio afios 2022, 2023 y 2024.
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Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)
70



A nivel general, la rentabilidad se incrementé en 1,33%. Esto fue debido al

aumento de las ventas de productos con tarifa 0%.

Costo de Bienes con valor de IVA antes y después de su incremento

Tabla 30

Costo de Bienes con IVA antes y después de incremento

Costo IVA12% [ Costo | IVA15% | Costo
Total Total
Bebidas Gaseosas 1000 |$ 0,3833($ 0,0460($ 0,4293($ 0,0575($ 0,4408
ml
Bebidas Gaseosas 300 |$ 0,1783|$ 0,0214|$ 0,1997|$ 0,0267|$ 0,2050
mi
Aguaenbotella400cc ($ 0,1518|$ 0,0182|$ 0,1700{$ 0,0228($ 0,1746
Agua en botellon 5litros |$ 1,7900|$ 0,2148|$ 2,0048{$ 0,2685($ 2,0585
Jugo en cartén 195 ml $ 0,3708|$ 0,0445($ 0,4153|$ 0,0556|$% 0,4264
Gasolina ecopaisgalon |$ 2,1430($ 0,2572($ 2,4002($ 0,3215|$ 2,4645

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Uno de los rubros que tuvo mayor incidencia en los costos operacionales de

las empresas es el incremento de los combustibles, a pesar de que no corresponde

a una materia prima; sin embargo, su costo si impacta de manera directa con el

costo de venta de los productos que ofrece una empresa.
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Costo de Bienes con valor de IVA 0%

Tabla 31

Costo de Bienes con IVA 0%

_ Costo
Unida Costo o
hasta _ _ . | Vvariacion
d Junio | Variacion
Marzo %
Medida 2024
2024
Cebolla paitefia Kilo $ 1,1019($ 1,8875|$ 10,7856 71,30%
Leche deslactosada Litro $ 1,2400($ 1,2700{$ 10,0300 2,42%
Pan Integral Molde 600gr |$ 1,8400[$ 2,1900({$ 0,3500[ 19,02%
Pan Blanco Molde 600gr |$ 1,5900{$ 1,6700{$ 0,0800[ 5,03%
Margarina 500gr ($ 2,9900{$ 3,1400|$ 0,1500| 5,02%
AtUn en lata 180¢gr |$ 1,4300/$ 1,5600($ 0,1300] 9,09%

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Es importe resaltar que ciertos productos que no gravan lva han reportado

incremento en su costo. Se entiende que esto se debe por el incremento de todos

los productos que gravan IVA y forman parte de la cadena de produccion de un bien.

4.6.2 Caso Practico:

Estudio, revision y andlisis de las operaciones

comerciales de la Compafiia XYZ entre los ejercicios econdmicos 2023y

2024.

Identificacidén: La empresa XYZ es una firma consultora con experiencia en

la gestion integral de talento humano, provee soluciones diferenciadoras en materia

de talento humano, seleccion de personal, desarrollo organizacional y gestion de
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proyectos. Posee una selecta cartera de clientes que avalan su trabajo, resultados y
experiencias. Son innovadores, generan valor en cada proyecto y prometen el

retorno sobre la inversion que realizan sus clientes.

Actividad EconOmica: La empresa tiene registradas las siguientes

actividades economicas en el Registro Unico de Contribuyentes (RUC):

e Prestacion de asesoramiento y ayuda a las empresas y a las
administraciones publicas en materia de planificacion, organizacion,
eficiencia y control, informacién administrativa, etc.,

e Actividades de busqueda, seleccién, recomendacion y colocacion de
personal, incluida la colocacion o busqueda de ejecutivos, actividades de
las agencias y oficinas de seleccion de actores, por ejemplo, para obras
de teatro y actividades de agencia de colocacion por internet (on line),

e Suministro de trabajadores para las actividades de los clientes por
periodos limitados de tiempo con el fin de reemplazar a empleados de los
clientes o suplementar temporalmente su fuerza de trabajo, cuando los
trabajadores suministrados son empleados de las propias agencias de
empleo temporal, las unidades clasificadas en esta clase no se encargan
de la supervision directa de sus empleados en los lugares de trabajo de

los clientes.

e Principales productos que se comercializan: El producto que vende la
empresa es dar soluciones diferenciadoras en materia de talento humano,

seleccion de personal, desarrollo organizacional y gestion de proyectos.

Posicionamiento en el mercado: La empresa XYZ hasta el afio 2019 poseia
una cartera de 20 clientes fijos, teniendo una discreta participacion en el mercado de
las compafiias que ofrecen este tipo de servicios. Pero es a partir del afio 2020 con
la aparicion del COVID 19, que al igual que muchas empresas, empieza a tener
ciertos problemas operacionales y econdmicos (pérdida de clientes); mismo que no
han permitido que la empresa se recupere en la medida que sus accionistas lo

esperaban.
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Durante el afio 2021, la empresa empezs6 con una lenta recuperacion; misma

gue por los problemas sociales actuales que vive el pais y sumado a esto la reforma

tributaria que incremento el IVA en 3% (puesta en vigencia a partir de abril de 2024),

no logra salir de su estado actual. Sin embargo, la empresa XYZ busca estrategias

para poder captar e incrementar su cartera de clientes y tratar de volver a su estado

anterior de ingresos.

Revision y analisis de las operaciones comerciales de la Compafiia XYZ

entre los ejercicios econémicos 2023 y 2024.

Para revisar las operaciones comerciales de la compafiia XYZ durante los

ejercicios economicos 2023 y 2024, se van a analizar ciertos rubros de los estados

financieros; entre ellos, ventas, costo de ventas, rentabilidad,

Ventas comparadas por los periodos enero ajunio

Tabla 32
Ventas periodos enero a junio afios 2023 y 2024

etc.

afnos 2023y 2024.

Enero a Junio
ano 2023 ano 2024
Ingresos por Ventas 0% $ - $ 1.900,00
Ingresos por Ventas 12% - 15% $ 157.989,99 $ 118.977,58
$ 157.989,99 $ 120.877,58

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

74



Figura 28

Ventas periodos enero a junio afios 2023 y 2024
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Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

Las ventas decrecieron en 23,49% para el primer semestre afio 2024, cuya

afectacion se debe por el incremento del IVA en 3%.

Ventas comparadas por los periodos abril a junio afios 2023 y 2024.

Tabla 33

Ventas periodos abril a junio afios 2023 y 2024.

Abril a Junio
ano 2023 afno 2024
Ingresos por Ventas 0% $ 1.900,00
Ingresos por Ventas 12% - 15% $ 72.816,56 $ 37.702,50
$ 72.816,56 $ 39.602,50

Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)
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Figura 29
Ventas periodos abril a junio afios 2023 y 2024
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Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Las ventas decrecieron en 45,61% para el segundo trimestre afio 2024.
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Costo de Venta y Gastos Operacionales comparados por los periodos

enero a junio afios 2023 y 2024.

Tabla 34
Ventas periodos abril a junio afios 2023 y 2024.
Enero a Junio
afno 2023 afno 2024
Costo de Venta $ 35.584,91 $ 21.723,12
Gastos Operacionales $ 37.061,66 $ 33.058,92
$ 72.646,57 $ 54.782,04

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 30

Costo de Venta y Gastos Operacionales periodos enero a junio afios 2023 y 2024.

COSTO DE VENTA + GASTOS OPERACIONALES
PERIODO ENERO A JUNIO
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Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

La disminucién del costo de venta en el primer semestre afio 2024 se debe al

decrecimiento de ventas, a pesar de ello los gastos operacionales se mantienen.
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Costo de Venta y Gastos Operacionales comparados por los periodos
abril a junio aflos 2023 y 2024.

Tabla 35
Costo de Venta y Gastos Operacionales periodos abril a junio afios 2023 y 2024.
Abril a Junio
ano 2023 ano 2024
Costo de Venta $ 19.180,85 $ 10.668,55
Gastos Operacionales $ 19.145,78 $ 16.534,07
$ 38.326,63 $ 27.202,62

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 31

Costo de Venta y Gastos Operacionales periodos abril a junio afios 2023 y 2024.

COSTO DE VENTA + GASTOS OPERACIONALES
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Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)
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Utilidad Bruta en Ventas comparadas por los periodos enero a junio
afos 2023y 2024.

Tabla 36

Utilidad bruta en ventas periodos enero a junio afios 2023 y 2024.

Enero a Junio

afo 2023 afo 2024
Utilidad Bruta en Ventas $ 122.405,08 $ 109.611,69
Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 32

Utilidad bruta en ventas periodos enero a junio afios 2023 y 2024.

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS
PERIODO ENERO A JUNIO
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Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

La Utilidad bruta en ventas cae en 10,45% en el primer semestre afio 2024.
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Utilidad Bruta en Ventas comparadas por los periodos abril a junio afios
2023 y 2024.

Tabla 37

Utilidad bruta en ventas periodos enero a junio afios 2023 y 2024.

Abril a Junio

afo 2023 afio 2024

Utilidad Bruta en Ventas $ 53.635,71 $ 37.391,18

Elaborado por: Ortega & Villon, (2024)

Figura 33

Utilidad bruta en ventas periodo abril a junio afios 2023 y 2024.

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS
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Elaborado por: Ortega & Villén, (2024)

La Utilidad bruta en ventas cae en 30,29% en el segundo trimestre afio 2024.
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4.6.3 Conclusiones sobre el estudio de las dos empresas analizadas.

Una vez revisada la informacién financiera de las dos empresas, se puede
concluir que la afectacion de incremento del 3% sobre la tarifa de 12% del impuesto
al valor agregado es para todas las personas naturales y juridicas; dependiendo de

la actividad econOmica que esté desarrollando.

Asi como las empresas estudiadas, existen muchas que esta afectacion es
considerable; que hace que los accionistas y directivos mediten bien, para de esta
manera tomen las decisiones correctas y oportunas. Las autoridades
gubernamentales de turno deberian buscar manera de apoyar las actividades de las
pymes, ya que son éstas las grandes generadoras de empleos y forman parte

importante de los ingresos del Estado.
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CONCLUSIONES

En los tres ultimos meses, el pueblo ecuatoriano ha sido participe de la
vigencia de una reforma tributaria; la misma que cambid la perspectiva fiscal del
Ecuador: el impuesto al valor agregado se incrementa en 3 puntos al porcentaje
vigente hasta marzo 2024, pasé del 12% al 15%. El nuevo porcentaje de IVA se
aplicé a una serie de bienes y servicios, los cuales muchos de ellos la ciudadania
los paga al momento de realizar una transaccion (por ejemplo, los servicios
bancarios, los productos de primera necesidad, entre otros). Por ello, el impuesto es
denominado como directo. Este aumento provoca una especulacion en el costo de
la canasta bésica, lo cual hace que el Producto Interno Bruto (PIB) tenga variaciones
y afecte al crecimiento economico del pais.

El objetivo del Gobierno Nacional se estd cumpliendo de a poco, ya que lo
gue se obtenga servirA para tener recursos para financiar la lucha contra el
narcotréfico y el crimen organizado, también tratar de ponerse al dia con los valores
gue debe devolver a los contribuyentes de la tercera edad por objeto de IVA,
devoluciones a contribuyentes por impuestos pagados en excesos, devoluciones de

IVA a exportadores, entre otros rubros.
Se espera que los resultados de los objetivos propuestos el Gobierno

Nacional, tengas sus resultados a corto plazo, con miras a las nuevas elecciones en

los primeros meses del aiio 2025.
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RECOMENDACIONES

Luego de revisar y analizar que este incremento del porcentaje de IVA afecta
tanto a productores como consumidores, se puede decir que el impacto si es
considerable en ciertos productos de la canasta basica; donde si bien es cierto no
todos los productos estan gravados con este impuesto, pero si afecta de manera

indirecta mediante la cadena de produccion a un producto de primera necesidad.

La ciudadania debe cambiar sus habitos de consumos, esto es, ahorrar a la
hora de realizar compras, entender que el uso de tarjetas de crédito no es la
solucion para cubrir esta brecha creada por la reforma tributaria puesta en vigencia.
Buscar emprendimientos que ayuden a solventar este recurso faltante, es otra de las

opciones. Esto es visto desde el punto de vista del consumidor.

En cuanto a las pymes, tomando como referencia las empresas estudiadas
en el presente trabajo investigativo, deben estar atentas de las especulaciones que
puedan encontrarse con la materia prima que utilicen para su produccion. De igual
manera, las entidades de control como la Intendencia de Policia y el Servicio de
Rentas Internas deben apoyar a las pymes con campafas de control de precios e
informativa sobre aquellos productos que gravan tarifa 0% y 15%, respectivamente.
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