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RESUMEN

Este proyecto investigativo se divide en tres capitulos. En el primero, se plantea
el tema, se determina el problema, se crean los objetivos, general y especificos
que puedan facilitar el proceso de investigacion; en la justificacién se anota el
porqué de este tema escogido; se escribe una hipétesis defendiendo la
propuesta con argumentos validos y que puedan ser fundamentados durante el
proceso; se delimita el area de investigacion, en este caso, encuesta a los
estudiantes del tercero y cuarto semestre de la Carrera de Periodismo; y

finalmente se definen las variables que aparecen en la investigacion.

En el Capitulo Il, se divide en tres partes Marco Tedrico, Marco Legal y Marco
Conceptual y dentro de estas, existen subtemas que complementan la

investigacion.

En el Marco Tedrico se establecen los antecedentes de temas relacionados a
la propuesta investigativa, de donde surge, evoluciones, actualidad,
paradigmas de la comunicacion, redes sociales, evolucion de los medios de
comunicacion, las redes sociales, web 2.0, reportajes multimedia, perspectivas
éticas versus medios digitales; en esta parte se nombran los medios impresos
digitales que se someten al analisis de las estructuras basicas para las

publicaciones en Facebook.

En el Marco Legal, interviene la Ley Organica de Comunicacion y los articulos
gue puedan estar vinculados a la problematica propuesta y la entidad que se
encarga de aplicar la Ley, en este caso la Super Intendencia de Comunicacion,
SUPERCOM. En el Marco Conceptual, de definen los conceptos necesarios

sobre todo lo que tenga que ver con tecnologia virtual, internet, la
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comunicacién, Facebook y se realizan analisis comparativos entre los medios

impresos digitales elegidos para determinar estructuras basicas periodisticas.

En el tercer y ultimo Capitulo, Marco Metodoldgico, se procede a definir el
sistema para realizar el estudio comparativo y como obtener informacion de
profesionales del medio y estudiantes que pertenecen al area delimitada; las
entrevistas y encuestas se realizaron en este proceso, con Sus respectivos
bancos de preguntas y tabulaciones; al final se hace una discusion general de

resultados y se anexan imagenes que respalden textos.

Palabras Claves: Delimita — Paradigmas - Web 2.0 — Vinculados

— Perspectivas — Tabulaciones - Discusion.
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SUMMARY

This research project is divided into three parts. In the first chapter, the
question, determine the problem, you create objectives, general and specific,
which can facilitate the research process; in the justification note down why this
chosen topic; writes a hypothesis advocating the proposal with valid arguments
and that they can be grounded during the process; is delimits the area of
research, in this case, survey the students of the third and fourth semesters of
the career of journalism; and finally defined the variables that appear in the

research.

In chapter 1, is divided into three parts, theoretical framework, Legal framework
and Conceptual framework and inside them there are subtopics that

complement the research.

The theoretical framework sets out the background to issues related to the
research proposal, from which emerges, developments, news, paradigms of
communication, social networks, evolution of media, social networks, web 2.0,
multimedia reports, ethical perspectives versus digital media; in this part are
named digital printed media which are subjected to the analysis of the basic

structures for publications on Facebook.

In the Legal framework, acts of communication law and articles that may be
linked to the problematic proposal and the entity that is responsible for applying
the law, in this case the Super intendance communication, SUPERCOM. In the
Conceptual framework of defined the necessary concepts about everything that

has to do with virtual technology, internet, communication, Facebook and are
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made comparative analysis between digital print media chosen to determine

basic journalistic structures.

In the last chapter, methodological framework, we proceed to set the system to
perform is comparative study and how to get information from professionals and
students belonging to the demarcated area; interviews and surveys were
carried out in this process, with their respective banks of questions and
tabulations; at the end is a general discussion of results and images that

support texts are annexed.
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INTRODUCCION

Desde que el internet aparecio, las cosas cambiaron; envios de informacion
que tardaban dias 0 meses en llegar con el pasar de los afios, se convirtieron
en minutos y segundos, gracias a las herramientas que se fueron creando para

complementar este mundo virtual.

En la actualidad existen variedades de paginas web, blogs, medios de
comunicacién virtuales y las conocidas redes sociales que de alguna manera

facilitan el trabajo a muchas personas debido a su alcance mundial.

Los medios masivos de comunicacién, radio, television y prensa escrita han
formado parte de estos cambios tecnoldgicos para llegar con sus noticias a
masas en sectores muy distantes. Sobre los medios escritos digitales, la gran
mayoria usan paginas web y redes sociales para ganar audiencia; en estos
sitios virtuales se publican contenidos noticiosos que aparecen en las ediciones

impresas.

Al momento de publicar notas periodisticas en las redes sociales quienes
deben apegarse a un formato que genere interés en los lectores; si nos
enfocamos en una de las redes sociales principales del mundo como es el
FACEBOOK, estos medios son muy concretos al momento de subir

informacion.

Por ese motivo, lo que se busca con este proyecto investigativo es analizar las
estructuras basicas de las notas periodisticas publicadas en la plataforma de
Facebook tomando en consideracion a varios medios impresos digitales, de

distintas ciudades para hacer un analisis comparativo y al final sacar una
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conclusion que permita sugerir una adecuada estructura basica al momento de

subir informacion a la pagina de Facebook.

Cada medio de comunicacion, en este caso impreso digital, tiene su forma de
publicar noticias: textos cortos, con enlaces a la pagina web oficial de cada
medio, enlace a Twitter, foto, video, pie de foto, titulos sobre las imagenes,

entre otros.

Este proyecto tiene como objetivo comparar y seleccionar o definir una
estructura basica que se apegue al ambito periodistico y que sea de mucha
ayuda para los profesionales del medio o los futuros estudiantes de

comunicacion social.
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CAPITULO |

TEMA

Andlisis de las estructuras basicas de las notas periodisticas publicadas en la

plataforma de Facebook.

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Con el pasar de los afos, La Radio, Prensa Escrita y Television, o mejor dicho
Medios de Comunicacion masivos, han tenido cambios considerables
comunicacionales y tienen que ver con las redes sociales. Estas plataformas
permiten la interaccion y el intercambio de informacién de todo tipo, llamese a

estas imagenes, textos, videos, etcétera.

En la actualidad hay varias plataformas sociales principales como twitter,
instagram, Facebook entre otras. Cada una de ellas tiene su funcion y

estructura.

Las redes sociales en general tienen como finalidad generar debate sobre
diversos temas, entablar didlogos, organizar encuentros de ex compafieros de
la escuela, colegio o para dar a conocer informacion con cierta relevancia o de

interés para determinados grupos sociales.



Si nos enfocamos netamente en el &mbito periodistico, y si pensamos en una
plataforma que permita ingresar una noticia de forma inmediata y sin que los
lectores o seguidores se queden con las dudas en cuanto al ¢qué? ¢Quién?
¢,Como? ¢Donde? ¢ Cuando? ¢ Por qué?, faciimente la balanza se inclina por la
plataforma de Facebook, debido que permite subir informacién (textos),
imagenes, videos, enlaces de paginas al mismo tiempo, sin limitaciones de

caracteres, como lo hace Twitter que solo permite escribir hasta 140.

Estas herramientas son aprovechadas por millones de usuarios, llAmese a

estos, empresas, entidades publicas, privadas, personas naturales, etc.

En Ecuador, al igual que en otros paises del mundo, existen varios medios de
comunicacién impresos que con el pasar de los afios han optado por unirse al
nuevo sistema de comunicacidn digital; las redes sociales permiten la

interaccién de millones de personas alrededor del mundo.

Con el pasar de los afios el internet se ha convertido en una herramienta
fundamental para millones de personas. A pesar de la existencia de diversas
plataformas de interaccion social, hay preferencias sobre el twitter, instagram y

finalmente Facebook.

Facebook, es un ejemplo claro, un sitio web de redes sociales, y fue creado por
Mark Zuckerber en el afio 2004, cuando era alumno de la Universidad de
Harvard. A partir de septiembre 2006, Facebook se abri6 a todos los usuarios

del Internet (Phillips, 2007).

En este proyecto investigativo se intenta sugerir una estructura basica para
publicar notas periodisticas en Facebook a través de un analisis comparativo

de tres medios de comunicacion del Ecuador, El Telégrafo de Guayaquil, El



Comercio de Quito, El Mercurio de Cuenca versus EL PAIS, uno de los
principales medios impresos y digitales en Espafa donde se pueden observar

contenidos netamente informativos.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA
¢ Cuél es la estructura comunicacional basica que usan los medios de
comunicacién impresos de las principales ciudades del Ecuador, para difundir

sus acontecimientos en el Facebook?

1.3 SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA

¢,Cuadles son las redes sociales que utilizan los medios de comunicacion?

¢, Cudles son las redes sociales que el publico colectivo social usa para leer

noticias?
¢ Qué medios utilizan las redes sociales para hacer periodismo?

¢ Cuél es el impacto del uso de las redes sociales por los medios de

comunicacion?

1.4 OBJETIVOS DELA INVESTIGACION

1.4.1 OBJETIVO GENERAL
- Analizar las estructuras basicas de las notas periodisticas que publican

los medios en la red social Facebook, mediante un estudio comparativo



entre los diferentes periddicos de circulacion local para la difusion de

estructuras comunicacionales establecidas en este formato.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
- Identificar medios de comunicacién que aplican su propia estructura
comunicacional en Facebook de las principales ciudades del Ecuador.
- Definir las estructuras basicas de los medios impresos relacionados con
el estudio.
- Comparar las estructuras comunicacionales actuales propuestas por los

medios de comunicacién impresos/digitales proyectadas en facebook.

1.5 JUSTIFICACION

El objetivo es difundir a la sociedad ecuatoriana las ventajas que tienen las
redes sociales, en este caso facebook, no solo como herramienta personal,
sino también, como herramienta periodistica al momento de dar a conocer un
hecho; tomando en cuenta las ventajas que pueden presentar estas

plataformas comunicacionales.

Las plataformas comunicacionales son universales, masivas, pueden llegar a
millones de personas en todo el mundo y el efecto es inmediato. Con este
adelanto tecnoldgico se puede ahorrar dinero y tiempo; dinero porque en el
pais existen empresas que ya no hacen ejemplares impresos sino,
simplemente los transforman a virtuales y llegan a todos sus suscriptores; en
cuanto al tiempo, es inmediato, pues da facilidad a cualquier persona o

empresa para redactar algun tipo de publicacion y difundirla en tiempo record.



1.6 DELIMITACION O ALCANCE DE LA INVESTIGACION

S tomaran como referencias las estructuras de los diarios El Telégrafo, El
Comercio y El Mercurio, detectando las diferencias e igualdades entre ellos,
para la difusion de estructuras comunicacionales establecidas en este formato
y de manera conjunta consultar las opiniones de estudiantes del octavo
semestre de la Carrera de Periodismo de la Universidad Laica Vicente

Rocafuerte de Guayaquil.

1.7 HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION O IDEAS A DEFENDER

Un andlisis de las estructuras basicas similares estandarizadas de las notas
periodisticas entre los medios permitird una mayor cantidad de seguidores a
través de la red social Facebook, utlizada por los medios como canal

alternativo de comunicacion.

1.8 VARIABLES

1.8.1 Variable independiente
Andlisis de la estructura basica de las notas periodisticas publicadas en

facebook.

1.8.2 Variable dependiente

Redes sociales: facebook y el medio de comunicacion escrito.



CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes Historicos

El cambio Comunicacional- Los cambios en el ambito comunicacional se
pueden apreciar de diferentes maneras, por actitudes de la sociedad frente a

los medios tradicionales y los digitales.

Existe un espacio en el cual se puede combinar varios medios al mismo
tiempo, Television en directo, Radio y Prensa Escrita. En este ultimo la forma
mas evidente de verificar su aceptacion por el publico es la demanda fisica de

los ejemplares impresos ante el incremente de los contenidos audiovisuales.

Es ahi donde aparecen las redes sociales que facilitan de alguna manera la
difusién de informacion instantdnea, precisa con imagenes videos y enlaces
gue alimenten la noticia del momento. Hay que tomar en cuenta que asi como
hay competencias en los ejemplares impresos entre los diarios, también existe
competencia en las paginas o espacios digitales, que tiene como objetivo
acaparar la mayor cantidad de visitantes 0 seguidores y de esa manera dar a

conocer su producto.



2.2 Paradigmas de la Comunicacion

Los Medios de Comunicacion Masivos como se conoce a la Radio, Prensa y
Television, se dieron a conocer en el siglo XX y esto permitié que se genere el
interés por las personas. Su evolucion fue tan notoria que con el pasar de los
afos los equipos de transmision se iban modernizando y se fueron generando

las preferencias entre los usuarios y los medios.

Hasta unos cuantos afios después su acogida fue impresionante, hasta que
aparecio el internet, que indirectamente fue desplazando a ciertos medios o
simplemente ayudaron a mejorar su sistema de transmision de informacion;
esta herramienta mundial nace en 1969 y desde entonces las cosas han

cambiado en el entorno comunicacional.

Esto no solo permitiria bajar o difundir informacion en cualquier parte del
mundo, sino, crear paginas o plataformas de interaccion social, que aparte de
ayudar o facilitar el trabajo comunicativo, permitiria crear interés en las
personas con o sin titulo de estudio superior. Las plataformas consideradas
principales son Facebook, Twitter e instagram. Cabe recalcar que no son

paginas iguales, cada una de ella tiene su funcion y estructura.

El Twitter permite difundir textos hasta 140 caracteres y dentro de ese rango
enlaces de paginas; En Instagram se pueden subir fotos con un pie de foto que
permita detallar mas sobre la imagen cargada; En cuanto al Facebook, al
mismo tiempo permite subir textos, imagenes, enlaces y videos lo que ha
generado la aceptacion por millones de seguidores a nivel mundial y por

supuesto, los medios de comunicacion impresos han optado por esta



plataforma debido a la facilidad para subir informacion de primera mano e

instantanea.

Si comparamos la difusion de informacion de ediciones impresas y la de
ediciones digitales, se llega a la conclusion que en las digitales se puede
publicar notas instantaneas y pueden ser vistas en cualquier parte del mundo; y
si nos basamos en la edicién impresa toca esperar la impresion del tiraje, no es

tan actualizada como parece.

El avance tecnoldgico y su imparable acogida por empresas, industrias, medios
de comunicacion entre otros, ha permitido que haya mejor comunicacion de
forma inmediata. Hasta la fecha el valor de las redes sociales como fuente de

noticias y referencias no ha sido examinado a profundidad.

Si la base radica solo en medios de comunicacion impresos principales del
pais, como lo son: El Telégrafo de Guayaquil, EI Comercio de Quito, El
Mercurio de Cuenca se puede observar que el contenido de sus perfiles son

netamente informativos.

En este tema se busca establecer una estructura que permita hacer
publicaciones periodisticas desde cualquier perfil de la red social de

FACEBOOK; combinacion entre textos, imagenes, y videos.

2.3 Las Redes sociales
Ademas de considerarse como un nuevo medio de transmision de informacion,
han aportado valores agregados a sus paginas que de alguna manera u otra

facilita el manejo de sus herramientas internas.



Segun la experta Huffington “los medios de comunicacion estan abrazando ya
los métodos de los nuevos avances tecnoldgicos, incluidas la transparencia, la
interactividad y la inmediatez” (Fresneda, 2010). La transparencia es, segun el
profesor Juan Luis Manfredi (2008), “sindbnimo de sociedad abierta y fuerte”. La

inmediatez informativa esta fuera de toda duda en las redes sociales.

El microblogging, es el nombre que se le da a las redes sociales donde se
permite la difusion de informacion de manera eficaz e inmediata. Se toma en
cuenta un ejemplo claro de este tipo de plataformas comunicacionales; La
muerte del famoso cantante Michael Jackson, la noticia se propagd a nivel

mundial gracias a una Pagina web que brinda informacién Rosa.

2.4 La Web 2.0

Abarata costos y con un ordenador y una conexion a Internet permite difundir
cualquier noticia en cuestion de instantes a cualquier parte del mundo. No es
necesario desplazar unidades moviles o cualquier otra herramienta, ademas los
teléfonos moviles facultan que a través de un SMS, 160 caracteres, se
actualice cualquier pagina web.

Las redes sociales promueven la inmediatez con calidad. A diferencia de los
periodicos en linea que suelen tener estructuras maquetadas o que de alguna
forma retrasa el proceso de velocidad de publicacion y esto implica que

necesitan mas tiempo para subir la noticia.

Maria Jesus Lamarca (2006) aclara que: “El término interactividad se utiliza hoy
con dos sentidos muy diferentes. Uno como sindénimo de participacion en
relaciones comunicativas establecidas entre las personas, donde es corriente

utilizar la voz interactuar en lugar de conversar, dialogar, colaborar, votar, etc.
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Y otro como la relacion que se establece entre los seres humanos y las
maquinas, esto es, el método por el cual un usuario se comunica con el

ordenador, sea local o remoto”.

2.5 Reportaje Multimedia como género de periodismo digital actual

Existen millones de temas que pueden ser tratados como reportajes
multimedia. En este caso los medios de comunicacion digital cubren sus
propios temas de interés y coyunturales para sus seguidores, esto puede ser a

nivel local o internacional.

Los medios que se nombraron anteriormente tienen clara la propuesta que le
quieren mostrar a sus cibernautas, con textos, imagenes, videos, enlaces a
otras plataformas, enlaces a paginas web de la misma empresa, aunque no

poseen el mismo orden pero si su propio estilo.

La interpretacién es otro de los rasgos del reportaje tradicional que se incorpora
al género en Internet. El reportaje multimedia puede moverse en una linea mas

marcadamente interpretativa o mas centrada en la informacion.

2.6Perspectiva Etica en el Periodismo Digital

En este sistema tecnoldgico, cualquier persona es capaz de subir informacion
noticiosa con probabilidades enormes de ser receptadas por grupos a nivel
mundial. Velar por la ética integral es la principal funcion de un periodista
calificado. “En la era digital la ética es la unica razén de ser del periodista”

(Casasus, 2011).
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Lo que permite diferenciar entre el profesional y otros informantes es el
compromiso, solidario, ético con la intencion de obtener informacion mas

precisa y fiel a la realidad basandose en fuentes confiables.

El periodista debe mantener sus principios éticos tradicionales que obligan al
profesional a ser objetivo. Ser responsable con los flujos de informacion.
Investigar las fuentes oficiales antes de emitir alguna nota. Garantizar el uso
correcto de la lengua en la comunicacion. Desarrollar nuevas culturas de textos

adaptados a las nuevas formas de hacer periodismo.

2.7 Periodismo transmedia en las redes sociales
Las plataformas de interaccion social en la actualidad son espacios ideales
para hacer periodismo. Algunos destacan como los blogs, Youtube vy

microblogs, Twitter y lugares relacionados.

Los periodistas en muchas ocasiones, y por falta de oportunidades laborales en
los medios de comunicacion tradicionales, se ven en la obligacién de trabajar
de manera independiente, creandoasi su propio espacio en estas plataformas.
Michael Kunczik (2001), “la libertad de prensa es una realidad para poco mas

de 200 personas con mucha plata”.

El micro blog es perfecto para generar leads precisos. Incluso con posibilidades

de subir imagenes (foto, video, audio y mapas) y enlaces.

Los periédicos trabajan hoy con la construccion de fuentes oficiales, oficiosas y
las independientes a partir del Twitter, y la circulacién es posible a partir de

esto espacio, incluso para los primeros contactos.
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Como dice José Luis Orihuela (2011; 7), “Twitter es una herramienta
paraddjica: nunca fue tan sencillo hacer algo tan complicado, ni tan complicado
hacer algo tan sencillo”. Por ser tan sencillo, es al mismo tiempo practico y

abierto a la circulacion de la informacion.

2.8 La arquitectura de la informacion

El contenido de las notas periodisticas para las redes sociales depende mucho
de la estructuracion de las empresas y sus autores. La noticia puede ser la
misma en todos los medios digitales pero el trato, el enfoque y el estilo o pone
cada medio; si para un periddico digital es indispensable solo mostrar fotos,
solo eso se harg; para otro medio pueden ser prioritarios los videos; lo que si
de alguna manera coincide son los enlaces que al usuario lo llevan a la pagina

principal digital de ese medio.

Previo a las publicaciones es necesario tener claro la estructura con la cual se
va a trabajar, es por eso que se implementé un FLUJOGRAMA ALGORITMICO
CIRCULAR RIZOMATICO (Ren6, 2010), que se refiere a la creacion visual de
los contenidos posibles en una publicacién. En este flujopgrama se pueden
plasmar de forma temporal las opciones de ubicacién de los contenidos antes

de la realizacion.

2.9 Periodismo Transmedia

Se puede definir periodismo transmedia al lenguaje periodistico y narrativas
tomando en cuenta ciertos medios para llegar a los usuarios. En este tipo de
publicaciones se optan por alternativas audiovisuales, méviles y de interaccion

al momento de la difusion.
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Es necesario recalcar la importancia de la tecnologia celular como una
herramienta indispensable que proporciona facilidades de traslado y la
instantaneidad al momento de subir informacién, aunque es necesario

previamente hacer un texto borrador

¢Se han preguntado la diferencia entre periodismo transmedia y las otras
formas narrativas? Con la transmedia es mas practico tomar ventaja de las
opciones comunicacionales de la sociedad post moderna, donde es primordial

la interaccion al momento de comunicar;

Existen 10 caracteristicas esenciales presentadas por José Luis Orihuela

(2004):

1. El usuario es parte del proceso, y nho solamente una audiencia pasiva;

2. Los medios venden contenido y no soporte;

3. El contenido se produce en tiempo real y no diario o semanal,

4. El espacio de datos es ilimitado, sin limitacién de tiempo u espacio;

5. El medio es autbnomo:

6. El proceso comunicacional es de muchos para uno y de muchos para

muchos y no de uno para muchos;

7. Utiliza el hipertexto y no el lenguaje lineal;

8. Ofrece interactividad al usuario (antes receptor) en la organizacién y

obtencion de informacion;

9. Ofrece informacion sobre la informacion.
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2.10 Estructura Narrativa de un Reportaje

No es necesario que exista un lead. En general, toda noticia tiene lead, pero la
escuela de los EE.UU no lo define asi, es decir, el concepto de piramide
invertida (Imagen 6). En un reportaje, podemos hacer una construccion de lead

mas flexible.

En el reportaje también se puede distribuir todo el contenido noticioso en todo
el texto y a esto se lo conoce como “Piramide deitada” (Joao canavilhas, 2006).

(Imagen 7).

En este existe la interpretacion del autor. Es un texto noticioso y autoral al
mismo tiempo. El uso del sistema de piramide es con el propésito de garantizar

la objetividad.

Ademas, Yanes (2004; 197) argumenta que “la tendencia del periodismo en la
actualidad se encamina al reportaje profundo, y la noticia, sin mas, va dejando

paso al periodismo interpretativo”.

Sobre este tema, José Javier Muiioz (1994; 35 apud Yanes, 2004) manifiesta la
libertad en cuanto a la estructura de un reportaje debido a su complejidad, y es
ahi donde aparece la importancia de crear subtitulos, antetitulos, sumarios y

ladillos llamativos.
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2.11 Medios y redes sociales

Las plataformas comunicacionales, por su versatilidad han logrado la
incorporacion de miles de usuarios en tiempo record. En vista de esta acogida
presentada por los cibernautas sobre las redes sociales, los periédicos
apuestan en la actualidad por esta nueva modalidad; donde se proyecta su
marca como tal en las diferentes redes para lograr esa aceptacion por parte de

los diferentes grupos sociales.

Si nos enfocamos en Facebook podemos encontrar grupos de diferentes
marcas de la competencia, que ofrecen informacion de Ultima hora o

simplemente de grupos sociales.

El objetivo de los medios digitales es generar vinculos sdlidos con los lectores
a través de sus publicaciones, y se logra con la actualizaciéon inmediata de los
acontecimientos diarios. A largo corto plazo, dependiendo de la acogida de

esta pagina, se pueden generar intereses noticiosos o informativos.

2.12 Medios Impresos / digitales / Ecuador

En Ecuador los medios tradicionales impresos no se quieren quedar atras y
cada uno de ellos impone su propia estructura al momento de hacer
publicaciones en las redes sociales, en este caso, el enfoque esta en

Facebook.
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2.12.1 El diario el Telégrafo de Guayaquil

Fue fundado en Guayaquil el 16 de febrero de 1884 por Juan Murillo Miro,
cuenta con un perfil de Facebook

https://www.facebook.com/diarioeltelegrafo/timeline, con mas de 41000

seguidores; Segun la publicacion de su primera foto, se puede tomar como
referencia la fecha de creacion de la pagina de este diario en Facebook, el 8 de
Julio del 2009, mas de 6 afios en esta plataforma. Posee su propia pagina web

www.telégrafo.com.

Este medio, impreso y digital, en la actualidad hace sus publicaciones en este

perfil. (Imagen 1).

2.12.2 El Comercio de Quito

El 5 de enero de 1792 circul6 el primer ejemplar de Primicias de la Cultura de
Quito. Se trataba de un documento que, a manera de periddico, circulaba en la
sociedad quitefia de entonces, aun colonizada por Espafia. La Sociedad
Patriética de Amigos del Pais se encargd de editar las Primicias, bajo el
liderazgo académico de Eugenio de Santa Cruz y Espejo, nuestro procer de

la independencia.

Su perfl de Facebook se encuentra a través de este enlace

https://www.facebook.com/Diarioelcomercio/timeline con mas de 709000 “me

gusta” y tienen su propia pagina web www.elcomercio.com. (Imagen 2).

2.12.3 Diario Independiente de la Mafiana "El Mercurio”

Fundado el 22 de octubre de 1924. En su primera década el periédico fue
conducido por tres directores. El primero de ellos fue el doctor Carlos Aguilar

Vasquez. Posteriormente le sucedio en el cargo el doctor Manuel Moreno Mora.


https://www.facebook.com/diarioeltelegrafo/timeline
http://www.telégrafo.com/
https://www.facebook.com/Diarioelcomercio/timeline
http://www.elcomercio.com/
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Los dos se destacaron por su talento, vision del futuro y la habilidad para
escribir. El tercer director fue el sefior José Sarmiento Abad. Su perfil de

Facebook es https://www.facebook.com/diarioelmercurio/timeline y tiene mas

de 68000 “me gusta”; su pagina web es www.elmercurio.com.ec. (Imagen 3).

Cada medio de comunicacion impreso/digital, tiene una estructura de

publicacién de notas periodisticas:

El Telégrafo de Guayaquil, se caracteriza por hacer publicaciones cortas,
Titulos cortos, enlace de su pagina web, foto del suceso y en varios casos

publican videos que pueden ser reproducidos directamente con un simple

“play” .

El Comercio de Quito, se caracteriza por publicar antetitulos (entre 1 a 4
palabras), imagen con el titulo sobre ellas y un pie de foto y un enlace para ir

directo a su péagina oficial web.

El Mercurio de Cuenca, en este caso publica El tema del suceso con enlaces

de Twitter y de su pagina oficial web con imagenes.

2.12.4 EL PAIS

Ofrece noticias de ultima hora y toda la actualidad nacional, internacional,
economia, deportes, sociedad, viajes. Fundado el 4 de mayo de 1976. Su perfil

de FACEBOOK es https://www.facebook.com/elpais/info/?tab=page info con

casi dos millones de seguidores y su pagina web es http://elpais.com. (Imagen

4),


https://www.facebook.com/diarioelmercurio/timeline
http://www.elmercurio.com.ec/
https://www.facebook.com/elpais/info/?tab=page_info
http://elpais.com/
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2.13 MARCO LEGAL

2.13.1 Medios de Comunicacion y la Supercom
Los Medios de Comunicacion en general, llamese a estos, radio, prensa escrita
y television, difunden informacién sobre acontecimientos inesperados a nivel

nacional o internacional.

El hecho de ser medios de transmision de informacion y recurrir a fuentes
confiables no quita la posibilidad de cometer errores que puedan herir la
susceptibilidad de los lectores, radioyentes o televidentes; es aqui donde

aparece la SUPERCOM. (Figura 5).

La Superintendencia de la Informacion y Comunicaciéon (SUPERCOM) es un
organismo técnico del Estado ecuatoriano, que tiene capacidad constitucional y
legal de velar por la vigilancia, auditoria, intervencion y control de las
actividades comunicacionales de produccién y difusion de contenidos, a través

de la radio, television, prensa y de las paginas web, registradas en Ecuador.

La SUPERCOM tiene una administracion desconcentrada, con personalidad
juridica, patrimonio propio y autonomia administrativa, presupuestaria y
organizativa. Cuenta con amplias atribuciones para cumplir las disposiciones

normativas de la informacion y comunicacion.

Esto en cuanto a los Medios considerados tradicionales, pero ¢qué sucede
con el internet? ¢Con las redes sociales? ¢(Cémo la SUPERCOM puede

regular esta red mundial?

La Superintendencia de la Informacion y Comunicacion, para poder llevar a

cabo los controles legales correspondientes, se respalda con la Ley Organica
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de Comunicaciéon (LOC) CON REGISTRO Oficial # 22, Quito martes 25 de

Junio del 2013y 119 articulos.

En esta Ley reguladora se observa diversos articulos que se pueden aplicar
segun los incumplimientos de los medios tradicionales; pero cuando estos
medios tienen perfiles en las redes sociales las cosas cambian; es por eso que
se mostrara a continuacion varios articulos que permitan tener una idea clara

sobre su accionar.

2.13.2 LEY ORGANICA DE COMUNICACION

2.13.2.1 Titulo | Disposiciones preliminares y definiciones
Art. 1.- Objeto y ambito.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger y
regular, en el d&mbito administrativo, el ejercicio de los derechos a la

comunicacion establecidos constitucionalmente.

En este articulo se define el objeto de la Ley sobre los derechos que tienen las
empresas y personas al momento de hacer publicaciones. Libertad de

expresion pero con responsabilidad.

Art. 4.- Contenidos personales en internet.- Esta ley no regula la
informacion u opinion que de modo personal se emita a través de
internet. Esta disposicion no excluye las acciones penales o civiles a las
qgue haya lugar por las infracciones a otras leyes que se cometan a traves

del internet.

Art. 5.- Medios de comunicacién social.- Para efectos de esta ley, se
consideran medios de comunicacion social a las empresas,

organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi como a las
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personas concesionarias de frecuencias de radio y television, que prestan
el servicio publico de comunicacién masiva que usan como herramienta
medios impresos o0 servicios de radio, television y audio y video por
suscripcion, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el

medio de comunicacion a través de internet.

Los dos articulos se complementan (4 y 5). El simple hecho de tener alguna
cuenta en cualquiera de las redes sociales principales como Facebook, Twitter,
instagram, entre otras, y hacer alguna publicacion indebida o errada por parte

de algun usuario, no significa que queda exento de la aplicacién de esta ley.

En el caso de los medios impresos tradicionales que posean perfiles o
suscripciones y hacen publicaciones en estas redes sociales, tienen la misma

responsabilidad como si fuera una publicacion impresa.

2.13.2.2 CAPITULO II Derechos a la comunicacién / SECCION II / Derechos de

igualdad e interculturalidad

Art. 35.-Derecho al acceso universal a las tecnologias de la informacién y

comunicacion

Con la Ley de Comunicacion todas las personas tienen derecho a acceder,
capacitarse y usar las tecnologias de informacion y comunicacion para ejercer

sus derechos y potenciar su desarrollo.

Aparte de los derechos del acceso a los medios tradicionales, existe el derecho

para los comunicadores sociales, todo lo referente al uso de la tecnoldgica y
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sus evoluciones que permitan maximizar la difusion de contenidos

periodisticos.

2.13.2.3 SECCION IIl Derechos de los comunicadores

Art. 40. - Derecho a la reserva de la fuente- Ninguna persona que difunda
informacion de interés general, podré ser obligada a revelar la fuente de la
informacion. Esta proteccion no le exime de responsabilidad ulterior. La
informacion sobre la identidad de una fuente obtenida ilegal y
forzadamente, carecerd de todo valor juridico; y, los riesgos, dafios y
perjuicios a los que tal fuente quede expuesta seran imputables a quien
forz6 la revelacion de su identidad, quedando obligado a efectuar la

reparacion integral de los dafios.

La responsabilidad es fundamental en cada una de las publicaciones hechas
en cada medio, incluidas las redes sociales aunque estas no se consideren
medios de comunicacion; sin embargo esto cambia cuando un medio de
comunicacién, sea impreso, audiovisual o radial y posea su propia suscripcion
o perfil en alguna red; esto hace que si se comete algun error la Supercom si

puede aplicar la Ley en ellos.

2.13.2.4 Conclusion

Cada persona o empresa que tenga perfiles o cuentas en las redes sociales,
aunque estas no se consideren de manera directa como un medio de
comunicacién, debe ser muy consciente al momento de publicar textos sobre
determinado hecho; deben manejar fuentes confiables con el objetivo de

generar credibilidad y no confundir a los lectores.
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2.13.3 Plan Nacional del Buen Vivir

El Plan Nacional del Buen Vivir 2013-2017 es un instrumento creado para
articular las politicas publicas con la gestion y la investigacion publica cuyo
cumplimiento permitird consolidar el cambio de los ciudadanos ecuatorianos

con el pais que anhelamos para el buen vivir.

El Plan fue elaborado por la SENPLADES en su condicion de Secretaria
Técnica del Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion Participativa,
conforme al Derecho Ejecutivo 1577 de febrero del 2009 y Presentado por el
Presidente Vigente (Rafael Correa Delgado), para conocimiento y aprobacion

en el Consejo Nacional de Planificacion.

Este Plan del buen Vivir, proponer generar igualdad a todos los ecuatorianos

en todos los sentidos, salud, educacion, riquezas, tecnologias entre otros.

Sobre el tema de este proyecto investigativo y las estructuras béasicas de las
notas periodisticas en Facebook, tiene algo que ver el Objetivo # 4 del Plan

Nacional del Buen Vivir.

Se refiere FORTALECER LA CAPACIDADES Y POTENCIALIDADES DE LOS
CIUDADANOS; Para el periodo 2013-2017 proponemos el establecimiento de
una formacion integral a fin de alcanzar la sociedad socialista del conocimiento.
Ello nos permitir4 dar el salto de una economia de recursos finitos (materiales)

a la economia del recurso infinito: el conocimiento.

Es preciso centrar los esfuerzos para garantizara todos el derecho a la
educacién, bajo condicionesde calidad y equidad, teniendo como centroal ser

humano y el territorio. Fortaleceremos elrol del conocimiento, promoviendo la
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investigacion cientifica y tecnoldgica responsable con lasociedad y con la

naturaleza.

Este Plan del Buen Vivir, promueve el fortalecimiento del conocimiento ya que
a largo plazo esto permitira un cambio en la economia. Se debe tomar en
cuenta no solo la calidad de los estudiantes y docentes, sino, la calidad general

de los ciudadanos.

El conocimiento debe prevalecer ante todo, se lo combina con ciencia,
tecnologia, el arte, etcétera. En el caso de las redes sociales, Facebook, que
son parte del avance tecnolégico también forman parte de estos cambios.
Conocer como se manejan, como utilizarlas para un bien coman aplicando la
ética periodistica en caso que sea un profesional en comunicacién social o
medios tradicionales, caso contrario saber que donde terminan tus derechos

comienzan los derechos de alguien més.

2.14 MARCO CONCEPTUAL

2.14.1 ;Qué es Internet?

Internet es considerada como la red de ordenadores mas grande del mundo.
Los primeros pasos para la creacién de la "Red de redes" los dio el gobierno de
los Estados Unidos en 1969. Se cre6 una Red de la Agencia de Proyectos de
Investigacion Avanzada (ARP ANet), como resultado de un programa de
proteccion de datos importantes de instituciones militares y universidades del

pais, para evitar que un ataque nuclear pudiera dejar aisladas a estas
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instituciones. En 1982 se comenzd a conocer esta Red con el nombre de
Internet, coincidiendo con la implantacion en la misma de un protocolo
conocido como TPC/IP Transmision Control Protocol / Internet Protocol), cuyos
comandos para circular por esta red de ordenadores eran entonces

complicados.

Internet, es una red de computadoras interconectadas, que cuenta con un
sistema de direcciones llamadas IP1, que permiten acceder a cualquiera de

ellas en tiempo real.

Es un circuito complejo cuyo funcionamiento para el usuario es transparente.
Sirve para Navegar por cualquier motivo: informacién, diversién, negocios,
estudios, compartir archivos, etc. Comunicarse: Email, Chat, etc. Relacionarse:
Redes sociales, redes empresariales, redes gubernamentales (Quintana, 2013:

6).

2.14.2 La Comunicacion

La definicibn de comunicacién parte de su forma etimologica: “la palabra
comunicacién, proviene del verbo latino comunicare que significa “repartir’,
“‘compartir”, “hacer participe de algo”. Este verbo se deriva del adjetivo

”

comunis, que quiere decir “en comun”, “tomar parte con” (Fournier, 2002: 28).

Desde la comprension etimoldgica de la palabra comunicacion, se desprende el
concepto de “compartir algo, poner en comun” (Kaplun, 2010: 60),
constituyendo asi un fendmeno inherente a la relacién entre los seres vivos y

Su entorno.
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La comunicacion se inicia y desarrolla como una necesidad basica en el ser
humano de comunicar ideas, pensamientos y emociones con el fin de
interpretar necesidades y establecer mecanismos y estrategias de motivacion y

cooperacion.

2.14.2 ;Qué es Facebook?
A Facebook se lo puede definir una herramienta social que te conecta con
personas a tu alrededor. Esta red social fue creada por Mark Zuckerber,

estudiante de la Universidad de Harvard, junto con unos compafieros.

El objetivo de esta plataforma era de crear comunidades universitarias en
Estados Unidos en febrero del 2004. Con el tiempo ha ido extendiéndose a lo

largo y ancho del planeta, sin cerrarse al ambito académico.

En el perfil basico de cada persona aparece una foto, los datos relevantes
(nombre, ciudad, edad, e-mail, redes a las que pertenece, amigos, entre otros),
un muro de comunicacion e informacién sobre las Ultimas acciones realizadas

(“mini noticias” o “mini feed”).

Son precisamente estas acciones otras de las ventajas competitivas de
Facebook, ya que antes los usuarios debian realizarlas de forma dispersa por
la web y con el Facebook las tienen integradas en una sola plataforma,

incorporada en su perfil.

Acciones en Facebook:

a) Facilidad para enviar mensajes privados.
b) Postear en el muro del propio usuario o en el de un amigo (intercambios

muro a muro.
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c) Chatear.

d) Crear una pagina referida a una url externa, con posibilidad de escribir
comentarios, organizar eventos de eventos relativos, tener seguidores
de la pagina.

e) Creacion de grupos de trabajos.

f) Participar en comunidades de fans.

2.14.3 Hipertextos
El hipertexto es una herramienta que permite crear, agregar, enlazar y

compartir informacion de diversas fuentes por medio de enlaces asociativos.

Al texto se le puede sumar imagenes de los hechos, de protagonistas,
graficos, mapas, videos, grabaciones de audio, infografias interactivas, que
sirven para la interpretacion del lector sobre el acontecimiento. Por ese motivo

los medios impresos han optado por esta herramienta.

2.14.4Multimedialidad

La Multimedialidad muchas veces se puede confundir con Hiper textos, aunque

en realidad van ligados de la mano.

Se puede definir multimedialidad como la combinacion o utilizacion de dos o
mas medios en forma concurrente: imagenes, videos, arte gréafico, sonido,

animacion, entre otros.

Se considera esta herramienta como una de las mayores promesas que
permitira la coexistencia entre el texto escrito, el sonido, las imagenes fijas y en

movimiento y las infografias, incluso, en un mismo mensaje. El texto escrito, el



27

sonido, la fotografia y los infogréaficos son los elementos més empleados en los

reportajes multimedia analizados.

Existen desventajas en la transmision de imagenes de video por el simple
hecho que suelen generar problemas al momento de descargarlos y a la
estructura tecnoldgica de los medios, que si en un caso no estan actualizados

no se podra difundir como se pretende.

Los recursos multimediales han tenido una aceptacion abismal a tal punto que
los medios de comunicacién tradicionales, sobre todo los medios impresos,
transmiten en sistema multimedia por la facilidad con la que este puede llegar a

los lectores y a su vez ser asimilada de forma inmediata.

Lo que se debe tener claro en este proyecto es la diferencia entre la web 1.0 y
la web 2.0. La web 1.0 permitia al usuario hacer publicaciones pero no se podia
generar interaccion con usuarios, solo era de lectura. En cambio, la web 2.0 es

lectura mas escritura, ida y vuelta lo que provoca interaccién con los usuarios.

En la Web 2.0 los usuarios no suelen adoptar una actitud pasiva, sino todo lo
contrario. No so6lo leen, también discuten, comentan, valoran, opinan,
proponen, anuncian, enlazan, escriben, publican, intercambian, escogen,
corrigen, comparten... Es decir, participan activamente de los temas publicados

0 propuestos.

2.14.5 Interactividad

La retroalimentacion se ha considerado un mecanismo de interaccién en los

medios ce comunicacion tradicionales denominado emisor y el receptor, lo cual
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se lo puede lograr a través de cartas, llamadas aunque no era un espacio
abierto para todo el publico sino que se manejaban por tiempos, y los que

lograban la comunicacién podian conversar con los productores y periodistas.

Una de las ventajas que ofrece la Web 2.0 en el periodismo digital es la
comunicacién en tiempo real entre usuarios y productores del medio. Los
comentarios no solo pueden ser entre emisor y receptor, sino entre usuarios y

podria generar debates sobre los hechos publicados.

Una conversacion que parte de una publicacion en las redes promueve la
participacion de otros usuarios. La interactividad convierte al reportaje en un
género mas abierto, que posibilita el intercambio directo entre los lectores y

entre estos y los emisores.

Los periodistas a raiz dela existencia de mas usuarios en la red, han aprendido
a compartir ciertos contenidos periodisticos lo que ha incrementado las

opciones de interactividad.

Todo este avance tecnoldgico y periodistico podria generar una reconfiguraciéon
mas profunda de sus elementos. La hipertextualidad, multimedialidad e

interactividad todavia no se incorporan al género con la fuerza adecuada.

2.15 ANALISIS COMPARATIVO ENTRE VARIOS MEDIOS IMPRESOS

En Ecuador, existen decenas de medios impresos que tienen como objetivo
informar sobre los hechos coyunturales. Cuando se mencionan medios de
comunicaciéon tradicionales lo primero que suele venir a la mente son tres

cosas Radio, Prensa escrita y Television. Pero, cuando se menciona la palabra
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internet aparecen muchas respuestas en la mente, como redes sociales,

videos, textos, inmediatez, mundial, digital, entre otras.

Si se toman en cuenta las respuestas que se generan cuando se escucha la
palabra internet y se las ordena de tal manera que puedan ser aprovechadas
por los medios de comunicacion tradicionales se observa como resultado una
herramienta poderosa, imparable capaz de permitir la comunicacion a nivel

mundial de manera instantanea mas aun si existen plataformas sociales.

Estas plataformas de interaccion social han tomado en cuenta y sacado ventaja
sobre los medios de comunicacion tradicionales utilizando las facilidades que

presenta la red mundial internet.

En la Radio solo se puede escuchar noticias, entretenimiento, locuciones en
general y con retroalimentacién minima por parte de los radio oyentes. Con
retroalimentacion se refiere a la respuesta u opinién que emitan los seguidores
u oyentes segun la informacién que se esté escuchando en ese momento, a
través de llamadas telefonicas; pero esto mas sucede con programas de

entretenimiento, deportivo etc.

Si analizamos a la Prensa escrita, se limitan a publicar noticias de hecho que
ya pasaron y no de forma inmediata porque todo esto lleva un proceso de
recopilacion de informacién, seleccionar informacibn necesaria para
diagramarla en el papel, etcétera. Por ejemplo, si un accidente pasa a las 10
am no sera posible publicar ese hecho en ese momento, tocara esperar al

siguiente dia para que salga impreso o en el ultimo tiraje del dia. En este caso



30

no existe la retroalimentacion por el simple hecho que no hay como responder

con un mensaje al medio impreso en ese momento.

Si se habla de Television, la retroalimentacion existe siempre y cuando sean
programas en directo y con llamadas telefonicas. En cuanto a la inmediatez, se
realizan transmisiones microondas en caso sea una noticia coyuntural; igual

tiene su proceso de recopilacion, seleccion y transmision.

Pero ¢qué sucede cuando tenemos internet y tecnologia en las manos? La
situaciéon cambia. Los hechos de manera general pueden ser publicados de
forma inmediata por la facilidad que presentan las tecnologias, por medio de

fotos, videos y texto.

Al ver esta facilidad tecnoldgica, la mayoria de medios de comunicacion
tradicionales han optado por unirse a estas plataformas e incluso crear su
propia pagina web donde suben la informacién que han transmitido en el dia y

asi el publico seguidor puede revisarla a cualquier hora.

Con estas opciones tecnoldgicas, la mayoria de personas inscritas en estas
plataformas pueden ejercer la comunicacion social, aunque esto no hay que
tomarlo a la ligera, hay que manejar siempre las fuentes confiables y no

inventar datos para no verse en problemas en un futuro.

Las plataformas comunicacionales como Facebook, Twitter, instagram, entre
otras, tienen su propia estructura al momento de subir informaciéon. Fotos,

videos, textos, enlaces y mas.



31

Es aqui donde los medios de comunicacion tradicionales sacan provecho. Si se
enfoca solo en los medios impresos, ya no solo deberian llamarseles asi, sino,

medios impresos digitales por su nuevo sistema de difusion.

Subir informacion noticiosa no significa, redactar cualquier texto ni cualquier
imagen, es necesario informacion relevante y con imagenes que complementen

el texto y los lectores no se queden con interrogantes.

En este proyecto se ha decidido analizar a tres medios impresos del Ecuador y
uno extranjero, ahora también digitales, en el cual se mostrara la estructura

basica de las notas periodisticas de cada una de ellos.

2.16 ANALIZAR MEDIOS QUE APLICAN SU PROPIA ESTRUCTURA

COMUNICACIONAL

El diario el Telégrafo de Guayaquil, fue fundado en Guayaquil el 16 de
febrero de 1884 por Juan Murillo Mird, cuenta con un perfil de

Facebookhttps://www.facebook.com/diarioeltelegrafo/timeline, con mas de

41000 seguidores.

Segun la publicacion de su primera foto, se puede tomar como referencia la
fecha de creacion de la pagina de este diario en Facebook, el 8 de Julio del
2009, mas de 6 afios en esta plataforma. Posee su propia pagina web

www.telégrafo.com.

El Comercio de Quito; ElI 5 de enero de 1792 circul6 el primer ejemplar de

Primicias de la Cultura de Quito. Se trataba de un documento que, a manera de


https://www.facebook.com/diarioeltelegrafo/timeline
http://www.telégrafo.com/
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periddico, circulaba en la sociedad quitefia de entonces, aun colonizada por

Espana.

La Sociedad Patridtica de Amigos del Pais se encargd de editar las Primicias,
bajo el liderazgo académico de Eugenio de Santa Cruz y Espejo, el procer de

la independencia.

Su perfl de Facebook se encuentra a traves de este enlace

https://www.facebook.com/Diarioelcomercio/timeline con mas de 709000 “me

gusta” y tienen su propia pagina web www.elcomercio.com.

Diario Independiente de la Mafiana "El Mercurio", fundado el 22 de octubre
de 1924. En su primera década del periddico fue conducido por tres directores.
El primero de ellos fue el doctor Carlos Aguilar Vasquez. Posteriormente le
sucedio en el cargo el doctor Manuel Moreno Mora. Los dos se destacaron por
su talento, vision del futuro y la habilidad para escribir. El tercer director fue el
seflor José Sarmiento Abad. Su perfl de Facebook es

https://www.facebook.com/diarioelmercurio/timeline y tiene mas de 68000 “me

gusta”; su pagina web es www.elmercurio.com.ec.

EL PAIS ofrece noticias de ultima hora y toda la actualidad nacional,
internacional, economia, deportes, sociedad, viajes. Fundado el 4 de mayo de
1976. Su perfil de FACEBOOK es

https://www.facebook.com/elpais/info/?tab=page info con casi dos millones de

seguidores y su pagina web es http://elpais.com.

Cada medio de comunicacion impreso/digital, tiene una estructura de

publicacion de notas periodisticas:


https://www.facebook.com/Diarioelcomercio/timeline
http://www.elcomercio.com/
https://www.facebook.com/diarioelmercurio/timeline
http://www.elmercurio.com.ec/
https://www.facebook.com/elpais/info/?tab=page_info
http://elpais.com/
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2.17 IDENTIFICAR ESTRUCTURAS BASICAS

2.17.1 El Telégrafo de Guayaquil

ET Diario El Telégrafo Tiima % PP (T NI (T e £ [P £ LD wn ]
(] www telegr =
; [ Rehabilitacion de Refineria Esmeraldas, <&
Ban Ki-moon viaja a Israel y Territorios Palestinos en un intento por frenar 16 millones de razones para cumplir con el pais
la violencia® http./bit.ly/ ILIMAWI
- ELQ’]‘ELEGR}!PO Ly
= ¥ remtsbgincomce =

usta

Se caracteriza por hacer publicaciones cortas, Titulos cortos, enlace de su
pagina web, foto del suceso y en varios casos publican videos que pueden ser

reproducidos directamente con un simple “play”.

Si el tema de la publicacidon en esta pagina despierta el interés para seguir
leyendo en los seguidores hay la opcion del enlace o hacer click directo en la

foto y esto permite ir directo a la pagina web y ver la noticia completa.

Cada publicacion muestra opciones para el publico, en cuanto a los “Me gusta”,
“‘Comentar” y “Compartir’ los clicks dependen de la mentalidad de cada
persona o si la nota periodistica es de mucho interés que merece ser

compartido.

g Me gusta ¥ Comentar « Compartir

A Genesis Solange Vera le gusta esto.

H Escribe un comentario
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2.17.2 El Comercio de Quito

H K-

EC El Comercio

Historia » http://bit ly/resTutnkamn [T ,,:"“M:m* OM [ e T o LRPP i) | [T ) A s m..uﬂi

“,; = -
Tutankamon entro

al'quirofano’

v

¢Qué le pasé a la mascara del faraén?

Esta reliquia es de oro y tiene incrustadas piedras semipreciosas

Se caracteriza por publicar antetitulos muy cortos, imagenes del hecho, el titulo

sobre ellas, un pie de foto y un enlace para ir directo a su pagina oficial web.

La diferencia entre El Telégrafo y El Comercio a nivel visual es el titulo sobre la

imagen y el pie de foto que adelanta pequerios detalles de la noticia.

oy TR T Ry
il ~
Me gusta B Comentar ~ Compartir

A 309 personas les gusta esto. Mejores comentarios ~

35 veces compartido

. - I
H Escribe un comentario

& 4 Rodrigo Andrés Ahorita no joven estoy reparando los sectores afectados por
los rayos (2
Me gusta - Responder - 23 - 13 min

m Hugo Cifuentes Astudillo Me hago la misma pregunta que al presidente,

Me gusta - Responder - ¢34 - 6 min

Ver 35 comentarios mas

De igual manera, cada publicacibn muestra opciones para el publico, en cuanto
a opiniones “Me gusta”, “Comentar” y “Compartir” los clicks dependen del

interés de cada persona.
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2.17.3 El Mercurio de Cuenca

5 Diario EIMercurio

Conoce a las candidatas a #ReinadeCuenca

Ingresa: https://t.co/P83H5S0EX9 https://t.co/SpSsAPNZry
. . . . Conoce a las candidatas a

Diario El Mercurio (@mercurioec) #ReinadeCuenca

posted a photo on Twitter : Ingresa: reinas.elmercurio.com.ec

£ WY 9 i  Get the whole picture - and other photos from Diario El
i Mercurio

Me gusta Comentar Compartir

— Diario EIMercurio

i s o 2
10 dias de musica experimental % ‘g!»"lﬂﬁﬁll 9
T m

#Cultura https://t.co/GZ5qlxfzyl
EL MERCURlOmu‘ ety alThe ”

e miisica experimental

10 dias de musica experimental

Un percusionista que toma fotografias al piblico mientas ejecuta su instrumento o
una camara de video que registra el movimiento del publico y lo reproduce en sonido
mientras las personas escuchan

ELMERCURIO

En las publicaciones de El Mercurio se observan dos casos. En el caso uno hay
publicaciones con un titulo y dos enlaces, uno para la pagina web de la
empresa y el otro direcciona a su perfil de Twitter, con una imagen que

haciendo click sobre ella lleva a la web de la misma.

En el caso dos, Se observa el tema del suceso con un solo enlace a la pagina

web de la empresa, la imagen y un pie de foto con detalles de la noticia.

i -
¥ Me gusta ¥ Comentar « Compartir

A Aldemar Gomez Velasquez le gusta esto.

H Escribe un comentario

Presentan las mismas opciones para darle “likes” comentar o compartir.
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2.17.4 EL PAIS, Diario Internacional Global

oo ot el s | phicn | CaTiLn woca seson sescrasre [EEEIEEE Q
E El Pais EL PERIODICO GLOBAL m
SEmAGHAL Ohen Ca ECoNMA | OO ® veeo j
El consumo de alimentos fuera de casa tiene importantes implicaciones
para las medidas de pobreza y desigualdad m Consuits s primers pégine de EL PAIS Edicion Necionsl del viemes  de enero »
ieccones] —
oo
Podemos entorpece el ——
acuerdo en el Congreso e
al €XIgIT cuatro grupos —r
2 Impulso para
crecer
ra—
De ‘Jovencita negra’ a ‘Mujer joven
Editorial | Fraude de ley abanico’ Lagran
Los custro grupos de Podemos rompen Ias normas y1a o fnenraen

Comer fuera de casa, ¢una nueva forma de medir la

pobreza? e
Cuando se toma en cuenta donde se consumen los alimentos varia el indice que UPTBAHN HIOF
determina quién es pobre, dicen investigadores §THA =i =
o . ' T lalfl | LH ]
iR e

EL PAIS ofrece noticias de ultima hora de manera global. Sus publicaciones a

pesar de ser un periddico internacional son sencillas y precisas.

Inicia su publicacién con un Antetitulo como antecedente, una imagen y el titulo
bajo la imagen y finaliza con una bajada adelantando detalles de la noticia. No
tiene en el texto algun enlace que hipervincule con la pagina web del medio

sino que basta con hacer click sobre la foto.

Video: Kodak recupera la magia de la Super 8
La marca recupera este formato cargado de nostalgia que dejé de producir en 1982

ELPAIS.COM | DE EL PAIS
H v
Me gusta Comentar « Compartir
A 419 personas les gusta esto. Mejores comentarios ~

110 veces compartido

H Escribe un comentario

%] Javier Ginzo Santiso Como mola la verdad, esas camaras han parido
arandes directores.

Presentan las mismas opciones para darle “likes” comentar o compartir.
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2.18 COMPARAR LAS ESTRUCTURAS BASICAS APLICADAS EN LOS

MEDIOS NOMBRADOS

Hay que reconocer que cada medio impreso, digital tiene su propio estilo y en
el caso de sus paginas de Facebook, manejan sus propias estructuras
comunicacionales en cuanto a notas periodisticas con los textos, hipervinculos,

imagenes (fotos o videos).

Si observamos detenidamente y analizamos los detalles, las variaciones son en
sus estructuras son minimas y manejan una base para las publicaciones, en el

siguiente orden: texto, imagen y vinculos.

En el caso de El Comercio de Quito, a diferencia de El telégrafo, EI Mercurio y
el Pais, propone sus titulos sobre las imagenes y esta es complementada con

textos, como antetitulos y bajadas.

El Mercurio de Cuenca se diferencia de los demas periédicos digitales con los
enlaces que direccionan a la plataforma de Twitter, al momento de hacer click
en el enlace se abre otra pagina donde le consulta al lector si desea seguir su

perfil 0 no.

Si se compara El telégrafo con El Pais, solo se aprecia una pequefa diferencia
y se trata del enlace que ingresa El telégrafo a su texto, cosa que no hace El
Pais, este lo justifica haciendo click en la imagen para que direccione a su

pagina web.
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2.18.1 CONCLUSION

Dicho esto, se pude concluir con que todo medio impreso, digital que utiliza la
plataforma de Facebook tiene una estructura basica comunicacional a nivel de

las notas periodisticas publicadas en sus perfiles.

Las diferencias radican en sus estilos, lo que los directores de contenidos crean
conveniente o interesante para los lectores o seguidores. El antetitulo, titulo,
pie de foto, bajada, fotos o videos. Tamafios de letras, colores, cantidad de

texto lo definen ellos, lo que se mantiene es la estructura de fondo.

La base de todas las publicaciones son Texto- foto y enlaces a la paginas web
de cada empresa. Es necesario aplicar las recomendaciones que los docentes
y profesionales en comunicacién social aconsejan a sus alumnos al momento

de ingresar a la universidad o trabajo, redactar en forma precisa y concisa.

Si se sube informacién precisa, sin redundar, siendo objetivos, facilmente los
lectores o seguidores de cada pagina de cada medio se interesaran por querer

saber méas sobre lo que provoco el hecho.
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CAPITULO III

METODOLOGIA

3.1 DISENO METODOLOGICO

Paradigma de Investigacion: Se manejan datos cualitativos y cuantitativos
con métodos infalibles de recoleccién de informacion, analisis y discusion de

resultados con el objetivo de lograr una teoria mas detallada.

Bibliografica/documental: Recepcion de informacion de las aportaciones

investigadas que permitan sustentar el contenido teérico del mismo.

Descriptiva: Se detalla todos los factores que indujeron a la eleccion del tema,
ademas de las estrategias metodolégicas y comunicativas que aporten a la
produccion escrita, posible preventiva y solucion planteada dentro de la

propuesta.

Analitica: Se estudian las posibles estrategias periodisticas de donde se
origina la verificacién de informacion presentada en una plataforma virtual de

un medio de comunicacién escrito.

Cualitativo: Recoge informacion empirica objetiva a través de las técnicas de
la encuesta, la entrevista dirigidas a periodistas y estudiantes que pertenecen a

la comunidad donde se estudia el problema.
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Analitico-sintético: Aplicado en la elaboracion del proyecto de investigacion
para examinar y estudiar los aportes proyectados desde los medios digitales
referente a la probleméatica presentada. De la misma manera, fue utilizado en la
redaccion del marco tedrico para seleccionar, analizar y profundizar acerca de

los aportes tedricos investigados.

La observacion: Usada para diagnosticar el comportamiento de las variables
independientes y dependientes involucradas en el problema de la necesidad de
implementar una estrategia comunicativa escrita de manera externa para el

mejor desarrollo del periodismo digital.

La encuesta: Permite recolectar datos proporcionados por los estudiantes de
Periodismo del afio lectivo 2015-2016, cuyo objetivo es obtener informacion

relacionada al problema en estudio.

3.2 POBLACION Y MUESTRA
En este proyecto investigativo se procedid6 a realizar una encuesta a
estudiantes del tercer y cuarto semestre de la Carrera de Periodismo en la

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil.

La idea de encuestar a estudiantes de estos niveles es porque ellos se
graduaron en la secundaria y entraron a la Universidad con una imagen en sus
mentes sobre la forma de redactar o escribir algun tipo de informacion en redes
sociales, pero los niveles mencionados, en las clases recibidas por los
docentes de la Carrera de Periodismo, se asume que su mentalidad sobre
redactar ha cambiado comparado al momento que recién ingresaron a la

Institucién. Los estudiantes de los dUdltimos semestres ya han logrado
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comprender de qué forma es recomendable redactar en las redes sociales, en

este caso Facebook.

Para lograr este objetivo, se procedié a disefiar la estructura de Encuestas
Likert con 7 preguntas (oraciones) en las cuales los alumnos debian elegir una
de las 5 respuestas globales establecidas en la hoja; respuestas tales a)
Totalmente en desacuerdo b) En desacuerdo c) Ni de acuerdo ni en

desacuerdo d) de acuerdo €) Totalmente de acuerdo.

Previo a este banco de preguntas (oraciones) se procedié invitar a los
estudiantes a observar y elegir una de cuatro imagenes con criterio periodistico
(en la primera hoja), de diferentes medios impresos como son El telégrafo, El
Comercio, El Mercurio, y El Pais; una vez elegida la imagen y basada en ella

se procedia a responder la encuesta con el sistema Likert.

Una vez visitado los, se realizo la tabulacion de los resultados y a generar los

porcentajes correspondientes a cada respuesta de la tabla.

No solamente se tabularon las respuestas en la tabla, si no, las imagenes
elegidas en la primera hoja sobre qué medio les llamaron mas la atencién

periodisticamente hablando.
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Observe y escoja la imagen con la estructura que crea correcta al

momento de hacer publicaciones noticiosas en Facebook. Responda con

criterio periodistico.

1)

2)

Justa

Diario El Telégrafo
v

Ban Ki-moon viaja a Israel y Territorios Palestinos en un intento por fr
la violencia® http //bit ly/ 1LIMAWI

E El Pais
El consumo de alimentos fuera de casa tiene importantes implicaciones
para las medidas de pobreza y desigualdad

Comer fuera de casa, ¢una nueva forma de medir la
pobreza?

Cuando se toma en cuenta donde se consumen los alimentos varia el indice que

3)

4)

EC El Comercio
+COM

Guayas » http://bit.ly/rioGyas

Permanecio6 12 horas

flotando en el rio Guayas

¢Como logré sobrevivir este hombre?
Tenia signos de hipotermia y fue encontrado semiconsciente

5 Diario EIMercurio

Retweeted José Mosquera (@jmosquera1982):

Lea mafiana entrevista a @SebastianGuayas, piloto que anima la
#VueltaAlEcuador y participara en @dakar @mercurioec
https://t.co/hdRdhjVini

José Mosquera (@jmosquera1982)
posted a photo on Twitter

Get the whole picture - and other photos from José
Mosquera

Me gusta Comentar Compartir

Estas fueron las cuatro imagenes publicadas en la encuesta de los diferentes

medios impresos y la aceptacion que tuvieron por los estudiantes encuestados.
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1 2 3 4 TOTAL
El telégrafo | 15 15
(21.42%)
El Pais 25 25
(35.72%)
El Comercio 25 25
(35.72%)
El Mercurio 5 5
(7.14%)
TOTAL 70
MEDIOS

M E| Telégrafo
M El Pais
= El Comercio

B El Mercurio

Interpretacion:

Con estos resultados de la encuesta realizada a estudiantes el tercero y cuarto

semestre de la Carrera de Periodismo, se pudo sacar como conclusion la

acogida que tiene cada uno de los medios impresos en el Facebook. Coinciden

en un 35.72 % la aceptaciébn que tienen EI Comercio y El Pais (Diario

internacional Global), por encima de El Telégrafo que refleja un 21.42 %. En

altimo lugar esta El Mercurio con una aceptacion del 7.14 %.
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PREGUNTA #1

1) ¢La publicacion (imagen que eligid) genera curiosidad para seguir

leyendo?
Tabla # 1
Semestre | Totalmente En Ni de | De Totalmente
en desacuerdo | acuerdo ni | acuerdo | de acuerdo
desacuerdo en
desacuerdo
3ero 0 0 1 22 12 35
4to 1 0 1 20 13 35
1 0% 2 42 25 (35,71%)
(1.43%) (2.86) (60%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

M Total Desacuerdo

H En desacuerdo

ni acuerdo ni
desacuerdo

Interpretacion:

La respuesta que predomina en esta pregunta es la opcion 4, DE ACUERDO
con el 60 % de los encuestados; Los estudiantes debian contestar de acuerdo
a la imagen que eligieron aplicando criterios periodisticos. Totalmente de
acuerdo solo fue elegida por el 35.71 % afirmando que les llamad la atencién en
su totalidad y por consiguiente estuvieron en total desacuerdo el 1.43 % y Ni de

acuerdo ni en desacuerdo el 2.86 %.




PREGUNTA # 2
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2) Las nuevas generaciones de estudiantes de Comunicacion Social

prefieren leer noticias en Facebook

Tabla # 2
Semestre Totalmente En Ni De Totalmente
en desacuerdo | de acuerdo ni | acuerd | de acuerdo
desacuerdo en o]
desacuerdo
3ero 1 8 8 13 5 35
4to 2 2 5 20 6 35
3 10 13 33 11
(4.28%) (14.28%) (18.57%) (47.15 (15.72%)
%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

B Total Desacuerdo

M En desacuerdo

ni acuerdo ni

desacuerdo

M de acuerdo

Interpretacion:

Los medios de comunicacién tradicionales impresos de alguna manera intentan

llegar a los jovenes o publico virtual y es aqui donde coinciden las respuestas

de la mayoria de alumnos encuestados, estan de acuerdo el 47.15 % en que

prefieren leer noticias en Facebook; solo el 15.72 esta totalmente de acuerdo

con las lecturas en las redes sociales; el 18.57 % no esta en contra ni a favor

de este comentario; el 14.28 % esta en desacuerdo con esta version y el 4.28

% en total desacuerdo.




PREGUNTA # 3
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3) ¢El texto mostrado en las publicaciones de los medios impresos en el

Facebook llena sus expectativas?

Tabla # 3
Semestre | Totalmente | En Ni de | De Totalmente
en desacuer | acuerdo ni | acuerdo de acuerdo
desacuerdo | do en
desacuerdo
3ero 3 6 12 10 4 35
4to 0 6 17 12 0 35
3 12 29 22 4
(4.28%) (17.14%) | (41.43%) (31.43%) | (5.72%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

M Total Desacuerdo

En desacuerdo

ni acuerdo ni
desacuerdo

de acuerdo

Interpretacion:

El 41.43 % expresa conformidad intermedia; el 31.43 % afirman que si estan de

acuerdo con la pregunta; el 17.14 % no est4 de acuerdo y para ellos no llena

sus expectativas; el 5.72 % est4 totalmente de acuerdo y totalmente en

desacuerdo el 4.28 %.




PREGUNTA # 4

4) Las redacciones periodisticas deben ser precisas y concisas
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Tabla# 4
Semestre | Totalmente | En Ni de | De Totalmente
en desacuerdo | acuerdo ni | acuerdo | de acuerdo
desacuerdo en
desacuerdo
3ero 0 0 4 10 21 35
4to 3 0 0 15 17 35
3 0% 4 25 38
(4.28%) (5.72%) (35.71%) | (54.28%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

M Total Desacuerdo

M En desacuerdo

= ni acuerdo ni desacuerdo
B de acuerdo

 Totalmente de acuerdo

Interpretacion:

Sobre las redacciones precisas y concisas el 54.28 % esta en total acuerdo;

estan de acuerdo el 35.71 %; el 5.72 % afirma que ni de acuerdo ni en

desacuerdo; en total desacuerdo esta el 4.28 % sobre ser precisos y concisos y

0 % en desacuerdo.
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PREGUNTA #5

5) El amarillismo y sensacionalismo es fundamental en cada publicacion

Tabla#5
Semestre | Totalmente | En Ni de De Totalmente
en desacuerdo | acuerdo ni | acuerdo | de acuerdo
desacuerdo en
desacuerdo
3ero 13 9 9 3 1 35
4to 6 11 15 3 0 35
19 20 24 6 1
(27.15%) (28.57%) (34.28%) (8.57%) | (1.43%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

B Total Desacuerdo

M En desacuerdo

1 ni acuerdo ni desacuerdo
M de acuerdo

H Totalmente de acuerdo

Interpretacion:

En cuanto al amarillismo y sensacionalismo el 34.28 % no esta a favor ni en
contra de estas opciones de periodismo; el 28.57 % estan en desacuerdo; el
27.15 en total desacuerdo con estos métodos; y solo el 8.57 esta de acuerdo y

en total acuerdo el 1.43 %.
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PREGUNTA # 6

6) Cualquier persona esta capacitada para hacer publicaciones noticiosas

Tabla#6
Semestre | Totalmente | En Ni de | De Totalmente
en desacuerdo | acuerdo ni | acuerdo | de acuerdo
desacuerdo en
desacuerdo
3ero 20 8 4 3 0 35
4to 19 12 4 0 0 35
39 20 8 3 0%
(55.72%) | (28.57%) | (11.43%) | (4.28%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

M Total Desacuerdo

B En desacuerdo

ni acuerdo ni
desacuerdo

Interpretacion:

Para emitir algan tipo de texto periodistico se requiere de responsabilidad y
profesionalismo por eso en total desacuerdo con este texto esta el 55.72 %; el
28.57 % en desacuerdo; el 11.43 % ni a favor ni en contra; solo el 4.28% afirma
que cualquier persona esta apta para hacer publicaciones noticiosas y con el

0% en total desacuerdo.
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PREGUNTA # 7

7) Los elementos principales de una publicacion periodistica en las redes
sociales deben tener: Imagenes, texto y enlaces (hipervinculos) para

gue el mensaje llegue completo a los lectores (seguidores)

Tabla#7
Semestre | Totalmente En Ni de acuerdo | De Totalment
en desacuerdo ni en | acuerdo e de
desacuerdo desacuerdo acuerdo
3ero 2 1 1 10 21 35
4to 2 1 1 13 18 35
4 2 2 23 39
(5.72%) (2.86%) (2.86%) (32.85%) | (55.72%)
TOTAL 70
PORCENTAIJES

B Total Desacuerdo
M En desacuerdo

ni acuerdo ni desacuerdo
M de acuerdo

M Totalmente de acuerdo

Interpretacion:

En cuanto a los elementos que deben existir en las redacciones para una mejor
comprension, el 55.72 % estan a favor de la imagenes, textos, hipervinculos; el
32.85 también se inclina por esta estructura; el 5.72 % en total desacuerdo; el
2.86 % en desacuerdo y un porcentaje similar (2.86 %) ni de acuerdo ni en

desacuerdo.
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Banco de preguntas dirigidas al Decano de la Facultad de Ciencias
Sociales y Derecho y Docentes de la carrera de Periodismo de la

Universidad Laica Vicente Rocafuerte de Guayaquil. (MAGEN

Entrevista 1:

El Decano de la Facultad de Ciencias Sociales y Derecho, Msc. Rolando
Villavicencio Santillan afirma que la sociedad avanza y por ende la tecnologia
también, indudablemente las plataformas son necesarias para ver y observar,

identificar esos avances tecnoldgicos.

Cuando se habla de redes sociales se generaliza, pero en este caso el enfoque
esta en la plataforma de Facebook, sobre esto el Decano Villavicencio, opina
que es una de la plataformas no pioneras pero si una de la pioneras en tratar
de amalgamar una serie de elementos que permita que la sociedad se vea
reflejada a través de esta; si se habla de de reflejar es por el simple hecho de
que la sociedad maneja sus propios cédigos morales, sus propios valores y
estan sustentados en una sociedad limitada por leyes, en cambio la realidad

virtual por llamarla asi a Facebook, se convierte en una realidad virtual.

Los parametros son diferentes y al no existir codigos que limiten el acceso hace

gue se convierta en un contexto diferente y permite la manifestacion directa.

En cuanto al periodismo en si también ha evolucionado y eso se refleja en las
redes sociales en este caso Facebook, porque ha avanzado acorde a la
comunicacion del siglo XXI, acorde a los diferentes mecanismos que permiten

su difusion. La comunicacion social es una herramienta y el periodista es una
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de las fases operativas de la misma que trata de alcanzar al méximo de la

poblacién y reconocer los diferentes problemas sociales.

Las redes sociales en la actualidad, por su inmediatez y alcance que tienen las
plataformas se convierten en un complemento ideal para el periodismo, en este

caso “Periodismo Digital”.

Sobre las estructuras basicas para subir informacion al Facebook o redes
sociales en general, para el representante de la facultad de Ciencias Sociales y
derecho en la nueva reestructuracion de la Carrera de Periodismo y que se
esta tramitando para ser comunicacion Social, se esta armando un contenido
gue permita reconocer los elementos estructurales se necesitan al momento de
abrir enlaces, cdmo copiarlos, y la concision y precision con la que se debe

manejar un texto periodistico.

Ah ora si se habla de plataformas sociales se ajusta un valor agregado en el
como estructurar el contenido, imagenes, hipervinculos vy titulares; Una
estructura que permita reconocer el periodista y a la sociedad en general, ya

gue debe llegar con la mayor precision y sencillez posible.

A pesar gue se habla de redaccion periodistica, no queda de lado la opcion de
publicar imagenes que complementen el texto noticioso, es ahi donde se puede
aplicar la frase una imagen dice mas que mil palabras, y por la informacién en
general necesita de una estructura al momento de publicarse y por supuesto

depende mucho de lo que se quiere transmitir.

Cuando se es estudiante de Comunicacién Social o Periodismo una de las
reglas principales que se inculca es la Redaccién de la Piramide Invertida, pero

la pregunta es: ¢ qué sucede en el tipo de redacciones para las redes sociales?
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¢Cambia? ;Se mantiene? La situacion cambia, normalmente los lectores
tienen poco tiempo la leer, por eso el ciberlector como llama el Decano
Villavicencio a lectores cibernéticos en linea y por ese motivo es necesario ser
lo mas preciso y conciso que se pueda; eso no significa que las preguntas
bésicas del periodismo tales como el ¢qué? ¢Cémo? ¢Donde? ¢Cuando y Por
qué? No se deban tomar en consideracion, lo contrario, son la base de toda

redaccion.

Si se observan las publicaciones realizadas por los 4 medios impresos digitales
El telégrafo, EI Comercio, EI Mercurio y finalmente el Pais (diario global),
manejan cierta similitud en lo estructural, texto, imagen y los hipervinculos;
pero como se puede definir la estructura al momento de publicar? Es ahi donde
el Master Villavicencio indica que es necesario la contextualizacién debido que
la informacién de ese momento puede ser mediética y es ahi donde se requiere
ser lo mas preciso y conciso que se pueda y no se necesita de mucho texto,
suficiente parte de él con imagenes que la sustenten. Si se quiere ahondar mas
la tematica es necesario pie de texto enmarcado en las lineas tradicionales del

periodismo.

Las estructuras en los diferentes medios de comunicacion cambian, prensa
escrita, radio y television, pero siempre se mantienen las bases de redaccion

periodisticas y lo que varia es la forma que se requiera publicar la noticia.

Recomendaciones para los nuevos estudiantes de periodismo

“Gabriel Garcia Marquez decia que para ser periodista se debe tener una vasta
cultura” esta frase emple6 Rolando Villavicencio al momento de pedirle

recomendaciones para los futuros estudiantes de comunicacion social; “todo
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depende de la base cultural que se tenga; estrictamente hablando de las redes
sociales, estas son mecanismos para complementar las actividades del ser
humano, deben seguirse parametros deontoldgicos, hay una linea muy delgada

entre la privacidad y el respeto hacia los demas”.

Sobre el tema que sigue generando intriga, las redes sociales o facebook

podrian reemplazar a los medios tradicionales, en este caso medios impresos.

“Lo mismo ocurria cuando se hablaba de radio, television o varios medios, no
creo que se dé, debido que nunca se dejara de lado la lectura en papel; los
avances tecnoldgicos estan a nuestro alrededor pero eso no quita que las

personas dejen a un lado su cultura humana, que es leer”.

Entrevista 2:

Entrevista a Aimara Rodriguez Fernandez, Socidloga, PHD en Ciencias
Sociales Humanas, EN la Carrera de Periodismo su materia es Métodos y
Técnicas de Investigacion en cuarto semestre; Pertenece al Grupo de
Investigadores de la Universidad Laica. Unidad de Titulacion en la preparacion

de los estudiantes en la culminacion de sus estudios de las diferentes Carreras.

Para la Soci6loga, las redes sociales son un arma de doble filo, aunque son de
mucha utilidad, pero va en detrimento por asuntos de la falta de ética, la mala

intencion que hay en muchas personas.

El impacto que tiene facebook como red social, es tan amplio que considera
esta herramienta como la mas usada a nivel mundial, es cuestion de cada

personas si estos impactos lo hacen positivos 0 negativos, eso a nivel general,
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periodisticamente hablando es muy importante por el alcance que tiene, y es

tan abierta que no solo el periodista puede usarlo.

Cierta informacion que se sube a las redes sociales en general no esconfiable y

es necesario recurrir a fuentes confiables.

Sobre la importancia de las materias en la malla curricular que aporten con
contenidos basicos periodisticos al momento de redactar una nota, todos los
estudiantes estas sujetos a la ensefianza de la importancia de la ética en todos
los ambitos, de herramientas que son necesarias para publicar en los medios

tradicionales o digitales.

Cada persona maneja su propio criterio sobre el periodismo o sobre cémo
redactar o estructurar una noticia, para la docente es necesario que exista la

sencillez. El texto o debe ser recargado y escribir lo necesario.

Sobre la piramide invertida para la Socidloga, manifiesta que se puede
mantener esta estructura pero bien redactado y darle lo necesario a los

lectores.

Si se habla de amarillismo y sensacionalismo, la docente opina inconformidad
con estos métodos, debido que no va dirigido a algo positivo, sino lo contrario y
no se logra nada bueno con lo negativo. “Es mucho mejor buscarle la solucion

a alguna problematica”.

Sobre las recomendaciones para los futuros estudiantes de comunicacion
social; “deben ser muy cuidadosos al momento de redactar; mantengan en toda
su vida profesional la ética periodistica; corroborar la informacién con fuentes

confiables, todo debe ser comprobado y sin inventar para no caer en polémicas
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porque esto genera la desconfianza y el periodista pierde su esencia”, afirmo

Aimara Rodriguez.

Sobre el rumor que se ha generado sobre el desplazamiento de los medios
tradicionales por las redes sociales y la tecnologia, la Maestra estd en
desacuerdo que esto suceda porque cada medio tiene su espacio y la
aceptacion de las personas por los medios tradicionales no se perdera,
simplemente la tecnologia avanza y genera nuevas herramientas para

comunicarse y hacer llegar informacién a nivel nacional, local o mundial.

A pesar que existen varias redes sociales, Twitter, instagram, entre otras, la
mayoria de personas (usuarios) prefieren el Facebook por el simple hecho de
la variedad de herramientas que ofrece al momento de difundir informacion,

puede ser texto, fotos, videos y enlaces opiné la Socidloga Rodriguez.

Entrevista 3:

Se realizd una tercera entrevista a otro docente de la misma Carrera de
Periodismo, se trata del Master José Luis Ferez y dicta céatedra de
Producciéon de Radio y es Tutor de Los estudiantes que en la actualidad

estan realizando su Proyecto Investigativo de Tesis.

El Ex decano de la Carrera de Periodismo, opina que el sistema de piramide
invertida, se aplica en todas las redacciones lo que cambia es el formato de
presentacion. Facebook como tal, no es una plataforma especial a diferencia
de paginas web, es una red social que dista mucho de las llamadas
plataformas; las redacciones en este sitio debe ser basado en la piramide

invertida pero con recursos digitales.
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Lo que destaca el Master Ferez es que Facebook al ser una red social no
presta las facilidades necesarias que permitan explotar al maximo las
herramientas que se puedan usar en la plataformas como tal debido a su
naturaleza y lo que se hace es subir resimenes o enganches con enlaces que
te llevan a las paginas que tienen toda la informacién detallada, en caso el
lector esté interesado en seguir leyendo. Esto en cuanto al tipo de redaccion en

Facebook.

Sobre el amarillismo y sensacionalismo, “tengo entendido que ellos (los medios
de comunicacién impresos) lo que hacen es utilizar las redes para enganchar al
publico con el contenido que manejan, sea o no amarillista ya depende de los
seguidores”, y no cree que sea necesario caer en el amarilismo cuando se
pueden usar otro tipo de opciones que generen expectativas, es decir, no
agotar informacion y solo mostrar una parte de ella y que el publico se pregunte
qué fue lo que pasé y eso seria esencial para que ellos busquen las

informacién complementaria, afirmo el José Luis Ferez.

Para el docente, las redes sociales si son herramientas fundamentales porque
permiten publicar contenidos interactivos y aparte incluir todo el ambito

multimedia.

La carrera de Periodismo, en su malla curricular si ofrece materia que permitan
a los estudiantes tener criterio periodistico al momento de hacer alguna
publicacion noticiosa; esta la materia de Periodismo digital enfocada en redes

sociales y las herramientas que cada una de estas poseen.

“‘Un LEAD de entradilla mas un enlace para la noticia seria una estructura

basica recomendada para Facebook, debido que no es una plataforma”. Hay
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que ser preciso y conciso en los parrafos y no necesariamente en la extension

de la nota. Son las palabras del docente de Produccion de Radio.

Conclusion:

La tecnologia avanza, nuevas herramientas digitales apareceran, las

costumbres tomaran otro rumbo en el ambito periodistico.

Si se analizan los tres textos, del Decano de la Facultad de Ciencias Sociales y
derecho, Rolando Villavicencio; MasterAimara Rodriguez, docente de la
materia Métodos y Técnicas de investigacion; y el Master José Luis Ferez,
docente de Produccién de Radio, se puede observar criterios similares en

ciertos temas a nivel periodistico.

Para los profesionales mencionados, las redes sociales son herramientas
fundamentales a nivel periodistico, por la facilidad que presentan al momento

de difundir informacion.

Cuando se tocé el tema de la plataforma Facebook, dos de los tres
entrevistados manifestaron que es una herramienta fundamental al momento
de hacer periodismo por el alcance mundial que esta tiene; es una red que
permite la interaccion directa de sus usuarios y al mismo tiempo subir datos
varios como son las imagenes, texto, enlaces; sin embargo, José Luis Ferez
dijo que Facebook para él no es una plataforma porque no tiene todas la
herramientas de una péagina web, pero periodisticamente hablando si es una
buena alternativa comunicacional por la facilidad con la que se pude hacer

llegar determinada informacion.
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Sobre la capacitacion que reciben los estudiantes de la Carrera de periodismo,
en la malla curricular hay materias que muestran a los dicentes las formas de
redactar en las redes sociales, sus herramientas internan, estilos, entre otro;
asi en el futuro lograr periodistas actualizados y de calidad. Aunque
Periodismo ya no sera llamado de esa manera, sino, Comunicacion Social, se
van a presentar cambios que favorezcan mas a los nuevos profesionales y

relacionarlos mas con la tecnologia.

Cada medio de comunicacién social maneja su propia estructura basica que
llene las expectativas de los lectores. Los Docentes indicaron su version sobre
una posible estructura en Facebook para poder publicar notas periodisticas y el
Decano Villavicencio junto a la Sociéloga coinciden en que debe de haber poco
texto, manejarse lo preciso y conciso y complementarlo con imagenes e
hipervinculos aunque el Master Ferez discrepa y cree que es suficiente con un
LEAD de entradilla y un enlace y sobre lo de preciso y conciso se aplica a

parrafos y no necesariamente a la extensién del texto.

La redaccion periodistica con la estructura de la piramide invertida, para ellos,
es esencial en toda redaccién en la comunicacion social de lo mas importante a
lo menos importante como siempre se la define, todo depende de como el
medio o periodista la quiera mostrar. Es necesario responder a las preguntas
basicas ¢qué? ¢(Coémo? ¢Dobnde? ¢Cuando y Por qué? Se deben tomar en

consideracion porgque son la base de toda redaccion.

En el caso de los sistemas, amarilismo y sensacionalismo, no es necesario
recurrir a ellos; para la Sociologa, cuando se aplican estos sistemas, se busca

la parte negativa de un hecho, pero es mejor ver la problematica y buscar lo
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positivo; José Luis Ferez respalda esta version con que no es necesario caer
en esto y preferible no dar la noticia y brindar un pequefio adelanto y generar

intriga a los lectores.

Banco de preguntas dirigido a medios impresos digitales

MEDIOS IMPRESOS DIGITALES

Entrevista:

Se le hizo la entrevista a Lcdo. Johnny Alvarado, Jefe del Area de Edicion en el
Diario EL TELEGRAFO, 6 afios desempefiando este cargo.

Se procedio a realizar otras preguntas sobre la misma temética y manifesto lo
siguiente:

Segun El Jefe de editores, los Medios de Comunicacion Tradicionales estan
casi condenados a desaparecer El avance tecnolégico ha generado que la
noticia tenga esa ventaja de la inmediatez; mucho mas veloz que en un canal
de television e incluso que la misma radio. EI medio impreso tradicional tiene
desventaja ante medios tecnoldgicos que informan en el momento real... desde
cualquier sitio. Los medios impresos por medio de sus paginas web han
entrado a la competencia, pero el impreso, en esa inmediatez esta relegado.
Cuando se habla de que la tecnologia podria reemplazar a los medios
tradicionales Si nos ceflimos, estrictamente, a la inmediatez; las redes sociales
definitivamente llevan ventaja. Reemplazar no porque la informacion que se

esgrime en los medios no esredactada por periodistas.



61

Hay informacion, pero no existe una estructura noticiosa. No existe lo que se
denomina, el contraste, que es vital para el periodismo real. Es decir fuentes

confiables que sean la base de toda nota periodistica.

El Telégrafo tiene todas las plataformas y los mecanismos, que tiene un diario

moderno, para llegar a su publico lector.

El amarillismo y sensacionalismo suelen ser sistemas usados para atraer a
cierto publico, pero no siempre es bueno recurrir a ellos. Para el licenciado no

es recomendable recurrir a ninguno de los dos.

Una nota periodistica bien escrita, con un argumento valido, coyuntural, bien
estructurada, con un hilo conductor que mantenga al lector pendiente de cada
uno de los datos que se presentan no necesita ni del amarilismo ni el
sensacionalismo para captar la atencién del lector. Una nota bien escrita que
tenga interés en la sociedad se abrira su propio espacio.

Es aqui donde se deben poner en préactica lo aprendido y escribir lo que es sin
aumentar o inventar detalles que lo Unico que haran en un futuro es crear

desconfianza en los lectores.

En las Carreras de Comunicacion Social o Periodismo se recomienda la
redaccion con estructura de la Piramide invertida, qué sucede cuando se

redacta en las redes sociales, esto cambia?
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Sobre este tema manifesté que esta estructura se recomienda en la noticia. En

el resto de géneros no tendria porque seguir ese lineamiento.

Las notas publicadas por los diarios, que en su mayoria, son noticia; si se
cumple ese requisito; pero cuando se trata de medios digitales, los diarios
envian a sus paginas web oficiales ciertos avances para que los lectores se
interesen, y dejan la informacién completa para el impreso y en el caso de
redes sociales, se envian extractos con hipervinculos que direccionan
automaticamente a la web oficial.

¢En qué medio local o extranjero se basaron para determinar la estructura
de las publicaciones realizadas en la pagina de Facebook de “El
Telégrafo”? (o simplemente por los anos de experiencia en el mercado le

permitieron generar su propia estructura?)

La estructura de la informacién es casi general. Se pueden leer manuales de
periodismo de grandes maestros como Alex Grijelmo, Fernando Léazaro
Carreter, Miguel Angel Bastanier, Javier Dario Restrepo o de Alma
Guillermoprieto en donde las estructuras coinciden en su fondo.

Tienen algunas variaciones en la forma, pero el periodismo tiene plantillas que
algunos autores las alteran. Pero el objetivo final, es escribir correctamente
para que el lector entienda. Bajo esa premisa El Telégrafo, lo que busca, mas
alla de seguir un formato, es explicarle al lector de forma clara y sencilla, qué

estan pasando en la sociedad.
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DISCUSION GENERAL DE RESULTADOS

Para poder llegar a una conclusion es necesario recolectar la mayor cantidad
de informacion, sobre temas relacionados a la probleméatica, recurriendo a
fuentes confiables o sitios virtuales que garanticen los datos mostrados en sus

paginas oficiales.

Se tocaron temas diversos, sobre internet, redes sociales, tecnologia,
perspectivas de ética, Ley Organica de Comunicacion, Supercom, conceptos

necesarios para cubrir cualquier inquietud relacionada al proyecto.

Toda la informacion recopilada sirvi6 como base necesaria para esclarecer
inquietudes, pero ahi no termina todo, como el tema es “Analisis de las
estructuras basicas de las notas periodisticas publicadas en la plataforma de
Facebook” era necesario elegir varios medios impresos digitales que pudieran

servir como guia al momento de redactar.

Se analizaron 4 medios: El Telégrafo, EI Comercio, EI Mercurio y El Pais en
donde cada uno maneja su propia estructura al momento de publicar en las

paginas oficiales de Facebook.

Texto corto, enlace a Twitter, enlace a la pagina oficial de cada medio, foto,
video, pie de foto, titulos sobre las imagenes, son algunos de los elementos
gue se pueden observar en las publicaciones de cada medio impreso digital;
todos no publican de igual manera, uno de ellos con enlaces a Twitter, otro con

titulos sobre las imagenes etcétera.
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Para definir el tipo de estructura que se podria sugerir hubo que realizar
analisis comparativo entre los 4 medios impreso digitales donde se pudo notar

similitud entre texto, imagenes y enlaces.

Se realizaron entrevistas a docentes de la Carrera de Periodismo y al Jefe de
Editores de EIl telégrafo y encuestas a los estudiantes de la Carrera de

Periodismo de tercer y cuarto semestre.

Los resultados generales de las entrevistas y Jefe de Editores de El Telégrafo
indican que no es necesario que la noticia publicada en los medios digitales,
redes sociales, Facebook, deba ser muy adornada; es necesario que se
publiguen hechos precisos y concisos debido que el internet a pesar que la
informacion llega en segundos, el tiempo para navegar suele ser muy corto; por
lo tanto sugieren tres elementos principales en una publicacion: Texto de
entrada, foto y un enlace que permita ir a la pagina web oficial del medio en

cuestion. No es necesario recurrir al amarillismo y sensacionalismo.

Los resultados sobre las encuestas a los estudiantes de Periodismo, muestran
que Coinciden en un 35.72 % la aceptacion que tienen El Comercio y El Pais
(Diario internacional Global), por encima de El Telégrafo que refleja un 21.42

%. En ultimo lugar esta ElI Mercurio con una aceptacion del 7.14 %.

Los diarios con porcentajes similares proponen, estructuras similares pero con
estilos diferentes; El Pais, texto, imagen y pie de foto, no hay enlace pero si
una imagen con hipervinculo que lleva a la pagina oficial web de ese medio,
mientras que ElI Comercio propone enlace, imagen y sobre ella un titulo mas un

pie de foto.



65

Sobre el interés de los estudiantes en leer en Facebook, el 47, 15 % respaldan
este resultado; sobre el amarillismo y sensacionalismo para los alumnos no es
de mucha importancia porque en las encuestas prevalece con un 34,28 % ni a

favor ni en contra de estos sistemas.

Para ellos, cualquier persona de manera general no esta apta para hacer

publicaciones periodisticas, asi lo indica el 55.72 % de los encuestados.

Sobre el dltimo enunciado de la encuesta (#7).Los elementos principales de
una publicacion periodistica en las redes sociales deben tener: Imagenes,
texto y enlaces (hipervinculos) para que el mensaje llegue completo a los
lectores (seguidores); ante esto el 55,72 estuvieron totalmente de acuerdo

con este parrafo.

Con este resultado que proviene de profesionales y estudiantes de periodismo,

se puede llegar a la conclusion lo siguiente:

CONCLUSION Y RECOMENDACION DE LA DISCUSION GENERAL:

Una estructura basica para hacer publicaciones periodisticas en la red social
Facebook, requiere de solo tres elementos: TEXTO, IMAGENES Y ENLACES.
que permitan dirigir a los lectores a la pagina web oficial de cada medio para

obtener mayores detalles sobre el hecho ocurrido.

Por lo tanto se recomienda que se implemente esta estructura en las
publicaciones periodisticas de la red social, facebook, en algunos de los

medios que fueron sometidos al estudio.
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ANEXOS

CUESTIONARIO A DOCENTES LAICOS

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Qué opina sobre las plataformas sociales, 0 mas conocidas como redes
sociales? ¢ Facebook?

icree que las plataformas son una herramienta fundamental
periodisticamente hablando?

La Carrera de Periodismo en su malla curricular o en alguna materia en
especifico ensefia 0 sugiere estructuras basicas para hacer
publicaciones en las redes sociales o se generaliza?

¢Cudl seria una estructura basica recomendada para publicar notas
periodisticas en Facebook?

¢Lo preciso y conciso también se recomienda aplicar en las
publicaciones? O ¢qué varia?

¢ Qué Sucede Con la estructura de piramide invertida? Se aplica también
en las redacciones periodisticas en Facebook?

¢€s necesario recurrir al amarilismo y sensacionalismo en este tipo de

redacciones?
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CUESTIONARIO AL MEDIO IMPRESO

1) ¢Qué piensa sobre los medios tradicionales impresos versus los
avances tecnolégicos?

2) ¢Podrian las redes sociales reemplazar a los medios impresos
tradicionales?

3) ¢por qué Facebook y no otra plataforma?

4) ¢Qué necesita una nota periodistica para que tenga la aceptacion del
publico?

5) ¢En las Carreras de Comunicacion Social o Periodismo se recomienda
la redaccion con estructura de la Piramide invertida, qué sucede cuando

se redacta en las redes sociales? Esto cambia?

ENCUESTA PARA ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
PERIODISMO DE LA UNIVERSIDAD LAICA VICENTE
ROCAFUERTE DE GUAYAQUIL

Medios de Comunicacién Impreso Digitales
Observe y escoja laimagen con la estructura que crea correcta al
momento de hacer publicaciones noticiosas en Facebook. Responda con

criterio periodistico.
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éLapublicacion (imagen que eligid) genera curiosidad para seguir leyendo?

Las nuevas generaciones de estudiantes de Comunicacion Social prefieren leer noticias en Facebook

¢El texto mostrado en las publicaciones de los medios impresos en el Facebook llena sus expectativas?

Las redacciones periodisticas deben ser precisas y concisas

El amarillismo y sensacionalismo es fundamental en cada publicacion

Cualquier persona esta capacitada para hacer publicaciones noticiosas

Los elementos principales de una publicacion periodistica en las redes sociales deben tener: Imagenes,

enlaces (hipervinculos) para que el mensaje llegue completo a los lectores (seguidores).
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Imagen 1

E Diario El Telégrafo

X m Diario El Telégrafo
Un especial urgente (y merecido): Por primera vez Ecuador en la Memoria

del Mundo® http:/bit.ly/1GQVgz0O
P £ g Asamblea inici6 el primer debate de la Ley de Alianza Publico-Privada

» http://bit.ly/1NmOg4v

E Diario El Telégrafo

La Sinfénica toca para nifios y colegiales http://bit.ly/1Xhhgxv

Publicaciones de noticias en el Diario El Telégrafo en la pagina de Facebook.
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Imagen 2
| EC El Comercio a través de Revista Lideres
C El Comercio *COM 1f
oCOM 1t
Tecnologia » http://bit.ly/Ciudadintig
- Ocurrié en Guayaquil » http://bit.ly/castigAgua

Quince empresas
espafiolas
€

Lelanz6 agua hirviendo

como castigo

. N . .. uito acogera jornadas espanolas de ciudades

¢Por qué la madre le hizo esto a su hijo? e ¢
inteligentes

El menor presenta quemaduras de segundo y tercer grado

LIDERES

Detalles de este evento de ciudades inteligentes

EC El Comercio a fraves de Lunes Deportivo
«COM 2h

Aca los detalles » http:/bit.ly/AlexOfrta

Alex Bolafos no quiere nipensar
enlaofertade BSC

Prefiere quedarse en Aucas y terminar la temporada
Militar en Aucas le permitié a Bolafios regresar a la Tri

Publicaciones de noticias en el Diario El Comercio de Quito en su pagina de

Facebook.
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B Diario EIMercurio

2h

#Rusia dara a #Cuba crédito de 1.200 millones de euros para
termoelectricidad
https://t.co/WCMA7cGAZQ

Rusia dara a Cuba crédito de 1.200
millones de euros para
termoelectricidad | Diario El
Mercurio...

. Rusia dara a Cuba crédito de 1.200 millones de.

RUSIA-D

Comentar Compartir

Me gusta

Diario ElMercurio

3h

O

#Cotopaxi: sismicidad continia mostrando movimiento de magma y fluidos
en el volcan
https://t.co/DAEMpJ99MQ https://t.co/RUbvxu6601

Diario El Mercurio (@mercurioec)
posted a photo on Twitter

Get the whole picture - and other photos from Diario EI
Mercurio

R.COM/RUBVXL
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Diario EIMercurio

Retweeted José Mosquera (@jmosquera1982):

Lea mafiana entrevista a @SebastianGuayas, piloto que anima la
#VueltaAlEcuador y participara en @dakar @mercurioec
https://t.co/h4RdhjVinl

José Mosquera (@jmosquerai982)
posted a photo on Twitter

Get the whole picture - and other photos from José
Mosquera

Me gusta Comentar Compartir

% Diario ElMercurio
4h

Tribunal rechaza peticion de #ChungMoonJong de suspender su
inhabilitacion
https://t.co/vwFVKS7QIN https://t.co/8RE9x3g3mY

Diario El Mercurio (@mercurioec)
posted a photo on Twitter

Get the whole picture - and other photos from Diario El
Mercurio

Compartir

Comentar

Me gusta

Publicaciones de noticias en el Diario El Mercurio de Cuenca en la pagina de

Facebook.
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E El Pais
12 min

ElReal Madrid C.F. se ha dado un empacho goleador ante el Malmoe. Ha El Pais
ganado 8-0. La Copa de Europa sirvio de terapia para el equipo blanco E 2h

Un abogado exige la retirada de 186 nombres de calles, siete espacios
publicos, seis centros educativos y una placa que "exaltan la dictadura"

El Madrid se lo pasa pipa y arrolla 8-0 al Malmoe con
cuatro de Cristiano

El equipo de Benitez destroza al cuadro sueco con cuatro goles del portugués. tres
de Benzema y uno de Kovacic
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Admitida a tramite una demanda por el callejero
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Un abogado exige la retirada de 186 nombres de calles, siete espacios publicos y
seis centros que exaltan la dictadura
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En solo cuatro generaciones, los humanos han visto crecer su esperanza
de vida mas que en las decenas de miles de afios transcurridos desde la
aparicion de la especie
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Fornind P — Russel y Adam Goleman son los’ Inaceptable
e by 05 que fusron encontrados. Trump
Mauricio Macr. 1 Kirchnerismo, que pierde el poder despuds de 12 i~
atios, daja claro que tendr enfreate una oposicién dura : EormoRAL

408 Kchoes, 12 s decontomactn eo-mis peligroso para los

Ultimas noticias desde el frente cientifico contra la

El presidente del banco central de

muerte e . o ESTAPASANDO.

B . 3 st z entina renuncia a su cargo PN DEL CHAVISMO
En el (ltimo siglo y medio se ha multiplicado la esperanza de vida pero gran parte . g{ P B e
de los procesos de envejecimiento siguen siendo un misterio para la ciencia E irchnerista Alejandro Vanoldeja el camino bre para que La pesadsia de dos suristas. commmmacion
ELPAIS.COM | DE DANIEL MEDIAVILLA asuma el poder un economista del partido de Macri rncomu

Publicaciones de noticias en el Diario El Pais (Global) en la pagina de Facebook.
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Imagen 5
fragmento 01 fragmento 02
texto base
Figura 1 = Flujograma Algoritmico Circular Rizomatico
Imagen 6

+ importante
!! - importante

Figura 1 - Piramide invertida (modelo tradicional)




Imagen 7

Figura 2 - Piramide “deitada” (modelo Jodo Canavilhas)
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